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SUNUS

Toplumsal cinsiyet esitligi, demokrasinin temel bir ilkesi, siirdiirtilebilir
kalkinmanin da kosullarindan biridir. Toplumu giiclendirmenin temelinde,
kadinlarin giiclendirilmesinin 6nemli bir unsur oldugu ger¢egi bulunmaktadir.
Bu nedenle kadinlarin siyasi, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik hayata katilimin
saglayacak tiim haklardan erkeklerle esit sekilde yararlanmalari tilkemizin
giindeminde {ist siralarda yer alan bir konudur. Esitligin saglanmasi amaciyla
oncelikle kadinlarin yasal haklara sahip olmalar1 ve bu haklarin yasama
gecirilmesi konusunda ¢alismalar yliriitiilmistiir. Anayasa, Medeni Kanun,
Ceza Kanunu, Is Kanunu gibi temel yasalarda kadinlar lehine &nemli
degisiklikler yapilmis, son olarak kadma yonelik ayrimeciligin en agir
bicimlerinden olan siddet konusunda ise aile i¢i siddeti 6nlemek amactyla
Ailenin Korunmasi ve Kadima Kars1 Siddetin Onlenmesine Dair Kanun kabul
edilmistir. Bunlarm yaninda, yasalarin dilinin ve igeriginin gézden gegirilmesi
ve esitlik¢i hale getirilmesi amaciyla Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu
tarafindan 35 yasanin incelenmesine baglanmustir.

Yasal diizenlemeler, cinsiyet ayrimciliginin ortadan kaldirilmasinda
onemlidir. Fakat diinya 6rneklerinde de goriildiigii gibi yeterli degildir. Esitlik
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anlayisia uygun olarak hazirlanan yasalarin yaninda toplumsal anlayis ve
davranig bigimlerini gézden gegirme, sorgulama ve degistirmenin, yani bir
zihniyet degisikliginin gerekliligi 6ne ¢ikmaktadir. Bu zihniyet degisikligini
saglamak icinse en onemli paydas olarak “medya” g6ze carpmaktadir. Zira
medya kisa siirede biiyiik kitlelere ulagsma ve onlar1 etkileyebilme giiciine
sahiptir. Medya, teknoloji alaninda kaydedilen gelismelere paralel olarak yeni
iletisim araclarinin da devreye girmesiyle beraber toplumsal yasantinin her
alaninda yer almaktadir. Sinemadan televizyona, gazeteden Internet’e, video
kliplerden reklamlara kadar yazili ya da yazili olmayan ¢ok degisik
bicimlerde iiretilen medya metinleri, ¢ok cesitli iletisim araglar1 araciligiyla
bireylere ulagsmaktadir. Yasanan bu degisim dogrultusunda medya, bireylerin
diistincelerinin, davranislarinin ve deger yargilarinin olusumunda 6nemli bir
role sahip olmaktadir. Gliniimiizde bireylerin medya ile kurdugu iliskilerin,
kisisel iligkilerin bile 6niinde yer alabildigi goriilmektedir.

Ulusal ve uluslararasi birgok arastirma, kadinlarin medyada ikincil bir
konumda temsil edildigini ve medyada ¢alisan kadinlarin da ayrimciliga
maruz kaldigini1 gostermektedir. Bu durumun kadinlarin toplumsal olarak
yasadiklar1 ayrimciliklar: ve esitsizlikleri pekistirdigi ve yeniden tirettigi
goriilmektedir. Bu nedenle kadin erkek esitliginin saglanmasinda ve
cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadelede ele alinmasi gereken en onemli
alanlardan biri de medyadir.

Medyanin giiciliniin ve toplumsal cinsiyet iliskileri a¢isindan 6neminin
bilinciyle yola ¢ikan Komisyonumuz; bu c¢alismayi basta ilgili kurum ve
kuruluslar olmak tizere, tiniversitelerin, sivil toplum orgiitlerinin ve meslek
orgiitlerinin dikkatine sunmaktadir. Raporun hazirlanmasinda emegi gecen
Alt Komisyon Baskan1 Zeynep KARAHAN USLU basta olmak iizere, Alt
Komisyon Uyeleri Antalya Milletvekili Gokgen OZDOGAN ENC,
Giimiishane Milletvekili Kemalettin AYDIN, Istanbul Milletvekili Tiilay
KAYNARCA, Istanbul Milletvekili Sedef KUCUK, Izmir Milletvekili
Hiilya GUVEN ve Kahramanmaras Milletvekili Mesut DEDEOGLU ile
Komisyon uzmanlarindan Mehmet ERDOGAN ve Sezen CIVELEK’e
katkilarindan dolayi tesekkiir ederim.

Azize Sibel GONUL
Kocaeli Milletvekili
Kadin Erkek Firsat Esitligi
Komisyonu Bagkani
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ONSOZ

Medyanin giindelik hayatin akisin1 adeta tanzim eden rolii artik
yadsinamaz boyutlardadir. Paralel olarak bireyin ve toplumun doniistimiinii
etkileme, gelistirme anlaminda da, medyanin insan hayatindaki yeri yeni
iletisim teknolojileri ile birlikte hizla genislemektedir. Fakat toplumlarin
bugiinii ve gelecegi adina bu etkileme ve etkilenme siire¢lerinin pek ¢ok
yonii insanlik nezdinde giderek ¢ogalan kaygilari ve soru isaretlerini de
tiretmektedir.

Bunlardan biri de bu ¢alismaya rehberlik eden kiiresel 6l¢ekte sinir
tanimayan bir rekabet ortaminda isleyisini devam ettiren medya
mecralarinin; etik ilkelere odaklanan, hak temelli, toplumsal cinsiyet
esitligini sahiplenen bir yayincilik anlayisini sahiplenip sahiplenemeyecegi
sorusudur. Ya da boyle bir medya diizeninin ‘ilkesel bir hayal’den
gerceklige tagiyabilecek bir yol haritast olup olamayacagi halen tartismali
bir bagka soru ve sorun alanidir. Ve bir diger soru “medyanin sosyal
sorumlulugu cergevesinde tamamen kendi haline birakilmadan” ama ayni
zamanda “yayincilik 6zgirliigiine ket vurma noktasina” da savrulmadan
esitlikci bir bakisin nasil insa edilebilecegidir.

Tim bu soru ve sorun alanlarindan hareketle ¢alismalarini siirdiiren
Toplumsal Cinsiyet Esitliginde Medyanin Roli Alt Komisyonu, medya
yapilanigini elbette bir sihirli degnek misali degistirmeyen; ancak her biri
biiylik ve esitlik¢i bir resmin olusmasina anlamli katkilar saglayacak
uygulama 6rneklerini, tespit ve onerileri degerlendirmis, kendi toplumsal
DNA’miz1 merkeze alarak bu siirece katki saglamay1 hedeflemistir.

Ve lizerinde uzlastigimiz son s6zii 6nden sdyleyecek olursak ‘yapacak
¢cok sey vardir’ ve Ogrenilmis caresizliklere endekslenerek ilerleme
saglanilamayacaktir. Toplumsal yapinin tamamuyla esitlik¢i hale gelmesini,
ancak ondan sonra medyanin da esitlik¢i olacagi giini ‘Godot’yu
beklermiscesine’ beklemek ya da medyadaki biitiin cinsiyet¢i bakisin
sorumlulugunu topluma yiiklemek meseleyi tiim agikligiyla sahiplenmekten
kacinma disinda bir anlam tasimaz.

Medyadaki cinsiyet¢i ayrimciligin sonlandirilmast yoniindeki tim
cabalar, demokratik toplum idealinin gergeklestirilmesine yonelik
gerekliliklerdir. Kadin erkek esitliginin saglanmasi icin verilen miicadele,
bir demokrasi miicadelesidir. Enformasyon ¢agin1 yasayan giinlimiiz
diinyasinda kadinlarin toplum iginde insan onuruna uygun bicimde
konumlanabilmesinde dontigiimii tetikleyebilecek en giiclii unsurlardan biri
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medyadir. Medyanin bu doniisimii tetikleme ve cinsiyete dayali
ayrimcilikla miicadeleye etkin katki saglamasi halinde ise kazanan bu
mecralarin da pargasi oldugu insanlik olacaktir.

Boyle bir medya yapilanmasina ulagmak adina Tiirk parlamentosunun
pro-aktif siyaset yaklagiminin konu 06zelindeki bir yansimasi olarak
Toplumsal Cinsiyet Esitliginde Medyanin Rolii Alt Komisyonu da stirece
katki saglama adina elini tagin altina koyanlardan olmus ve tiim tiyeleriyle
birlikte Ozverili bir calisma sergilenmistir. Bu c¢ercevede Komisyon
calismalarinda emegi gecenlere, goriisleri ile katki saglayanlara tesekkiir
ediyor, Raporun konunun tiim paydaslarinca degerlendirilmesini ve yararl
olmasini diliyorum.

Doc¢. Dr. Zeynep KARAHAN USLU
Sanliurfa Milletvekili
Toplumsal Cinsiyet Esitliginde
Medyanin Rolii Alt Kom. Bsk.
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GIRIS

Medya, teknoloji alaninda kaydedilen gelismelere paralel olarak yeni
iletisim araglarinin da devreye girmesiyle beraber toplumsal yasantinin her
alanindadir. Sinemadan televizyona, gazeteden internete, video kliplerden
reklamlara kadar yazili ya da yazili olmayan ¢ok degisik bigimlerde iiretilen
medya metinleri, ¢ok c¢esitli iletisim araglar1 araciliiyla bireylere
ulagmaktadir. Yasanan bu degisim dogrultusunda medya, bireylerin
diisiincelerinin, davraniglarinin ve deger yargilarinin olusumunda ve
degisiminde 6nemli bir role sahiptir.

Tirkiye’de bir yurttasin giinliik ortalama televizyon izleme siiresi 4,3
saat (Radyo Televizyon Ust Kurulu [RTUK], 2009), internet kullanim1 da
1 saatten fazladir (ComScore, 2011). Bu stireler aslinda insanlarin medya
ile ne kadar yogun bir iliski kurdugunu; aileleri ya da arkadaslariyla
gecirdigi zamandan daha fazlasini medya ile gegirebildigini ortaya
koymaktadir. Boylelikle giiniimiizde bireylerin medya ile kurdugu
iliskilenme bigimi, kisisel iliskilerin bile dnilinde yer alabilmektedir.

Insanlar medya iizerinden, cogu kez de parcasi olmadifi, yasam
deneyimlerinin sanal miidahili konumundadir. Insanligin ortalama bilgi ve
alg1 dagarci@inin ana damar1 da medyadir. Bunlarin sonucu olarak medya,
zihniyet degisikligini tetiklemenin de en 6nemli kaynagidir. Zira medya
kisa siirede biiyiik kitlelere ulasma ve onlar etkileyebilme giiciine sahiptir.
Ozellikle televizyon ailelerin kiiltiirel sekillenme siirecinde énemli bir rol
oynamakta; toplumda yaygin goriisiin olugsmasinda temel bir kaynak
olusturmakta, toplumu etkilemekte ve degistirmektedir.

Gilinlimiiz  diinyasinin  anahtar kavrami degisimdir. Degisimi
tetiklemenin temel unsuru, konunun algilanma ve algilatma bigimine
endekslidir. Bu baglamda cinsiyet esitlik¢i bir bakis a¢isinin toplumun tiim
kesimleri nezdinde benimsenmesi, yayginlagmasi bakimindan medyada
kadinin konumlanigi toplumun konuya yonelik algi ve tutumlarinin
bicimlenmesindeki kritik faktordiir. Medya, insanlarin hayatinda bu denli
onemli bir yere sahip olarak toplumsal cinsiyet esitligi baglaminda
toplumsal doniisiimii olumlu etkileme imkanina sahiptir. Keza toplumda
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toplumsal cinsiyet esitligine yonelik mevcut olumsuz 6n kabuller,
onyargilar, kliseler gbz Oniline alindiginda medyanin 6nemi daha da
artmakta ve olumsuzluklar1 yeniden liretip pekistirmesi de s6z konusu
olmaktadir. Medya 6zetle toplumsal doniisiimii negatif ve pozitif yonde
etkileyebilecek mecralar biitiiniidiir. Kadinlarin siyasi, sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik hayata katilimini saglayacak tiim haklardan erkeklerle esit
sekilde yararlanmalar1 lilkemizde merkezi yOnetimler araciligiyla iist
seviyede desteklenen bir konudur. Esitlik anlayisina uygun olarak
hazirlanan yasalarin yaninda toplumsal anlayis ve davranig bi¢cimlerini
gozden gecirme, sorgulama ve degistirmenin, yani bir zihniyet
degisikliginin gerekliligi one ¢ikmaktadir. Bu zihniyet degisikligini
saglamak i¢in en Oonemli paydas olarak “medya” gbéze carpmaktadir.
Medyanin toplumsal degisime karsi nasil bir pozisyon aldig1 bu noktada
onem kazanmaktadir. Medya, kalip yargilart sahiplenmeye devam ederek,
adeta genlere kadar islemis cinsiyet¢i bakis acisiyla, kadinlarin gelisimini
yeterince fark edemeyerek toplumsal doniisiimii yavaslatacak m1 yoksa bu
dontistimii derinden kavrayarak doniisiimiin kalbinde mi yer alacaktir?

Toplumsal Cinsiyet Esitliginde Medyanin Rolii Alt Komisyonu
parlamentonun toplumsal cinsiyet esitligi, firsat esitligi vizyonunu ortaya
koyan caligmalariin iriintidiir. Bu bakis sadece yasama degil; tiim
toplumsal meselelerde aktif tutum almay1 hedefleyen, yol haritalar1 ortaya
koyan ve bunlarin takibini saglayarak olaylarin parcasi ve miidahili olan
daha aktif bir parlamenter anlayis ile parlamentodan topluma yeni bir cephe
acan bir iletisim anlayisinin farkl bir konuda izdiigiimiidiir ayn1 zamanda.
Bu ¢er¢evede konunun tiim paydaslari, medya temsilcileri, igerik lireten ve
yonetenler, sivil toplum kuruluslari, akademisyenler, meslek orgiitleri
temsilcileri ile ¢esitli goriismelerin gerceklestirildigi, ulusal ve uluslararasi
orneklerin incelendigi alt komisyon c¢aligmalar1 sonucu olusturulan rapor
mevcut durumu ortaya koymakta ve ¢6ziim Onerilerini yansitmaktadir. Alt
komisyon c¢aligmalar1 ve olusturulan Rapor ile medyanin {iretim siireci ve
icerigini toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesine katki saglayacak bigimde
esitlikci bir gdzden gegirme siirecine tabi tutmak amaglanmistir. Boylelikle
medyanin sahip oldugu bu biiyiik ve dnemli gii¢ ile toplumsal cinsiyet
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esitsizligini yeniden iireten bir ara¢ olmak yerine, toplumsal cinsiyet
esitligini gergeklestirme hedefine daha fazla katkida bulunan bir araglar
biitlinline donistiiriilmesine katki saglamak hedeflenmistir.

TBMM Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonunun 3.11.2011 tarihli
3’ilincii toplantisinda “Toplumsal Cinsiyet Esitliginde Medyanin Rolii
Konulu Alt Komisyonun kurulmasina karar verilmistir.

Alt Komisyonda gorev yapacak Komisyon tiyeleri asagidaki sekilde
belirlenmistir:

ADI VE SOYADI UNVANI PARTISI SECIM BOLGESI

Zeynep KARAHAN USLU BASKAN AK PARTI  SANLIURFA
Gokcen OZDOGAN ENC UYE  AKPARTI ANTALYA

Kemalettin AYDIN UYE AKPARTI GUMUSHANE
Tiilay KAYNARCA UYE AKPARTI  ISTANBUL
Sedef KUCUK UYE CHP ISTANBUL
Hiilya GUVEN UYE CHP IZMIR
Mesut DEDEOGLU UYE MHP KAHRAMANMARAS

Alt Komisyon, ¢alisma stiresi icinde TBMM’de alt komisyon bagkaninin
se¢cimi ve komisyon c¢alismalarinda izlenecek yontemin belirlenmesine
yonelik bir (1) toplanti; konuyla ilgili kamu kurumu temsilcileri, sivil toplum
orgiitleri, meslek orgiitleri, akademisyenlerin ve dizi yapim sirketlerinin
temsilcilerinin dinlenildigi bes (5) toplant1 yapmustir. Alt Komisyon, ayrica,
Istanbul’a bir ¢alisma ziyareti gergeklestirerek iki giin boyunca gazete ve
televizyon genel yayimn yonetmenlerinin, kose yazarlarinin, internet haber
sitelerinin yoneticilerinin, reklam verenlerin ve reklam {ireticilerin ¢ati
kuruluslarinin temsilcilerinin dinlendigi toplam alti (6) toplanti daha
gerceklestirilerek 12 ayri toplant1 yapmuistir.

Alt Komisyon tarafindan yapilan toplantilar ile bu toplantilara

komisyonu bilgilendirmek tizere katilan kurum, kurulus ve kisiler asagida
yer almaktadir:



TOPLANTI NO/TARIHI

1. TOPLANTI (17/11/2011)

2. TOPLANTI (01/12/2011)

3. TOPLANTI (19/12/2011)

DINLENEN KURUM VE KISIiLER

Alt Komisyon Bagkaninin se¢imi ve
calisma yonteminin belirlenmesi

Prof. Dr. Davut Dursun
RTUK Baskani

Serhat Ozeren

Internet Kurulu Baskani

Ozlem Bozkurt Gevrek
Kadinin Statiisii Genel Mudura

Haci1 Mehmet Gani

Basin-Yayin ve Enformasyon Genel
Midiirliigii 1. Hukuk Miisaviri

Orhan Birgit

Basin Konseyi Bagkani

Dursun Giileryiiz

Radyo Televizyon Yayincilar1 Birligi
Yonetim Kurulu Bagkani

Yusuf Giirsoy
Radyo Televizyon Yayncilari Birligi Uyesi

Salih Memecan
Medya Dernegi Baskani

Mustafa Yesil
Gazeteciler ve Yazarlar Vakfi Baskani

Miiserref Ozer
GYV Kadin Platformu Genel Sekreteri



4. TOPLANTI (12/01/2012)

5. TOPLANTI (10/02/2012)

6. TOPLANTI (10/02/2012)

Prof. Dr. Ciler Dursun
Ankara Universitesi

Dog. Dr. Hiilya Ugur Tanridver

Galatasaray Universitesi

Prof. Dr. Yasemin inceoglu

Galatasaray Universitesi

Dog¢. Dr. Can Bilgili
Yeditepe Universitesi

Prof. Dr. Niliifer Timisi
Istanbul Universitesi

Prof Dr. Mutlu Binark
Baskent Universitesi

Ali Saydam
Aksam Gazetesi Yazari

Perihan Cakiroglu
Buglin Gazetesi Yazari

Nuh Albayrak
Tiirkiye Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni

Fikret Ercan
Hiirriyet Gazetesi Yaym Koordinatorii

Mehmet Kamis
Zaman Gazetesi Genel Yaym Yon. Yrd.

Yusuf Ziya Comert
Yeni Safak Gazetesi Genel Yayin Yon.

Ferhat Boratav
CNN Tiirk Haber Genel Yayin Ydnetmeni

Onur Kumbaracibasi
Fox TV Haber Operasyon Miidiirii
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7. TOPLANTI (10/02/2012)

8. TOPLANTI (11/02/2012)

9.TOPLANTI (11/02/2012)

Giircan Cilesiz
TV 8 Haber Genel Yayin Yonetmeni

Omer Ozgiiner
NTV Genel Yayin Yonetmeni

Biilent Ulgen
Kanaltiirk Genel Mudur Yardimecisi

Seyda Karagiilmez

Kanaltiirk Yapimc1

Pelin Distas Yasaroglu

Kanal D Genel Yayin Y0onetmeni

Yunus Ayhdere
Samanyolu Yapimlar Koordinatorii

Hasan Oztiirk
Ulke TV Genel Yayin Yénetmeni

Murat Cicek
24 TV Haber Miidiirii

Abdullah Eksioglu
Agency Europe & Anatolia Gen.Yay.Yon.

Ertugrul Acar
IV. Kuvvet Medya Genel Yayin Editori

Fadime Ozkan

Star Gazetesi Yazari



10. TOPLANTI (11/02/2012) Ahmet Pura

Reklam verenler Der. Yo6netim Kur. Baskani

Aysegiil Molu
Reklamecilar Dernegi Genel Miidiirii

ilyas Bassoy
Reklam Yaraticilart Dernegi Baskani

11. TOPLANTI (15/03/2012) ibrahim Sahin

12. TOPLANTI (21/03/2012)

TRT Genel Miidiirti

Cicek Tahaoglu
BIANET Kadin ve LGBT Haklar1 Editorii

Selen Dogan

Ugan Siipiirge Kadin Iletisim ve Arastirma
Dernegi Editorii

Meral Yilmaz

Medya Sofa Grubu

Nurcan Kuran

Erler Film Halkla iliskiler Sorumlusu

Mithat Topac¢
Ay Yapim Genel Miidiirii

Aysegiil Oz
Avsar Film

Mehmet Eristi

Focus Film Ankara Temsilcisi ve
Prodiktor

Yesim Gokce
Besiktas Kiiltiir Merkezi
7



Canan Giilli

Tiirkiye Kadin Dernekleri Federasyonu
Baskani

Kamil Koc¢

Mint Prodiiksiyon Temsilcisi ve
Televizyon ve Sinema Filmi Yapimcilar
Meslek Birligi Genel Sekreteri

Ilgaz Giritlioglu

Sis Yapim Yapimci

Secil Issi

D Yapim Rek. ve Dagitim Yapim

Koordinatori

Av. Oguz Miiftiioglu
TIMS Prodiiksiyon Hukuk Miisaviri



KAVRAMSAL CERCEVE
Toplumsal Cinsiyet Esitligi ya da Esitsizligi: Demokrasinin Olgiisii

Ozellikle son yillarda giindemimizde bir hayli yer tutmaya baslayan
toplumsal cinsiyet kavrami aslinda ¢ok yenidir. Cinsiyet kavramindan ayr1
olarak toplumsal cinsiyet kavrami ancak 1960’lar ile kullanilmaya
baslanmistir. Bunun arka planinda ise kadin erkek iliskilerinin sadece
bireysel cergevede belirlenmedigi, bunun yaninda toplumun da bu
iligkilerde 6nemli rolii oldugunun kavranmasi vardir. Bdylelikle biyolojik
ozelliklere atif yapan cinsiyet kavrami ile sosyo-kiiltiirel bir yapilanmaya
isaret eden toplumsal cinsiyet kavrami birbirinden ayrilmis ve toplumsal
cinsiyet anlaminda erkeklik ve kadinlik tarihsel, kiiltiirel, toplumsal
baglamlarda tanimlanmistir (Savran Acar, 2004; Scott, 2007; 3). Bu
baglamda birey, dogum siirecinden itibaren kurallar, beklentiler ve uzun
stiredir tekrarlandigindan artik kaniksanmis olan kaliplarla karsilasir. Aile,
medya, arkadas gruplar1 gibi etkenler tarafindan bunlar somutlastirilarak
bireyler tarafindan kabullenilir hale getirilir (Bhasin, 2003; 2).

Toplumsal cinsiyet iliskilerinin dogasi zamana ve mekana gore oldukca
degiskendir. Bu iligkiler zamanla degismekte ve kiiltiirden kiiltiire biiyiik
farkliliklar gostermektedir (Outhwaite, 2008; 787-788). Toplumsal cinsiyeti
tireten ve yeniden iireten siirecler hicbir zaman sona ermemektedir.
Toplumsal cinsiyet bilingli bir kimlik degildir; stirekli olarak ¢evredeki
mesaj ve anlam yapilariyla sekillenmektedir (Kaypakoglu, 2004; 25). Bu
cer¢evede ele alindiginda ise toplumsal cinsiyetin olusumunda medyanin
rolii dikkati cekmektedir. Zira giinlimiizde neredeyse bireysel iliskilerin
oniine gegcen medya ile iliskilenme bigimleri ve toplumsal cinsiyeti
olusturan siirecler dikkate alindiginda; medyanin gerek {iirettigi anlam ve
mesajlar1 dolasima sokma hizi gerekse biiyiikk yayginligi bu anlam ve
mesajlar1 ¢ok genis bir cerceveye yayabilmesinde biiyiik rolii gdzler 6niine
sermektedir.

Toplumsal cinsiyet c¢ercevesinde olusan iliskilere bakildiginda bu
iliskilerin kadin erkek esitsizliginin temelini olusturdugu goriilmektedir. Zira
toplumsal cinsiyet iliskileri, hayatin bir¢ok alaninda erkeklerin daha baskin
oldugu, kadinlarmn genellikle ikinci planda kaldig1 esit olmayan giig iliskisini
icermektedir. Erkekler ile erkeklere atfedilen islevlere ve gorevlere verilen
deger, bir¢ok acgidan kadinlar ile kadinlara atfedilen islevlere ve gorevlere
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verilen degerden daha biiyiiktiir. Erkek normu, toplumun biitiinii i¢in genel
bir norm olarak kabul edilmekte, bu da politika ve yapilara yansimaktadir.
Boylelikle, politika ve yapilar genellikle erkek iizerinden sekillenmekte,
bilerek ya da bilmeyerek toplumsal cinsiyet esitsizligine sebep olunmaktadir
(Kadmin Statiisii Genel Midiirligii [KSGM], 2008; 15).

Toplumsal cinsiyet esitsizligi sadece kadinlar ilgilendiren bir sorun
degildir. Bu esitsizlikten en ¢ok etkilenenler kadinlar olsa da aslinda tiim
toplum bu sorundan olumsuz etkilenmektedir. Kadinlarin ayrimeciliga
maruz kaldig1 toplumlar, ekonomi basta olmak iizere bir¢ok alanda geri
kalmaktadir. Kadinlara ikincil bir konum bigerek yasanan demokrasi,
Oziinden zedelenmekte bdylelikle toplumlar demokrasi agisindan da geri
kalmaktadir (Pateman Akt. Aziz vd. 1994; 9).

Medyanin Kusatic1 Halesi: Hayatlar1 Sekillendiren Dongii

Medya kisa siirede ve stireklilik ilkesiyle biiyiik kitlelere ulagsma
imkanina sahiptir. Medya, toplumun yapisini, kurulu diizenini ve bireyler
arasinda cereyan eden toplumsal iligkileri yeniden yaratma, yeniden
sekillendirme, yeniden iiretme ve yorumlama giiciine, yetenegine sahiptir.
Semboller, isaretler, sayilar, sozciikler ve resimlerden ya da bunlarin
bileskesinden olusan iletiler yalnizca mesaj tasimazlar. Ayni zamanda
insanlarin diinyasini yeniden sekillendirip yorumlar, ona yeni boyutlar
kazandirirlar (Rivers, 1982; 213).

Medya, neyin dikkate deger oldugunu ve toplumun neleri gérmesi ve
duymasi gerektigini belirleyerek onemli bir islev istlenmektedir. Giinliimiiz
diinyasinda medya, toplumun 6nemli bir sosyallesme ve uyum saglama
mekanizmasidir. Medyadaki temsiller, 6zellikle cocuklar, gengler ve ayn
zamanda yetigkinler i¢in 6rnek teskil etmektedir. Michael Ryan ve Doug
Kellner’a gore temsiller i¢inde yer alinan kiiltiirden de devralinmakta ve
icsellestirilerek benligin bir pargast haline getirilmektedir. Bu baglamda,
temsiller son derece 6nemli politik Snem de tasimaktadir (Akt. Oztiirk,
20005 15).

Medya ayn1 zamanda toplumsal degerlerin ne oldugunu, neyin “dogru”
ve neyin “yanlis” oldugunu gdstermektedir. Medyada yer alan temsillerde
basmakalip toplumsal cinsiyet rolleri pek ¢ok kez yeniden iiretilmekte ve
onaylanmaktadir. Bir¢ok arastirmanin da ortaya ¢ikardigi gibi medyada
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erkek ve kadin temsillerinin tek tip ve klise bir bigimde sunulmasi,
toplumdaki geleneksel egilimleri desteklemektedir. Clinkii medya ve
ozellikle televizyon bir¢cok kisi igin giindelik hayatin iistesinden
gelinmesinde uyum saglamay1 kolaylastirma islevine sahiptir (Dorer, 2006).

Medyay1 takip eden bireylerin medyadan ne kadar etkilendigi ve
medyanin gerg¢ekten ne kadar ‘glice’ sahip oldugu da 6nemlidir. Medyanin
etkileri konusunda siddet gosterimi ve saldirgan tutumlar arasindaki iliskiyi
ele alan kuramcilar, davranig tizerindeki dogrudan ya da dolayh etkilere
dikkat c¢ekmektedir. Yapilan arastirmalar, iletisim araglarinda siddet
gosteriminin toplumda siddetin yayginlagsmasinda etkili oldugunu
gostermistir (Malamuth ve Briere, 1996). Medyadaki siddetin yarattig1
siddete duyarsizlasma olgusu cercevesinde cocuklarla ilgili olarak su
sonuclara ulasilmaktadir: Cocuklar, siddet igeren filmler izledik¢e siddete
daha az tepki vermekte, bagkalarinin yasadigi ac1 ve sorunlara kars ilgisiz
kalmakta, empati duymamakta ve toplumda giderek artan siddet olaylarina
daha fazla hosgorii gostermektedir (Bonds, 2002; Szaflik, 2004).

1970’lerden giiniimiize kadar siirdiiriilen Kiiltiirel Gostergeler
Projesi’ne gore televizyonu ¢ok seyredenler, az seyredenlere kiyasla
televizyonun olusturdugu, yaygin ve tekrarlanan mesaj ve derslerini
yansitan bir diinya algisina daha fazla sahiptir. Bu ¢ercevede yliriitiilen
caligmalarda, televizyonu ¢ok seyredenlerde yiiksek oranda magdur edilme
korkusu (victimization); digerlerine kars1 giivensizlik (mistrust); diinyanin
tehlikeli bir yer oldugu algis1 artmaktadir. Televizyon siddetine gokca maruz
kalma, davranis bakimindan degil; sosyal gerceklik algisi, sosyal gevre
hakkindaki tutumlar ve algilar iizerindeki etkisi bakimindan degerlendirir.
Ayrica bu etkinin de davranis¢r psikologlarin aksine dolaysiz ve kisa
donemli degil; dolayli, birikerek ve uzun donemli bir etki oldugu
degerlendirilmektedir (Gerbner, G. 1998; Ozer ve Geresimova, 2010).

1984 yilinda yapilan bir arastirmada ise deneklere farkli miktarlarda
erotik materyal izlettirilmis ve bu seansin ardindan izledikleri kurgusal bir
tecaviiz olayinda, tecaviiz eden kisiye ne kadar hapis cezas1 verdikleri
sorulmustur. Deneklerin erotik materyale maruz kalma siireleri arttik¢a
tecaviiz suguna yonelimlerinin de o kadar arttig1 bulunmustur. Bu iliskinin
hem kadin hem de erkek denekler i¢in ayni oldugu, yalnizca ayni miktarda
erotik materyal izleyen kadin ve erkek deneklerde, kadinlarin
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yonelimlerinin erkeklere gore daha diisiik kaldig: tespit edilmistir. Bu da
medyanin cinsellik konusunda toplumsal bilince nasil bir olumsuz etki
saglayabilme yetisine sahip oldugunu bilimsel olarak tespit etmektedir
(Zillman, D., & Bryant, J. 1984).

Tiirkiye’de yapilan medya algisi ¢caligmalarindaki sonuglar da dikkate
degerdir. Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algis1 Arastirmasina
(Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Miudiirliigii, 2010) gore katilimcilarin
biliylik bir oran1 medyanin aile degerleri iizerinde etkili oldugunu
distinmektedirler (% 76). Egitim diizeyi arttikgca bu gorlise katilim
artmaktadir. Grubun yariya yakini (% 46) medyay1 olumsuz davranislari
azaltma araci olarak gormektedir. Medyanin geleneksel cinsiyet rollerini
etkileyebilecegi goriisiine katilim orani nispeten yiiksektir (% 59).
Katilimcilarin yaridan fazlasi (% 55) medyanin aile yapisini olumsuz
etkiledigi kanaatindedir. Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi’nda da
(RTUK, 2009), televizyonun toplumda siddeti artirdig1 diisiincesi bir hayli
yiiksek destek gormiistiir (% 79.6). Ayn1 arastirmada televizyonun kiiltiir,
orf ve adetlerin gelismesine yardimci ve ¢ocuklarin sosyal gelisimine
olumlu etkisi oldugu diistincesi % 45.1 oraninda destek gormektedir. Kadin
izlerkitleye yonelik yapilan ve bu alanda ¢ok istisnai olan “Televizyon ve
Kadin” isimli ¢alismaya gore de kadinlarin yaridan fazlasi az ya da ¢ok
televizyondan etkilendigini belirtmektedir. Arastirmaya katilanlarin %31’
televizyonun yalnizlik duygularimi giderdigini belirtmistir (Karahan Uslu,
2000; 161-162)

Medyanin etkilerine yonelik bir yorum da Alt Komisyon ¢aligmalari
sirasinda yapilan toplantilarda ortaya konmustur. Yapim firmalarinin
dinlendigi 21.03.2012 tarihli 7. Alt Komisyon Toplantisi’nda Erler Film
adina katilan Halkla iliskiler Sorumlusu Nurcan Kuran’m aktardigina gére
sirketin sahibi Tiirker Inanoglu’na bir toplant1 sirasinda Misirl bir davetli
“Arap Bahart’nin sebebi sizin dizileriniz. Ciinkii mekanlar giizel, kadinlarin
yasamlar1 ¢ok giizel, ev hayat1 ¢ok giizel, erkekler bakimli... Doniip Arap
tilkeleri bakiyor, ‘Biz neden bdyle olmayalim’ diyor” demistir. Bu tespit
de bilimsel bir veri olmamakla birlikte mikro gézlem olarak medyanin ne
kadar 6ngoriilemeyen etkileri de olabilecegini dikkatimize sunan 6zel bir
ornektir.
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Toplumun Nabzi: Televizyon

Tiim diinya iilkelerinde oldugu gibi iilkemiz 6zelinde de en yaygin kitle
iletisim arac1 olan televizyon, ayn1 zamanda iizerinde en fazla spekiilasyon
yapilan medya konumundadir. Bunun temel nedenleri arasinda televizyon
izlemenin glinlimiiz insaninin giinliik yasaminin bir pargasi haline gelmesi
ve diger kitle iletisim araclarindan daha kolay takip edilebilir olusu
gosterilebilir. Televizyon izlemek, televizyon haberleri ve kurguya dayali
programlarda gosterilen basmakalip, carpitilmis ve oldukga dar bir bakis
acisindan verilen bir gergeklikle uyum saglayan toplumsal bir diinya
gorlislinlin, izleyiciler tarafindan yavas yavas benimsenmesine yol
agmaktadir (Karahan Uslu, 2000; 13,43).

Ozellikle televizyonun ¢ok yaygin ve genis kesimlerin en 6nemli
eglenme/bilgilenme araci olmasi ve insanlarin yasamlarinda televizyon
izlemenin Onemli yeri olmasi nedeniyle medyanin rolii Onem
kazanmaktadir. Zira Tirkiye’de kadinlar giinde ortalama 4.5 saat, erkekler
4.1 saat televizyon seyretmektedir (RTUK, 2009) .

Televizyonun bir diger 6nemi ise tiim toplumu ic¢ine alan biiyiik bir
¢imento olmasidir. Zira smif, egitim, yas ve cinsiyet gibi degiskenler
cercevesinde de televizyon izleme siirelerine bakildiginda c¢ok biiyiik
farkliliklar olusmamaktadir (Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigii
[ATHGM], 2012).

Toplum iizerinde etkisi bu denli yliksek olan televizyonlarin icerigine
bakildiginda ise olumsuz bir tablo ortaya ¢cikmaktadir. Aslinda ayrimcilik
icerikten once izlenecek kanalin segimlerinde baslamaktadir. Televizyonda
izlenecek kanala babalar, annelerden; erkek ¢ocuklar ise kiz ¢ocuklardan
daha ¢ok karar vermektedir (ATHGM,2012).

Televizyon programlarinda, 6zellikle 1990’11 yillardan itibaren 6zel
televizyon yayinciligiyla birlikte, izlenirligi saglamak tizere cinsellik, siddet
ve sansasyona dayali popiiler ¢ekicilik unsurlart daha fazla kullanilmaya
baslanmistir. Popiiler ¢ekicilik unsurlarindan en yogun olarak kullanilan
unsur kadin bedeni ve kadinlarin birer cinsel objeye indirgenmesidir
(Gencel Bek ve Binark, 2000; 10-11). Yapilan arastirmalarda da
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televizyonda en ¢ok rahatsiz olunan hususlarin cinsellik (%80) ve siddet
(%72) oldugunu bulgulamaktadir (ATHGM, 2012).

Kadinlarin eksik temsili ise bir diger sorunlu husustur. Uzman konuklar
icerisinde kadinlarin orani oldukea diisiik seviyelerdedir. Kadinlar konuk
olduklarinda da ¢oklukla ya program sunucusuyla birlikte soylesiyi asil
ilerletenler erkek konuklar olmakta ya da kadinlarin konuk oldugu
programlar “Diinya Kadmlar Glinii” gibi dogrudan kadinlarla ilgili konular1
kapsamaktadir. Dolayisiyla kadinlar ve kadin sorunlar1 belirli giinlerde ele
alimmakta; genele iliskin egitim, ekonomi, i¢ ve dis politika konular1 ele
alindiginda kadimnlarin katilimi hayli smirli bir oranda kalmaktadir
(KSSGM, 2000; 266). Televizyonda incelenen haber-siyasi tartisma
programlarini tasarlayan ve sunanlarin da, ana haber biiltenlerinde
giindemin 6nemli maddelerini yorumlayanlarin da neredeyse tamami
erkektir. Ayn1 bicimde s6z konusu programlara tartismaci ve/veya uzman
olarak katilan kadinlarin orani ise % 11°dir (Ugur Tanridver vd. 2008).
Ancak Tirkiye’nin potansiyelleri degerlendirildiginde uzman olarak
katilabilecek kadinlarin oranmin yiiksek olabilecegi goriilmektedir.
Orneklendirirsek, Tiirkiye’de iiniversitelerde kadin 6gretim iiyesi orani
% 41,5; profesorler icerisinde kadin oran1 % 27,4’tlir (KSGM, 2012).

Kitleleri Ekrana Baglayan Giiglii Bag: Yerli Diziler

Tiirkiye’de yerli dizilere biiyiik bir ilgi vardir. Ozellikle kadmn
izleyicilerin en ¢ok tercih ettigi tiir, yerli dizilerdir (RTUK, 2009).
Dizilerde, genellikle, erkege sogukkanlilik, istikrar, cesaret ve basari;
kadinlara ise duygusallik, zarafet ve sadakat o6zellikleri atfedilmektedir.
Ayrica kadinlar, konumlar1 ne olursa olsun genellikle aile i¢cinde ve evde
gosterilmektedirler. Calisma yasaminda yer alan kadinlarin ev kadini ve
anne nitelikleri 6n plana ¢ikarilmaktadirlar. Bununla birlikte siddet yerli
dizilerin kurucu 6gelerinden biridir ve siddet eylemleri daha ¢ok kadinlara
yoneliktir. Giildiirii dizilerinde bile bu durum degismemektedir (Alankus
ve Inal, 2000; 76). Yapilan arastirmalarda da kadm ve erkek islerinin
ayrisikligi, para-iktidar islerinin kadinlara yakistirilmamasi (Ugur Tanriéver
vd. 2008) kadina yonelik siddetin toplumsal degil, bireysel bir sorun olarak
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ele alinmasi; kadinlarin “canilerin eline diismiis kurbanlar” olarak
konumlandirilmasi, gili¢/iktidar sahibi bir veya birka¢ erkegin yardimi ve
yol gostericiligi ile sorunun lstesinden gelebilmesi (Cam, 2009) gibi
temalar On plana ¢ikmaktadir.

Magdurun kadin oldugu siddet vakalarinda siddet kavrami bile
kullanilmamaktadir. Gegmise gore kadina yonelik siddetin daha fazla temsil
edilmesi olumlu bir gelisme gibi goriilse de siddetin temsili ¢ok sorunlu
olup siddetin yeniden iiretilmesine ve/veya mesrulastirilmasina yol
acabilmektedir. Dizilerde kadina yonelik siddete karsi koyma ve siddete
son verme amactyla polise, savciya herhangi bir kurumsal mekanizmaya
basvurulmasi ya da kadinlar arasinda kurulabilecek dayanigma ¢ogu zaman
giindeme gelmemektedir. Miicadeleci ve bagimsiz kadin temsillerinde artis
olmast da bir umut 15181 olarak goriilebilir. Dizilerin aile i¢i iligkiler
kurgusunda ise genellikle kadin olan magdurun daha anlayisli ve daha
hosgoriilii oldugu tespit edilmektedir (Cam, 2009).

Televizyon dizilerindeki erkek imgesini ele alan ve televizyon
dizilerinde yer alan onlarca karakterin incelendigi bir ¢alismada kadinlarin
edilgen, hosgoriilli, zayif, saf/giizel, ¢ekici, bakimli, ince, ikincil ve
yardime1 konumda, esine destek, bakici, giizellik ve moda konular
hakkinda konusan ve dedikoducu; erkeklerin ise hiikmeden, cesur,
saldirgan, rekabet¢i, korkusuz / takim elbiseli, ‘agir’, / yonetici, etken,
patron / ava giden, kumar oynayan, siyasetle ugrasan olarak temsil edildigi
goriilmektedir (Tanrivermis, 2007).

Televizyon dizileri ile ilgili olarak alt komisyon ¢aligmalar1 sirasinda
komisyon uzmanlari tarafindan yapilan en ¢ok izlenen sekiz diziye' yonelik
incelemede ise dizilerde iicretli bir iste calismayan 1 erkege karsilik 9 kadin
oldugu goriilmektedir. Oysa istthdam oranlarina gore 1 calismayan erkege
karsilik calismayan kadin sayist 3’tiir (KSGM, 2012). Bu da medya

profesyonelleri tarafindan siklikla dile getirilen “gercegi yansitma”
iddiasinin gecersiz oldugunu gozler oniine seren drneklerden biridir.

! Incelenen dizilerin isimleri: Muhtesem Yiizyil; Oyle Bir Geger Zaman Ki; Umutsuz Ev
Kadinlari; Fatmagiil’iin Sucu Ne; Arka Sokaklar; Kuzey Giiney; Behzat C.; Cocuklar
Duymasin
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Dizlerdeki bu durum zaman zaman kose yazilarinin da konusu
olmaktadir. Alt komisyon ¢aligmalarimin da degerlendirildigi kose yazisinda
(Cerrahoglu, 2012), diziler sdyle ele alinmaktadir: “Yerli diziler ‘toplumsal
cinsiyet esitligi degerleriyle hi¢ barisik degil’ ve dizilerde kadin kadina
iliskilerde klasik fettan kadin sablonuna siklikla rastlaniyor. Kiyasiya rekabet
icindeki kadinlar birbirlerinin arkasindan dolap entrika ¢eviriyorlar. “Yer
Gok Ask”, “Lale Devri” gibi diziler kadinlarin kurdugu tuzaklar tizerinden
yol aliyor.” Yazinin sonunda, dizi yapimcilarinin ‘senaryo, hayatin icinden
cikan karakterlere yer verir’ itirazina yonelik su soru yer almaktadir: “Ttirk
toplumunda hayatin i¢inden ¢ikan kadinlar, bunlar midir?”

Konuyla ilgili Berger’in (2006) ¢alismasinda kadinlarin cinsel obje
olarak kullaniminin kdkeninde “ideal” seyircinin her zaman erkek olarak
kabul edilmesi, kadin imgesinin onun gururunu oksamak amaciyla
diizenlenmesi tespiti yer bulmaktadir.

Son yillarda televizyon programlari kadin ve erkeklerin daha dengeli
ve esitlik¢i temsili yoniinde degisiklige ugramaktadir. Kadinlar geleneksel
rolleri disinda da temsil edilmektedir. Geleneksel kadin imgesine ek olarak
cagdas, 6zgiivenli, caliskan, rasyonel, giiclii ve bagimsiz kadin imgesi de
programlarda yer bulmaya baglamistir. Bu olumlu bir gelismedir. Fakat
degisim oldukca yavastir. Medya metinlerinin iireticileri kalipyargilardan,
kliselerden etkilenmekte, boylelikle de toplumdaki daha hizli degisimin
medyaya yansimas1 hizli olamamaktadir. Ornegin televizyon dizilerindeki
calisan ve yonetici olan kadinlarin oran1 gercek hayatla kiyaslandiginda
oldukga diisiiktiir. Oysa Grant Thornton’in (2012) 40 iilkeden is diinyas1
temsilcileri ile gerceklestirdigi ‘Kadin Yoneticiler’ arastirmasina gore
Tirkiye kadin yonetici 40 iilke arasinda 8. Sirada yer almistir. Tiirkiye’de
kadin yonetici oran1 bir dnceki yila gére % 6 artmis boylelikle de diinya
ortalamasiin 10 puan, Avrupa ortalamasinin 7 puan 6niinde yer almistir.
Kamuda da son yillarda kadin yonetici sayisi hizla artmaktadir. 2007 yilinda
% 5 olan kadin daire bagkani oran1 2012 yilinda %16’ya; % 4 olan kadin
genel miidiir yardimcisi orani ise %12’ye ulagmistir.

Yerli dizilerin glinlimiizde gordiigii biiytlik ilgi gbz Onilinde tutulursa
televizyondaki olumlu rol modellerinin toplum igerisinde biiyiik bir pozitif
etki yaratacagi, toplumda zaten var olan donilislime biiylik destek
saglayabilecegi unutulmamalidir. Ornegin Muhtesem Yiizy1l dizisinin 23
Mayis 2012 tarihinde yayinlanan 61. Boliimiinde padisahin kadina yonelik
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siddeti uygulayan bir kocay1 cezalandirmasi, siddetin bahanesi
olmayacagini belirtmesi kurgunun dogal akisi igerisinde nasil sosyal agidan
faydali isler yapilabilecegine ve kadina yonelik siddetle miicadeleye destek
olunabilecegine ornek niteligindedir. Medyanin, kadinlarin her tiirlii hak
ve firsattan esit bir bigcimde yararlanmak amaciyla gerceklestirdikleri biiyiik
ylrliylislerinin hizlandiricis1 m1 yoksa yavaslaticis1 m1 olacagi sektoriin
tercihleriyle belirlenecektir.

Ikincil Konumun En Kolay Tespit Mecrasi: Gazeteler

Gazetelerde kadinlarin temsil edilis bicimleri incelendiginde en dikkat
cekici durum, gazetelerin birinci sayfalarinda kadinlarin neredeyse
olmamasidir. Bas sayfalarin sadece beste birinde kadinlar yer bulmaktadir.
Kadinlarin konu oldugu birinci sayfadaki iki haberden biri ise magazindir.
Ciinkii birinci sayfalar agirlikli olarak i¢ ve dis politika, ekonomi gibi
genellikle erkeklerin ilgi alanina girdigi varsayilan konulara ayrilmistir.
Siyaset, ekonomi, hukuk gibi konularda haber kaynagi ya da fikir alinacak
uzman olarak ise genelde erkekler tercih edilmektedir. Kadinlar i¢in
hazirlanan haberler olarak adlandirilan kiiltiir, sanat, moda, saglik, magazin
vs. haberleri ise gazetelerin orta ve son sayfalarinda ya da eklerde yer
almakta ve bu sayfalarda kadinlara genellikle ¢cocuk bakimi, kisisel bakim,
diyet vb. konularda kaynak ya da uzman olarak basvurulmaktadir (Ugur
Tanridver vd. 2008).

Siyaset alanindaki kadinlarla ilgili haberlerde ise c¢ocugu igin
fedakarlikta bulunan tinlii siyasetciler, giinliik gazetelerde sik¢a yer alan
haber konular1 arasindadir. Bir is kadini1 ya da kadin siyaset¢iyle yapilan
soylesilerde bile mutlaka o kisinin en iyi yaptig1 yemeklere ya da ¢ocuklari
ve/veya esiyle gec¢irdigi zamana iligkin sorular sorulmakta, bu baglamda
fotograflar kullanilmaktadir. Kadin siyaset¢ilerin haberlestirilmesinde
siyasetci kimliklerinden ziyade kadin kimlikleri, sa¢ modeli ve kiyafeti gibi
gorsel Ogeler on plana cikarilmaktadir. Degisik iilkelerden verilecek
orneklerde de durum degismemektedir. Ornegin Yeni Zelanda’nin
Basbakaninin kadin; kadin politikacilarinin oraninin %32 oldugu dénemde
dahi gazetelerdeki politika haberlerinin %18’inde kadinlar yer almistir
(Callamard, 2006). Giiney Afrika Cumhuriyeti’nden bir 6rnekte ise kadin
politikacilarin erkek meslektaslarina gore yargilamaya daha sik maruz
kalmakta oldugu ortaya konmaktadir. Kimi ¢aligsmalara géreyse medya,
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erkeklerin hatalariyla da ilgilenmekte ama kadinlar hata yaptiginda onlara
kars1 daha acimasiz olmaktadir (Janet Love’dan aktaran Ross, 2004; 64).
Haber medyalarinin genel olarak kadin politikacilar1 eylemlerinden ¢ok
kisiliklerinden dolay1 elestirdigi goriilmektedir (Ross, 2004; 154). Kadin
politikacilarin gazetecilerin degerlendirmelerine konu olmasiyla ilgili bir
ornek ise durumu tek basina anlagilir kilabilmektedir. Ingiliz futboluyla ilgili
radikal bir karar alan Margaret Thatcher soyle degerlendirilmistir: “O karar
kadin haliyle Ingiltere Bagbakan1 Thatcher almisti1!” (Tanburaci, 2012).

Gazetelerin aile i¢i siddet olaylarina iliskin haberleriyle ilgili bir
calismada bu haberlerde, konunun toplumsal bir sorun olarak degil, daha
cok bireysel siddetle iligkili, polis adliye vakalar1 olarak degerlendirildigi,
okuyuculara da dyle yansitildigi ortaya konmaktadir. Kadina yonelik siddet
olgusunu toplumsal sistem ile iliskilendirebilecek kavram ve tanimlarin
haber metinlerinde yer alma diizeyi son derecede diisiiktiir. En belirgin
yapisal sorunun “sansasyonellestirme” oldugu ve bu sorunla miicadele
edilmesi gerektigi goriilmektedir (Gencel Bek, 2008).

Cok sik karsilagilan temsil edilme bigimlerinden bir digeri, kadinlarin
cesitli siddet bigimlerine maruz kalan “kurban” olarak sunulmasidir. Bu
haberler de gazetelerin tigiincii sayfalarinda yogunlasmaktadir. Toplumsal
bir olgu olan siddet, kisisel bir sorun olarak ve genellikle magazin haberi
bigiminde ele alinmakta, toplumun erkek egemen degerleri
sorgulanmamakta, saldiriya ugrayan kadinin fotograflarina yer verilerek
kadin teshir edilmekte, 6zellikle saldirganin davranisini mesrulastiracak
ifadeler kullanilmaktadir. Bu durumu anlatan belki de en g¢arpici 6rnek,
Habertiirk gazetesinin 7 Ekim 2011 tarihli “Kadina Siddette Son Nokta!”
haberidir; gazetenin siirmangetinde goriilen kocasi tarafindan sirtindan
bigaklanmus, ¢iplak kadin cesedi fotografidir (Habertiirk, 2011).2 Bununla
birlikte siddetin Onlenmesine yonelik politikalara/faaliyetlere iliskin
haberlerin orani ¢ok diisiik olmaktadir (Aziz vd. 1994; 23).

2Bu tarz, sorumsuz bir yayincilik anlayis1 6rnegi de kisa bir zaman 6nce kamu yayinciligt
anlayigima sahip olmasi beklenen TRT tarafindan gerceklestirilmistir. TRT Haber’de
yayinlanan “Kuklagiller” adli bir programda hekime yonelik siddeti ‘hicveden’ videoda
hekime yonelik siddetin siradanlagtirilmasi, kismen elestirse de genelinde sakaya
almabilecek bir tema olarak yansitilmasi goriilmiistiir (http://gundem.milliyet.com.tr/trt-
nin-kuklagiller-i-hekime-yonelik-siddetle-dalga-gecti/gundem/gundemdetay/29.04.2012/1
533999/default.htm).
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Kiiresel Medya Izleme Projesi’ne gére (2010) diinya niifusunun
%52’sini olusturan kadinlar, medya haberlerinin ancak % 21’ine konu
olmaktadir. Kadinlar haberlerde konu olarak yer aldiklarinda daha ¢ok
sanat, sosyal konular, sug, siddet gibi konularda goriilmektedir. Hukukla
ilgili haberlerin % 8’inde kadin, 6zne durumundadir. Politika alanindaki
haberlerde ise kadinlar nadiren yer almaktadir. Arastirmanin Tiirkiye
sonuclarina gore haberin 6znesi durumundaki kisilerin % 76’sin1 erkekler,
sadece % 24’uni kadinlar olusturmaktadir. Gazetelerdeki haberlerin
% 25’inde de kadin, haberin 6znesi durumundadir.

Gazetelerdeki 6nemli sorun da, kaynag1 ya da ciddiyeti belirli olmayan
‘arastirmalara’ gore haberler yapilmasi ve boylelikle de kadinlarla ilgili
birgok olumsuz haber ya da basligin yaratilmasidir. Bu durumu 6rneklersek
“Kadinlar kalin kafali ¢ikti: Erkekleri sevindirecek bir haber daha!
Bayanlarin kafas1 erkeklerden daha kalin!” haberidir (Habertiirk, 27 Ocak
2008). Giincel bir diger 6rnek olan, “Dekolte, erkek kitle imha silaht m1?”
baslikli 1.sayfa haberinde ise sunlar yazilmaktadir: “Ingiltere’de yapilan
bir aragtirmaya gore kadinlar, erkeklerle girdigi savaslari kazanabilmek i¢in
kendi kitle imha silahini kullantyor: Gogiis dekoltesi!” (Habertiirk, 31 Mart
2012).

Kisa Zamanda Alg, Etki ve Satis: Reklamlar

Reklamlarda ise diger tiirlerin aksine kadin ve erkeklerin sayisal olarak
dengeli oldugu goriilmekte; fakat temsilin niteligindeki dengesizlik 6nemli
bir sorun alani olarak goéze ¢arpmaktadir. Kadin karakterler daha geng ve
erkeklerin destekleyicisi olarak sunulmakta, yaslh karakterler ¢cok fazla
temsil edilmemekte, kadin-erkeklere ait geleneksel kalipyargilar reklamlar
tarafindan yeniden iretilmektedir. Reklamlarda erkekler 6zellikle otoriter
rollerdedir. Kadinlardan ¢ok daha fazla sayida “giivenilir arka plan
seslendirmesi” yapmaktadir. Reklamlarda kullanilan basmakaliplarla ilgili
olarak Amerikali sosyolog Erving Goffman, kitle tiikketimi ve {iriin
reklammin “disilik” ve “erkeklik” tiplerini simdiye kadar goriilmedik
boyutta standartlagtirdigini ve genellestirdigini belirtmektedir. Goffman,
tanittm materyallerinin analizi konusundaki sozsiiz ifadelerle ilgili
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arastirmasinda erkek karakteristiginin nasil baskin, bedenen {istlin, uzman
ve oncelikli; buna karsilik kadin karakteristiginin ikinci sinif, kuvvetsiz,
bilgisiz, pasif ve bedenleri elde edilebilir olarak diizenlendigini ortaya
koymaktadir. Reklamlarda ideal bir kadin tipi vardir ve bu ideal kadin
sadece giizel degil; ayn1 zamanda formda bir viicuda da sahiptir (Akt.
Gorschenek, 1994).

Televizyon reklamlarinda toplumsal cinsiyet temsillerini inceleyen 2011
yilinda hazirlanmis bir RTUK uzmanlik tezinde de (Cimen, 2011)
yukaridakilere paralel olarak reklamlarda toplumsal degerler agisindan
kadmin daha ¢ok duygusal, bagimli, itaatkar, fedakar, uzlasmaci, korkak,
uysal, giizel, ¢ekici, seksi olarak; erkegin ise ozgiir, giiclii, karar verici
olarak temsil edildigini ortaya koymaktadir. Kadin, televizyon
reklamlarinda genellikle 6zel alana ait rolleriyle bir nesne; kamusal alanda
ise daha cok fiziksel ozellikleriyle -giizelligi ve ¢ekiciligiyle- var
olabilmektedir. Boylece 6zel alanla biitiinlestirilen kadin, kamusal alana
hakim olan erkek karsisinda ikincil bir konuma itilmektedir. Ustelik kadinlar
tizerinde baski giderek biiytimekte, her giin kadinlara nasil goriinmeleri
gerektigini dikte eden onlarca reklam topluma servis edilmektedir.

Reklamlarda kadin hem 6zel alanda hem de kamusal alanda daha ¢ok
tilketici olarak kurgulanmaktadir. Hatta, reklamlarda kadinlara yonelik
tiiketicilik vurgusu bazen asir1 boyutlara gidebilmektedir. Somut bir 6rnekle
ifade edilirse Nisan 2012 itibariyle ulusal televizyonlarda yayinlanan bir
reklamda (http://www.youtube.com/watch?v=cxY-czCZY C8) iki iinlii kadin
sarkicinin sadece bir ¢ift ayakkabi i¢in birbirleriyle yaristigi, kiyafetlerini

parcaladigy, birbirlerinin kafasini yere vurdugu yani agik¢a siddet uyguladig
ve ‘kadi kadinin kurdudur’ klisesini yeniden iirettigi goriilmektedir.

Biomen adli sampuanin reklaminda ise kadin kiyafeti giymis biyikli
erkekler efemine hareketler i¢inde ‘kadin kiyafeti giymiyorsan kadin
sampuani da kullanma, erkeksen erkek sampuani kullan’ gibi mesajlar
vermekte, kadinsi olmak bir alay konusu ya da asagilanacak bir durum olarak
gosterilmektedir (http:/www.youtube.com/watch?v=7r4ZxTMVDjQ).

Kadinlarin cinsel obje olarak kullanilmasi ise bir diger istismar alanidir.
Ornegin Mayis 2012 itibariyle halen yaym siiren ve Brezilyali model
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Adriana Lima’nin oynadig1 Mavi Jeans reklami (http://www.youtube.com

/watch?v=1vEfEFpgni4), kadmnlarin erkekler i¢in bir ‘seyirlik nesne’

konumunda sunulmasina bir 6rnektir. Reklamda bir tarafta cesit ¢esit
kiyafetler deneyen ve sonunda bir gomlek ile kisa bir sortta karar veren Lima
diger tarafta ise bulundugu binanin kapicisi ve tamami erkeklerden olusan
‘mahallenin gengleri’ bulunmaktadir. Kapici ve geng erkekler Lima’nin
kapisina gelerek onu seyretmeleri kadinlara ‘seyirlik nesne’ konumu
bicilmesinden kaynaklanan ‘cinsiyetci’ bir tercihtir.

Bilgiden Eglenceye Her Sey Sadece Bir Tik Otede: Internet

Televizyon, gazete, dergi ve sinema gibi geleneksel medya araglarindan
farkli olarak dijital kodlama sistemine dayanan, iletisim siirecinin aktorleri
arasinda es zamanli ve ¢ok yogun kapasitede, yliksek hizda karsilikli ve
cok katmanli etkilesimin gerceklestigi multimedya bi¢cimselligine sahip
yeni iletisim araglari artik yasamin her alaninda ve aninda kullanilmaktadir
(Binark, 2007; 5).

Yeni iletisim teknolojilerine katilim ve erisim agisindan kadinlar,
dezavantajli gruptur. Bilgisayar ve internet kullanim oranlar1 16-74 yas
grubundaki erkeklerde %56,1 ve %54,9 iken, kadinlarda %36,9 ve
%35,3’tlir. Bilgisayar ve internet kullanim oranlarinin en yiiksek oldugu
yas grubu 16-24 yas grubudur. Kadinlarin kullanim oranlar1 ge¢mis yillara
gore artmis olsa da erkeklerle arasindaki fark aym kalmistir (TUIK, 2011).
Intel (2009) tarafindan gergeklestirilen bir baska ¢calismada da ayn1 durum
tespit edilmistir. Arastirma sonuglarina gore, kadinlarin %32,3’i hig
internet kullanmazken, erkeklerde bu oran % 10,2°dir. Ayrica hanelerdeki
duruma bakildiginda, %48.,4’linde “ailenin yetiskin oglu”, % 34,6’sinda
“baba”, % 30,3 linde “ailenin yetiskin kiz1” ve yalnizca %18’inde “anne”
bilgisayar kullanmaktadir.

Uluslararasi ¢alismalar da benzer sonuglar vermektedir; bir¢ok tilkenin
katilimiyla gerceklestirilen bir arastirmaya gore iletisim teknolojileri daha
cok erkekler tarafindan, internet ve eglence amaciyla kullanilmaktadir
(Organisation for Economic Co-operation and Development [OECD], 2005).

Internet igin getirilecek en énemli elestirilerin basinda ise kadinlarin
gorsel obje olarak kullanimlarinin bir hayli yiiksek olmasi ve haberler basta
21



olmak iizere igerigin cinsiyet¢i olmasidir. Bir ornek olarak trafik
kazalarinda sofor, kadinsa cinsiyetinin vurgulanmasi gosterilebilir. Google
arama motorunda “kaza kadin sofor” yazarak arama yapildiginda 155.000
“kaza erkek sofor” yazarak arama yapildiginda ise sadece 899 sonug
cikmaktadir.’ Trafik kazasi ile soforiin cinsiyeti arasinda bir bag
olmamasina ve erkek soforler kaza yaptiginda cinsiyetleri belirtilmemesine
ragmen kadinlar kaza yaptiginda cinsiyet vurgulanmaktadir. Kadinin
objelestirilmesine 6rnek bulmak i¢in internete sadece géz atmak yeterlidir.
Bir 6rnek olarak saygin haber mecrast CNN Tiirk’iin 9 Mayis 2012

tarihinde ana sayfa haberlerinden birinde uluslar arasi1 bir sanat etkinligine

'77

katilanlarin kiyafetleri “Bu siklik yarigina yiirek dayanmaz!” baslhig ile

kullaniciya ulastirilmistir.

Geleneksel medyadaki profesyoneller/medya meslek mensuplari eliyle
iiretilen temsiller ile tiim diinyada en ¢ok kullanilan video paylasim sitesi
“Youtube’la* karsilastirildiginda ilging sonuglar ¢ikmaktadir. insanlarin
serbestce videolarimi yiikledigi ve geleneksel medyayla kiyaslandiginda
daha “dogal” bir akisin yer aldig1 Youtube web sitesinde kadin ve erkek
temsillerinin ¢ok daha az kalip yargi icerdigi, temsillerin daha az abartili,
daha “gercekei” ve cesitli oldugu belirlenmistir (Gauntlett, 2008; 73).

Kiz Cocuklarima Kapal Bir Diinya: Elektronik Oyunlar

Yeni iletisim teknolojilerinde en 6nemli farklilik, elektronik oyunlardadir.
OECD tilkeleri ortalamasina gore erkek cocuklar, kiz ¢cocuklarina gore iki
kat fazla oyun oynamaktadir (OECD, 2005; 40). Elektronik oyunlarin
yapilar1 ve igerigi erkeklere gore tasarlanmaktadir. Genelde erkeklerin,
erkekler i¢in tirettikleri bu oyunlarda kadinlarin basrolii aldigi nadiren
goriilmektedir. Bu oyunlarda kadinlar, erkek karakterlerin amaglarina
ulagsmasinda arac1 rolii oynamakta; kadinlarin yardima ihtiyaci olan zayif
cinsiyet bi¢giminde sunulmasiyla da siklikla karsilagilmaktadir. Bilgisayar

324 Mart 2012 tarihinde yapilan arama sonuglarinda bu sonuglar elde edilmistir.

4 “Youtube”, internet kullanicilarinin videolart gonderebildigi, paylasabildigi ve
izleyebildigi bir web sitesidir. Internet {izerinden calisan online bir 6deme sistemi olan
“PayPal” firmasinin ¢aliganlar1 tarafindan 15 Subat 2005 tarihinde kurulmustur. Yiiksek
kullanic1 rakamlarina ulasmasinin ardindan 9 Ekim 2006 tarihinde Internette en cok
kullanilan “Arama Motoru”nun gelistiricisi olan “Google Inc” tarafindan 1.65 milyar dolara
satin alinmistir (http://en.wikipedia.org/wiki/YouTube05.03.2012 tarihinde erigilmistir).
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oyunlar1 genclerin duyarsiz olabilme olasiligini artirmaktadir. Cesitli
arastirmalar, oyunlarda cinsiyetci karakterlere maruz kalan genclerin -
ozellikle cinsellikle ilgili konularda- ayrimciligi daha kolay kabul ettiklerini
ortaya koymaktadir (Claro, 2007; 5). Zira cinsel siddet basta olmak {izere,
kadina yonelik siddetin tiim unsurlari bu tip oyunlarda dogallagtirilmakta ve
mesrulastirilmaktadir (Cetinkaya, 2008).

Bu alandaki olasi tehditlerin en ug ve kabul edilemez yansimalarindan
biri Grand Theft Auto I1I oyunudur. Bu oyunda oyuncu, hayat kadinlari ile
iliskiye girebilmekte ve onlar1 61diirdiigli takdirde paralarini almaktadir
(Grand Theft Auto 111, 2012). RapeLay isimli oyunun konusu ise insanlik
adina bir diger utang vesilesidir. Oyunun amaci, erkek karakterin bir
ailedeki 3 kadina tecaviiz etmesidir. Hatta kurban kadinlarin hamile kalip
kiirtaja zorlanmas1 gibi detaylar dahi vardir. 2006 yilinda siiriimi
gerceklestirilen oyun, bir siire diinyadaki en biiytik satis sitelerinden olan
Amazon.com’da da satisa sunulmustur. Ancak 2009 yilinin subat ayinda
Ingiliz milletvekili Keith Vaz tarafindan konu Ingiliz Parlamentosuna
tasinmistir. Equality Now adli sivil toplum kurulusunun sozciisii Taina Bien
Aime de, oyunun raflardan kaldirilmasi i¢in ¢aba sarf etmistir. Bu tip
cabalarin sonunda oyunu Amazon.com satistan ¢ikarmig; ayni yilin mayis
ayinda ise Japonya’da yasaklanmistir (RapeLay, 2012).

Cocuklarin medya ile siddet baglaminda iliskilenmesi -elektronik
oyunlar basta olmak iizere- olumsuz sonuglara yol agmaktadir. Tiirkiye’de
psikolog ve psikiyatristlerden olusan bir ¢calisma grubu tarafindan yapilan
calisma, ¢ocuklarin siddet iceren filmler izledikce gercek diinyadaki siddete
daha az tepki verdigini, bagkalarinin yasadigi ac1 ve sorunlara kars ilgisiz
kaldigini, empati duymadigini ve toplumda giderek artan siddet olaylarina
daha fazla hosgoriilii davrandigim gdstermistir (RTUK, 2005). Diinyanin en
saygin tip dergilerinden Lancet’te yayinlanmis uluslararasi baska bir
caligmada da medyada siddet ile saldirgan davraniglar arasindaki baglantiy1
aragtiran degerlendirmelerde kiiciik cocuklarda, siddet icerikli televizyon ve
film izleme ile saldirgan davranislarda artis arasinda tutarli kanitlarin
bulundugu bildirilmistir (Giachritsis’den Akt. RTUK, 2005).

Sonu¢ olarak kadinlarin iletisim sistemlerine katiliminda ve
ulasabilirliginde yasanan toplumsal cinsiyet esitsizligi internet dahil tiim
medya mecralarinda halen yeniden iiretilmekte, toplumda mevcut cinsiyet
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ayrimciligimin devamliligi saglanmakta, esitsizlikler giiclendirilmekte;
cinsiyete dayal1 ayrimciligi besleyen sdylem siirekli tekrarlanmaktadir. Bu
durum ise sadece kadinlar degil tiim topluma zarar vermektedir.

Medyada Uretim ve Kadin Calisanlar: Kalin Cam Tavanlar

Medyada kadinlarin yer alis bigimleri kadar sektordeki calisan
kadinlarin durumu da onemlidir. Kadina yonelik mesleki ayrimciligin
yasandigi sektorlerden biri medyadir. Medyada en iist yoneticiler arasinda
kadin orani oldukca diisliktiir. Basinda istihdam edilen kadinlarin ¢ogu
haber muhabiri, magazin yazar1 ve kadin sayfas1 yazar1 olarak kurumsal
hiyerarsinin daha alt kademelerinde yogunlasmaktadir. Kadinlar, medyada
da evdeki sorumluluklarinin uzantisi olarak goriilebilecek alanlarda yer
bulmaktadir. Siyaset, ekonomi gibi haber alanlarinda kadinlar azinliktadir.
Tiirkiye’de 1990’larin basindan itibaren 6zel televizyon sirketlerinin
sayilarinin hizla artmasiyla birlikte Ozellikle televizyon ve sinemada
kadinlarin sayis1 artmis ve daha iist konumlara gelebilmislerdir. Ancak
halen medya sektoriinde calisan kadinlar genellikle orta diizeydeki
pozisyonlarda yer almakta, list yonetim kademesi genellikle erkeklerden
olusmaktadir. Sektoriin iist diizey yonetim kadrolar1 adeta kadin katki ve
katilimindan arindirilmis durumdadir.

Yazili basinda ¢alisan personelin kadrolar1 incelendiginde ulusal, yerel
ve bolgesel yaynlari inceleyen 2009 yili Yazili Medya Istatistiklerine gore
gazete ve dergilerde calisanlarin % 30,6’sin1 kadinlarin olusturdugu
goriilmektedir. Yonetim pozisyonundaki kadin ¢alisanlarin orani1 % 15
seviyesindedir (TUIK, 2010). Komisyon ¢alismalar sirasinda komisyon
uzmanlar1 yaygin medya siniflandirmasina giren gazete ve televizyonlarin
Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii’niin web sitesinde yer alan
kiinyelerini temel alarak bir ¢alisma gerceklestirmistir. Sonuglari Tablo 1 ve
2’de Ozetlenen calisma yoOnetim kademlerindeki kadinlarin sayica
diistikliiglinti agikga ortaya koymaktadir.

Rakamlar incelendiginde ilk dikkati ¢eken yalnizca en iist diizeyde
degil, bunun bir altindaki kademede de kadinlarin sayisinin ¢ok az
oldugudur. Gazetelerde en iist seviyede hi¢ kadin yokken televizyonlarda
bu say1 yalnizca 2’°dir. Dikkat ¢eken bir diger husus ise kiinyelerde yer alan
diger sorumlular yani orta diizey yoneticiler acisindan kadinlarin gorece
yiiksek oranlarda oldugudur. Gazetelerde bu oran %21,5, televizyonlarda
ise %33,3 tiir.
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Tablo 1 Gazete yoneticilerinin cinsiyetlerine gore oranlari

GOREV KADIN ERKEK TOPLAM
Genel Yayin Yonetmeni 0 (% 0) 31 (% 100) 31 (% 100)
Yayin Koordinatorii / Sorumlu 2 (% 1L,1) 16 (% 88,9) 18 (%100)
Miidiir vb.
Yo6netim Kurulu Baskani vb.
(Sahiplik iliskisini gosteren 7 (% 17,9) 32 (% 82,1) 39 (% 100)

isimler)

Kiinyedeki diger sorumlular
(Ekonomi miidiirii, haber
miidiirdi, yazi isleri miidiirii vb.)

28 (% 21.5)

102 (% 78.5)

130 (% 100)

Ankara Temsilcisi

3 (% 10,6)

23 (% 89,4)

26 (% 100)

[zmir Temsilcisi

1 (% 14,3)

6 (% 85,7)

7 (% 100)

TOPLAM

40 (%15.9)

211 (% 84,1)

251 (% 100)

Tablo 2 Televizyon yoneticilerinin cinsiyetlerine gore oranlari

GOREV KADIN ERKEK TOPLAM
Genel Yayin Yonetmeni 2(%4) 23 (% 96) 25 (% 100)
/ Genel Miidiir (En Ust diizey
yonetim
Diger Ust Diizey Yonetim 2(%9,1) 20 (% 90,9) 22 (%100)
(Yonetmen Yrd. Midiir Yrd.
vb.)
Haber Genel Yayin Yonetmeni 5 (% 23,8) 16 (% 76,2) 21 (% 100)
/ Daire Bagkan1 / Midiirii
Kiinyedeki diger sorumlular 8 (% 33,3) 16 (% 66,6) 24 (% 100)
(Haber miidiirii, ekonomi
miidiirli, operasyon miidiirii vb.)
Ankara Temsilcisi 6 (% 31,6) 6 (% 66,6) 24 (% 100)
TOPLAM 22 (%19,8) 89 (% 80,2) 111 (% 100)
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Kamu yayinciliginda ise TRT nin yonetiminin en iist seviyesi olan
Yonetim Kurulunda yer alan 7 {iyenin; 4 Genel Miidiir Yardimcisinin; 7
bolge temsilcisinin; 8 yurtdisi temsilciliginin sorumlularinin tamami
erkektir. 16 Daire Baskanliginda ise 2 kadin Daire Bagkani gérev yapmakta
olup list yonetim 6lgeginde sadece Genel Sekreter olarak bir kadin gorev
alabilmistir (TRT Kurumsal Yapi, 2012) .

Medyanin igeriginden yonetim kademesine kadar her asamasinda,
kadinlarin ikincil konumu degismemektedir. Gegmise gore daha fazla
sayida kadin daha yiiksek pozisyonlara ¢iksa da, cam tavanlarin varligi,
kadinlarin en list mevkilere ¢ikmalarini engellemektedir (Joseph, 2004;
135).

Genel cergeveye bakildiginda medyanin toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasindaki potansiyelinin tam olarak kullanilamadigi, ayrimciligin
halen yeniden {iretildigi goriilmektedir. Ancak olumlu degisikliklerin
giderek artmasi, alt komisyon toplantilar1 sirasinda sektor temsilcilerinin
pozitif tutumu dikkate alindiginda bir umut 15181 da goriilmektedir. Bu umut
151811 takip etmek ise basariy1 getirecektir.
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MEDYADA KADINLARA YONELIK
AYRIMCILIKLA MUCADELE:
MEVZUAT VE DiGER DUZENLEMELER

Toplumsal cinsiyet esitligi ve medya ile ilgili olarak hem ulusal hem de
uluslararasi alanda bir¢ok diizenleme yapilmistir. Bu diizenlemeler arasinda
hem mevzuat ile ilgili hem de sivil organizasyonlarin 6zdenetimini
saglamaya donilik diizenlemeler bulunmaktadir. S6z konusu ulusal ve
uluslararasi diizenlemelerle ilgili genis bilgiye Ek-1’de ulasilabilir.

Ulusal Diizenlemeler

TBMM Cocuk ve Kadinlara Yonelik Siddet Hareketleriyle Tore ve
Namus Cinayetlerinin Onlenmesi I¢in Alinacak Tedbirler konulu Arastirma
Komisyonu Raporu’nu takiben cikarilan 2006/17 Sayihi Cocuk ve
Kadinlara Yonelik Siddet Hareketleriyle Tore ve Namus Cinayetlerinin
Onlenmesi i¢in Alnacak Tedbirler Konulu Bagbakanlik Genelgesi’nde
medyayla ilgili yiikiimliiliikler belirlenmistir. Genelgede, RTUK, yazil1 ve
gorsel-isitsel medya kuruluslari, haber ajanslari, ilgili kamu kurum ve
kuruluslari, tiniversiteler ile basin meslek orgiitleri ve sivil toplum
orgiitlerine belirli sorumluluklar verilmistir.

6112 Sayih Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanun’a ve Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1i Hakkinda
Yonetmelik’e gore; yayin hizmetleri, 11k, renk, dil, din, tabiiyet, cinsiyet,
ozurliiliikk, siyasi ve felsefi diisiince, mezhep ve benzeri nedenlerle
ayrimcilik yapan ve bireyleri asagilayan yayinlart igeremez ve tesvik
edemez. Ayrica, yayin hizmetleri, toplumsal cinsiyet esitligine ters diisen,
kadinlara yonelik baskilari tesvik eden ve kadini istismar eden programlar
iceremez.

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhgr Kadinin Statiisii Genel
Miidiirliigii Teskilat ve Gorevlerine Iliskin Yénerge’de Genel
Midiirlige kadin ve medya konusunda c¢alismalar yapmak gorevi
verilmigtir.

5187 Sayili Basin Kanunu’na gore cinsel saldiri, cinayet ve intihar
olaylar1 hakkinda, haber vermenin sinirlarini agsan ve okuyucuyu bu tiir
fiillere 6zendirebilecek nitelikte olan yaz1 ve resim yayimlayanlar para
cezastyla cezalandirilir.
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5651 Sayih Internet Ortaminda Yapilan Yaymnlarin Diizenlenmesi
ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda
Kanun’a gore internet ortaminda yapilan ve igerigi miistehcenlik
olusturdugu hususunda yeterli siiphe sebebi bulunan yayinlarla ilgili olarak
erisimin engellenmesine karar verilir.

5237 Sayih Tiirk Ceza Kanunu’na gore halkin bir kesimini, sosyal
smif, irk, din, mezhep, cinsiyet veya bolge farkliligina dayanarak alenen
asagilayan kisi, hapis cezasi ile cezalandirilir. Bu madde dogrudan medya
ile ilgili olmasa da medyada gerceklestirilen eylemlerin alenen asagilama
sonucu doguracagindan yer verilmesi uygun goriilmiistiir.

Reklam veren, reklam ajanslari, mecra kuruluslart ve reklamcilik ile
ilgili tlim kisi, kurum ve kuruluslarin uymasi gereken ilkeler ile bu ilkeler
cercevesinde yapilacak inceleme esaslarini belirleme amacini tasiyan
Ticari Reklam ve ilanlara Iliskin Ilkeler ve Uygulama Esaslarina Dair
Yonetmelik’e gore ticari reklamlar; insan onurunu zedeleyici bicimde
yapilmamalidir, siddet hareketlerine yol agici, g6z yumucu, 6zendirici veya
destekleyici unsurlar igeremez, dil, din, irk, mezhep, felsefi diisiince ve
cinsiyete dayali ayrimcilik {izerine kurulamaz, ayrimcilig1 destekleyemez,
kotiileme igeremez, istismar edemez.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Televizyon Yayincilari Dernegi
arasinda imzalanan Yaymecilik Etik Ilkeleri Sézlesmesi’nde yer alan ilkeler
arasinda; siddeti tesvik etmemeye ve mesrulastirmamaya 6zen gostermek,
kadmlarin sorunlarina duyarli olmak ve kadinlar1 nesnelestirmekten
kagimmak, yayinlarda 1rk, renk, dil, din ve cinsiyet ayrimciligina, asagilama
ve Onyargilara yer vermemek bulunmaktadir.

Medya icin ilk 6zdenetim kurulusu olan Basin Konseyi tarafindan
hazirlanan meslek ilkelerine gore; “Yayinlarda hi¢ kimse; 1rki, cinsiyeti,
yas1, sagligl, bedensel 6zrii, sosyal diizeyi ve dini inang¢lar1 nedeniyle

kinanamaz, asagilanamaz”; “Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri
incitici yayin yapmaktan kacinilir.”

Medya Derneginin hazirladig etik ilkelere gore “Cocuklarin, cinsel
taciz ve sug¢ kurbanlarmin, travmatik olay kurbanlarmin fotograflarinin veya
goriintiilerinin alinmas1 ve kullanilmas1 konusunda daha fazla hassasiyet
gosterilmelidir.”; “Cinsel su¢ magdurlar1 ve ¢gocuk zanlilarin kimliklerinin
aciklanmasi konusunda biiytik dikkat gosterilmelidir.” ve “Haberler higbir
sekilde kiskirtic1 veya ayrimer bir dil kullanmamalidir.”
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Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Tiirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi’nde gazetecinin milliyet, 1irk, etnisite, cinsiyet, dil,
din, sinif ve felsefi inan¢ ayrimcilig1 yapmamasi gerektigi; gazetecinin her
tiirden siddeti hakli gdsterici, 6zendirici ve kigkirtan yayin yapamayacagi
belirtilmistir.

Yine Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan hazirlanan Gazetecinin
Dogru Davrams Kurallari’na gore ¢ocuklarla ilgili suglarda ve cinsel
saldirilarda 18 yasindan kiicliklerin acik isimleri ve fotograflari
yaymlanmamalidir. Cinsel saldirt magdurlarinin fotograflari, goriintiileri veya
kimlikleri, a¢ik kamu yarar1 olmadik¢a yayinlanmamalidir. Bir insanin
davranisi veya isledigi sug, onun 1rkina, milliyetine, dinine, cinsiyetine, cinsel
egilimine, hastaligina veya fiziksel, zihinsel Oziirli olup olmamasina
dayandirilmamalidir. Kisinin bu 6zel durumu, alay, hakaret, 6nyargi konusu
yapilmamalidir.

Uluslararasi Diizenlemeler

Birlesmis Milletler Kadina Karsi Her Tiirlii Ayrimecihigin
Onlenmesi Sozlesmesi (CEDAW), taraf devletleri “her iki cinsten birinin
asagilig1 veya ustiinliigii fikrine veya kadin ile erkegin kaliplagmis rollerine
dayali onyargilarin, geleneksel ve diger biitiin uygulamalarin ortadan
kaldirilmasini saglamak amaciyla kadin ve erkeklerin sosyal ve kiiltiirel
davranig kaliplarin1 degistirmek” i¢in 6nlem almakla sorumlu tutmustur.

1995 yilinda Pekin’de yapilan Doérdiincii Diinya Kadin
Konferansi’nda kadinlarla ilgili belirlenen 12 kritik alandan biri medyadir.
Konferans sonunda kabul edilen Eylem Platformu’nda “Medya ve yeni
iletisim teknolojileri i¢inde kadinlarin karar alma ve kendilerini ifade etme
konumlarina katilimini ve ulasabilirligini artirmak”; “Medyada kadinlarin
dengeli ve kliselesmis olmayan goriintiilerini yayginlastirmak™ stratejik
hedefleri belirlenmistir. Bu hedefler ¢er¢evesinde hiikiimetlere ve kadinin
ilerlemesine yonelik ulusal mekanizmalara sorumluluklar ytiklenmistir.

1995 yilinda gergeklestirilmis olan Ddrdiincii Diinya Kadin
Konferansindan sonraki bes yillik siirecin degerlendirmesi amaciyla 2000
yilinda New York’ta 6zel bir oturum diizenlenmistir. Oturum sonrasinda
olusturulan Sonu¢ Belgesi’'nde “Kadinlar ve Medya” konusu da ele
alinmustir.
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Avrupa Sinir Otesi Televizyon Sozlesmesi, program hizmetlerinin
unsurlarinin insan onuruna ve temel insan haklarina saygili olmasindan
yayinciy1 sorumlu tutmustur.

Avrupa Smir Otesi Televizyon Konvansiyonu Agiklayict Raporu’nun
1. paragrafinda “ayni zamanda kadin ile erkek arasindaki esitlik de dahil
olmak iizere tiim insanlarin dogal saygidegerligi ve esitligine iliskin
Evrensel Insan Haklar1 Bildirisi’nin énsdziinde yer alan unsurlarin da bir
yansimas1” oldugu belirtilmektedir.

Avrupa Konseyi Parlamenter Meclisi Kararlari da kadin ve medya
konusunu ¢esitli yonleriyle ele almistir:

1555 sayil1 “Medyada Kadin Imaji” adli Tavsiye Karari’nda pek gok
Avrupa iilkesinde gozle goriiliir birgok ilerleme olmasina ragmen, medyada
kadin imajimin olumsuz, kliselesmis ve cinsiyet¢i olarak sunumuna devam
edildigi belirtilmektedir. Yine 2007 yilinda “Reklamda Kadimn Imaji” adli
1557 sayili bir Karar alinmistir. Karar’da, reklamlarda kadinin, ¢agdas
toplumun gergek rollerinden bambaska bir sekilde sunulduguna vurgu
yapilmaktadir. 1557 sayili Karara gondermede bulunan 1799 sayili Tavsiye
Karari’'nda Bakanlar Komitesi’nden, reklamlardaki kadin ve erkek imajinin
derinlemesine ¢alismasini yapacak bir uluslararasi uzmanlar komitesi tayin
etmesi istenmektedir.

2010 yilinda Parlamenter Meclisi tarafindan alinan 1751 sayili Karar’da
yapilan tespitlere gore kadinlar, kaliplasmis yargilarin kurbani olarak
medyada ¢ok az temsil edilmektedir. Kadin temsil edildiginde de ya evdedir
ya cinsel bir nesnedir. Buna karsin erkek ise profesyonel ve politik hayatta,
yetenekli ve gii¢lii bir lider olarak temsil edilmektedir. Kadin ve erkegi
geleneksel kabul edilmis rollere hapseden medyadaki bu kaliplagmis cinsel
yargilarin siirekliligi, cinsiyet esitliginin saglanmasina engel olmaktadir.

Avrupa Birligi’nin Ilgili Diizenlemeleri'nde de kadin ve medya
konusu ele alinmistir:

14 Ekim 1987’de Avrupa Parlamentosu; kadinin siyasi, sosyal ve
mesleki hayattaki rollerini gelistiren, firsat esitligini saglamaya yonelik
medyanin, reklam ajanslarinin, hiikkiimetlerin ve sosyo-politik gruplarin
almasina yonelik tavsiyeler iceren Medyada Kadinin Durumu ve Tasviri
Karari’n1 almistir. Konsey’in 3 Ekim 1989 tarihli ve 89/552/EEC sayili
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Televizyon Yaymlarinin Izlenmesine Dair Uye Devletlerde Kanun, Tiiziik
ve Idari Uygulama ile Getirilen Kurallarmin Koordinasyonu Direktifi (Smir
Tanimayan Televizyon Direktifi), televizyon reklamlarinin insan haysiyetini
zedelememesini ve cinsiyet ayrimciligini igermemesini ongormektedir.
Ekim 1995 tarihinde Avrupa Birligi tarafindan Kadin ve Erkegin Reklam
ve Medyadaki imaji Konsey ve Konsey Biinyesinde Toplanan Uye Devletler
Hiikiimetlerinin Temsilcileri Sonug Karart alinmigtir. Bu karara gére medya
ve reklamlardaki cinsel kliseler, kadin erkek esitligini olumsuz etkilemekte;
reklamcilik ve medya, kadin erkek arasindaki sosyal, mesleki ve ailevi
sorumluluklarin dengeli paylasiminda 6nemli rol oynamaktadir. Dolayisiyla
reklamcilik ve medya, insan haysiyetine saygiy1 zedelememeli ve cinsiyete
dayal1 ayrimcilik igermemelidir.

Avrupa Birligi cercevesinde 6zellikle gorsel-isitsel medya alaninda
kadin temsiline dair bazi1 diizenlemeler igeren bir metin de Gorsel-Isitsel
Medya Hizmetleri Yonergesi’dir. Yonerge’de biitiin gorsel-isitsel medya
hizmetlerine uygulanabilecek hiikiimler arasinda “lye devletler, uygun
araglarla kendi yargi yetkileri altindaki saglayicilar tarafindan saglanan
gorsel-isitsel medya hizmetlerinin 1rk, cinsiyet, din veya milliyete dayali
nefrete kigkirtma igermemesini saglayacaklardir” hiikkmii yer almaktadr.

Kadinlara Yonelik Siddet ve Aile Ici Siddetin Onlenmesi ve
Bunlarla Miicadeleye iliskin Avrupa Konseyi Sozlesmesi (istanbul
Sozlesmesi)’nde kadin erkek esitligi, kaliplastirllmamis toplumsal cinsiyet
rolleri, karsilikli saygi, kisisel iliskilerde siddet icermeyen catigsma
coziimleri, kadina yonelik toplumsal cinsiyete dayali siddet ve kisisel
biitiinliik hakk: gibi konularin medyada desteklenmesi amaciyla gerekli
adimlarin atilmasi geregi belirtilmektedir.

Reklamecilik sektoriinde de kararlastirilan ilkeler yoluyla diizenlemelere
gidilmistir. Avrupa Reklamcilik Standartlar1 Otoritesi (The European
Advertising Standards Alliance - EASA) Avrupa’da reklam 6zdenetim
kurullarinin da iiyesi oldugu bir iist 6zdenetim kurulusudur. Reklameilik
alaninda 6zdenetim ile ilgili olarak belirledikleri 9 temel alandan birisi
toplumsal cinsiyettir. EASA’ nin kullandig1 tiim Avrupa i¢in ortak bir ilkeler
bulunmamaktadir. Her iilkenin kendi yerel kiiltiiriine, toplumuna ve
ekonomisine uygun kurallar1 bulunmaktadir. Bununla birlikte bu kurallar
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genel olarak ICC Reklam Uygulama Esaslari’na dayanmaktadir. Buna gore,
pazarlama iletisimi irka, ulusal kokene, dine, cinsiyete, yasa, zihinsel ya da
bedensel 6zre veya cinsel tercihlere dayali ayrimciligi desteklememeli,
yapilan ayirimciligi goérmezden gelmemeli, insanlik onuruna saygi
gostermelidir.
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ALT KOMISYON TOPLANTILARI TUTANAK OZETLERI

17.11.2011 TARIHLI 1. ALT KOMISYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Sanlurfa Mv. Zeynep Karahan Uslu, Alt Komisyon iyelerinin
oybirligiyle Alt Komisyon Bagkani secilmistir. Baskanlik se¢iminin
ardindan iiyeler, Alt Komisyonun yol haritasini belirlemek tizere goriis
alisverisinde bulunmuslardr.

1.12.2011 TARIHLI 2. ALT KOMiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katihmcilar: Prof. Dr. Davut DURSUN
(Radyo Televizyon Ust Kurulu Baskani)

Serhat OZEREN
(Internet Kurulu Baskani)

Ozlem BOZKURT GEVREK
(Kadinin Statiisti Genel Miidiirti)

Hac1 Mehmet GANI (Basin-Yayin ve Enformasyon
Genel Miidiirliigii 1. Hukuk Miisaviri)

Prof. Dr. Davut Dursun: Toplumsal cinsiyet esitligine ters diisen yaym
nedir konusu zamanla aciklik kazanacaktir. Toplumsal cinsiyet esitligine
ters diisme daha ¢ok haberlerle ve dizilerde ele alinan konularla ilgili
oluyor. Yayincit kuruluslar, marjinal degil normal konular1 isleyen
programlar yapmalar1 halinde izleyicinin ilgisini ¢ekemediklerini ve
dolayistyla reklam geliri elde edemediklerini sdyliiyorlar. Burada temel
problem izlenebilmek adina marjinal konularin segiliyor olmasidir.

[fade 6zgiirliigii dolayisiyla temkinli hareket etmek gerekiyor. Ornegin
“Muhtesem Yiizyil” programina gelen sikayetler lizerine yayinci kurulusa
tarihsel sahsiyetleri kiigiik diisiiriicii yayin yaptig1 gerekgesiyle uyari cezasi
vermistik. Bu durum AB Ilerleme Raporu’nda ifade 6zgiirliigiiniin
sinirlandig1 gerekcgesiyle elestirildi. AB’den ve Avrupa Konseyinden gelen
elestirileri dikkate almak durumundayiz.
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Tiirkiye televizyonlarinda normalin ¢ok {izerinde dizi yapilmaktadir.
Tiirk dizileri diinyanin bagka iilkelerine de pazarlanmaktadirlar. Diziler
kaliteli olmakla beraber ele aldiklar1 konular itibariyle igerikleri agisindan
sorunlu olabilmektedir. Cok dizi olunca konular da bu sekilde sorunlu
olmaktadir.

RTUK yaynci kuruluslara yayimlarinizi su sekilde yapin, senaryolar
bdyle olsun gibi telkinlerde bulunamaz. Dolayl1 yapilmasi halinde dahi bu
sansiire girer. RTUK bir yayimi 6nceden izleyip degerlendirme hakkina
sahip degildir. RTUK bir programi siirekli olarak yaymdan kaldirma
yetkisine de sahip degildir. Zaten olmamalidir. Sansiir olur yoksa. RTUK bir
yayin kurulusunun nasil yayin yapacagina karar veremez. Ancak program
yaymlandiktan sonra gerekli hallerde miieyyide uygulayabilir. Tamamen
yayindan kaldiramaz. Yeni ceza sistemimizde para cezasi, uyarma, yayin
durdurma gibi cezalar var. Bir programi bir kezden bes keze kadar
durdurabiliriz ancak. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1, senaryo
asamasindan baslayarak belli temalarin 6ne ¢ikarilmasi i¢in bir ¢alisma
icine girebilir. Yayinci kuruluslara belli konularda yayin yapma zorunlulugu
dayatilirsa bunun faydali olacagini sanmiyorum. Boyle durumlarda yayinct
kuruluslar program iiretemiyorlar veya tirettikleri programlar bastan savma
oluyor. Geg saatlerde yayinliyorlar ve programin kalitesi iyi olmadigindan
basar1 saglanamiyor. lgili kamu kurumlar1 tematik yayinlar hazirlarlar ve
bunlar yayinlanirsa daha faydali olacaktir.

Tiirkiye’deki kadar yayin ilkelerini ¢esitlendiren baska bir iilkenin
Avrupa Konseyinde bulunmadig: fark edilecektir. Akilli isaret sistemimiz
yasal zorunluluk haline gelmistir. Sistemimiz Hollanda’nin etkisiyle ve
Avrupa’daki uygulama dikkate alinarak hazirlanmistir. Siddet, cinsellik ve
olumsuz davranis igermektedir seklinde {i¢ ayr1 kategori vardir. Cinsiyet
esitsizligiyle ilgili bir sembol hig¢bir iilkede bulunmamaktadir.

Serhat Ozeren: Tiirkiye’de su anda 35 milyon internet kullanicisi var.
2011 verilerine gore, Tiirkiye AB iilkeleri i¢inde internette kisi basina vakit
gecirme orani olarak 3. sirada bulunuyor. Bu, lilkemiz insaninin teknolojiyi
takip ettigini gosteriyor.
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Internet medyasinda erkek agirlikl bir ¢alisan profili ve az sayida kadin
yonetmen var. Kadinin medyada goriiniir olabilmesi i¢in bedenin bir pazar
degerinin olmasi gerekiyor. Internet siteleri ne kadar ¢ok tiklanirsa o kadar
cok reklam aldiklarindan bu fotograflar sayesinde sitenin tiklanma orani
ve dolayisiyla reklam pastasindaki pay1 artmaktadir.

Internet medyas1 olarak en ¢ok karsimiza ¢ikan konulardan biri de nefret
sOylemi. 5651 sayili Yasada bu konuyla ilgili olarak revize ¢alismalarimiz
var. Nefret sOyleminin teknik olarak daha hizli ele alinabilmesi i¢in bir
calisma gerekli. Miistehcenlik konusunda igerik fazla tiretmiyoruz ama tilke
olarak miistehcen icerik talep eden bir iilke konumundayiz.

Ozlem Bozkurt Gevrek: KSGM’nin Kadin ve Medya adli politika
dokiimaninda konu olarak medyadaki kadin ve medyada ¢alisan kadin
seklinde iki degerlendirme var. Kadin, iyi bir 6rnekse medyada hi¢ yer
almiyor. Kadina yonelik her tiirlii siddet ya kadinin kigskirtmasi ya da
erkegin kendine hakim olamamas1 gibi agiklamalarla sunularak cinsiyetci
bakis agis1 mesrulastiriliyor. Farkli kadinlik durumlar1 ve yasantilari
medyada temsil edilmiyor. Kadin ¢ogu zaman ataerkil roller iizerine
sikistirihiyor. Kadin medyada siddet goren, ihanete ugrayan, cinsel meta
olan seklinde yer aliyor. Medya kadin1 bedene indirgiyor ve soOmiiriiyor.
Kadinlar basarilarindan ziyade goriiniisleri, aileleri, kisisel yasamlariyla
giindeme geliyorlar. Medya sektoriinde calisan kadinlarin sayisinda bir artis
var ancak sektdrdeki kadinlarin miilkiyet sahipliginde bir esitsizlik mevcut.

Hac1 Mehmet Gani: Gerek Basin Kanununda gerek Basin Yayin
Enformasyon Genel Midiirliigiiniin goérevlerine iliskin hususlarda daha agir
yaptirimlar uygulamamiza izin verecek hiikiimler olmasi bizi daha somut
adimlar atmaya yoneltecektir. Daha somut adimlar atilabilmesi ve daha agir
miieyyideler uygulanabilmesi i¢in yasal diizenlemeye ihtiya¢ var. Kanunla
Genel Midirliige verilmis bir yetki yok. Basin Konseyi sadece kinama
cezasi verebiliyor.
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19.12.2011 TARIHLI 3. ALT KOMIiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katihmcilar: Orhan BIRGIT (Basim Konseyi Baskani)

Dursun  GULERYUZ (Radyo Televizyon
Yayincilart Birligi — RATEM Yonetim Kurulu
Baskani)

Yusuf GURSOY (Radyo Televizyon Yayincilari
Birligi — RATEM Uyesi)

Salih MEMECAN (Medya Dernegi Bagkani)

Mustafa YESIL (Gazeteciler ve Yazarlar Vakfi
Baskani)

Miiserref OZER (Gazeteciler ve Yazarlar Vakfi
Kadin Platformu Genel Sekreteri)

Dursun Giileryiiz: RATEM, 2001 yilinda kurulmus olan alandaki tek
meslek birligi. Fikri haklarla ilgili faaliyet gostermekle birlikte sektoriin ortak
sorunlar1 hakkinda aktif olmaya calistyoruz. Idari ve mali agidan Kiiltiir
Bakanliginin denetimine tabii ama onun disinda bir STK. Yaptirim giiclimiiz
fazla degil ama biz mesleki duyarlilik hususuna da 6nem veriyoruz.

Yusuf Giirsoy: Bize kuruluslar iiye olur, yaptirimlarimiz da yayin
igeriklerinin 5846 sayil1 Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’na uygun olmasi
lizerinedir.

Orhan Birgit: Yazili basinin televizyon gibi denetlenmesini kabul
etmek kolay degil. Sinir kendisinin 6zdenetimiyle bagl olarak etik kurallara
uyulmasi hususunda olmakta. Biz aslen STK’y1z. Aslinda Tiirkiye’deki ilk
STK’y1z da diyebilirim.

Yakinlarda bir gazetede siirmansette kadina yonelik siddet baglaminda
olumsuz bir fotograf yayinlandi. Biz de re’sen harekete gectik ve kinadik.
Birinci derece yaptirimimmiz bu. Bir cezamiz yok. Is déniiyor dolasiyor
reyting-tirajda kilitleniyor. Biz kinadik, gazete bize bir agiklama yapt1 ve
dipnotunda da biz size iliye degiliz, size ne oluyor ki minvalinde seyler
vardi. Bizim cezamiz ya bireysel sikdyetle ya da Genel Sekreterligin bir

konuyu glindeme tagimastyla oluyor.
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Salih Memecan: Kadinin medyada haber olmasi ya da genel olarak
sunumu genellikle yanlis. Cok biiyiik oranda magdur olarak, cinsel obje
olarak yer aliyor. Basarili kadin olarak ¢ok az yer aliyor. Bir de bu sunumda
erkek dili var. Sadece bizde degil aslinda tiim diinyada olan bir sorun.
Onceden basin ¢ok erkek agirlikliydi, yavas yavas degisse de temelde hala
erkek agirlikli. Bunun bir etkisi var. Satis konusu da 6nemli gergekten.
Kadinlarin fotograflarini kullanmak ne yazik ki satislar1 gergekten artiriyor.
Bir de reklamcilarin kadinlar1 sunumu ¢ok cinsiyetei. Kadinlar ev i¢i islerini
bliyiik mutlulukla yapiyor yani tek derdi ev i¢i. Bu da en azindan benim
cevremdeki kadinlara biiyiik haksizlik. Darbe kiiltiirti de biraz cinsiyet¢iligi
koriikledi geemiste. Coziim aslinda zamanla geliyor; toplum
demokratiklestikce, teknoloji gelistik¢e, kadinlar is hayatina girdikge
degisimler oluyor. Muhafazakar kadinlar da tiiketici oldukga kendilerini de
medyada gormek istiyor. Boylelikle temsiller ¢esitleniyor.

Kinama konusunda ise etik konularda ne yazik ki ortak goriis pek
olamiyor. Yaptirim giici olan bir kurulun olmasinin dogru oldugunu
diisiinmiiyorum. Zaten islemez de. Yani olumlu yone bir gidis var. Medya
dernekleri ve sirketler de bu yonde adimlar atiyor. Bir de ombudsmanlik var
bunlar da doniisimde etkili olabilir. Erkek yoneticiler de kadinlarla
calistikga daha duyarli olabiliyor. Oneri olarak bence kadin calisanlarin
oranini ortaya koyan arastirmalar yapilmasi ve onlarin izlenmesi ¢ok
onemli. Kadin gazeteciler iizerine ¢alismalarin fonlanmasini isteyebiliriz.
RTUK gibi kurullara daha ¢ok kadinm atanmasini isteyebiliriz. Kadin
konusuna duyarli dizilerin desteklenmesini isteyebiliriz. Ama
istemedigimiz sey ise yasayla daha fazla diizenleme yapilmasi. Bu 6zelikle
basin 6zglirliigii konusunda sikint1 yaratir. Ortak denetim konusunda da biz
benzer bir sey denedik ama yiiriimedi. Sivil toplum eliyle yapilacak medya
tizerine degerlendirme konusunda medya kuruluslar: bir araya gelerek
yapamaz ama tliketici dernegi benzeri ya da miinferit bir olusum etkili
olabilir. Bir de gazete ve televizyonu ayirmak gerekir. ikisinin standartlar
da basin 6zglirliigii konusunda farkliliklar1 da olabiliyor. Gazete para verilip
aliiyor. Begenmezse almaz, evine sokmaz. Televizyonda ise tiim diinyada
ciddi bir denetim var c¢iinkii televizyonlar evlere sorgusuz sualsiz
girebiliyor.
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Mustafa Yesil: Biz vakif olarak Medya Dernegi gibi bir mesleki
kurulus olmaktan ziyade alt komisyon ya da platformlar1 araciliiyla her
tiirlii toplumsal meseleyle ¢aligmalarimiz var. Toplumsal cinsiyet kavrami
ve sorunu bence bizde Bati’dakinden farkli bir anlama sahip. Bence biz
kendi 6rfi yapimiz1 bozmadan, artilarimizi eksilerimizi masaya yatirarak
kadiin toplumda hak ettigi yer, sorumluluk ve fonksiyona kavusmasina
nasil ulagabiliriz oradan bakmaliyiz. Bu baglamda {i¢ onemli arag
goriilyorum. Bu sorunlar egitimle, yasalarla ve sivil toplumla sorunlar
¢Ozilebilir. Sorunlarin ¢6ziimiinde Vakif olarak taraflarin tiimiiniin
goriisiinii almaya, herkesin kendi renkliligini korumasina énem veririz.
Yaptigimiz toplantilar cergevesinde medyanin kadinla alakali rahatsizligini
duydugumuz meselelere karsi ¢oziim olarak neler yapabiliriz noktasinda
hareketle kararlar1 takip etmek i¢in bir komisyon olusturalim dedik. Bu
cercevede kadin orgiitleriyle goriistiik ama kadin konusunda biiyiik bir
ittifak olusmadigim1 gordiikk. Yine de tim Tirkiye’yi kapsayacak
Konfederasyon tarzi bir orgilitlenme ve bunun i¢inde de bir medya izleme
birimi kurmak konusu bir proje olarak duruyor. Uzerine ¢alismalar var. Bu
alanda yapacagimiz c¢aligmalarin sonuglarini zaten medyayla da
paylasacagiz.

Miiserref Ozer: 2011 Mart ayinda medyada kadim algis1 istihdam ve
istismar konulu bir ¢alistay gergeklestirdik. Bu ¢alistayin sonuglarina gore:
Medyada kadin yanlis ve eksik temsil edilmekte; kadin, cogunlukla 6zne
degil tiikketim nesnesi olarak sunulmaktadir; medyada kadina kars1 6nyargi,
cinsiyet¢i yaklagimlar, sablon ifadeler (fettan kadin vs.), nefret sdyleminin
yayginlig1 s6z konusu; kadinlara ikincil roller atfedilmekte; medya dili
erkek egemen; yaftalama ve etiketleme yoluyla kadin degersizlestirilmekte,
itibarsizlastirilmakta; kadinlara karsi ideolojik, dini, sosyal, sinifsal,
ekonomik, kiiltiirel, etnik temelli ayrimcilik yapilmakta; farkli kadin
temsilleri (bosanmis, bekar anne veya azinlik mensubu kadinin) yok
sayilmakta, kadin tektiplestirilmekte; medyada 6zdenetim mekanizmasi
iyl islememekte; kadinlar ve erkekler, insan haklarina uygun calisma
kosullarma sahip olmamaktadir ve son olarak medya mensubunun haklarini
diizenleyecek orgilitlenme mevcut degildir.
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12.01.2012 TARIHLI 4. ALT KOMIiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katihimcilar: Prof. Dr. Ciler DURSUN
(Ankara Universitesi Ogretim Uyesi)

Dog. Dr. Hiilya UGUR TANRIOVER
(Galatasaray Universitesi Ogretim Uyesi)

Prof. Dr. Yasemin INCEOGLU
(Galatasaray Universitesi Ogretim Uyesi)

Dog. Dr. Can BILGILI
(Yeditepe Universitesi Ogretim Uyesi)

Prof. Dr. Niliifer TIMISI
(Istanbul Universitesi Ogretim Uyesi)

Prof. Dr. Mutlu BINARK
(Baskent Universitesi Ogretim Uyesi)

Prof. Dr. Ciler Dursun: Medya orgiitlerinin, kuruluslarinin igerisinde
yer alan biitiin alt, orta ve orta iist diizey ¢alisanlar toplumsal alandaki dil
kullanimlari, anlamlandirma pratikleri, ifadelendirme tarzlari ne ise asag1
yukar1 onu birazcik haberciligin formel dili i¢erisinde kendi mesleki
diinyalarina tasimis oluyorlar ve orada yeniden iiretmis oluyorlar. Bu
nedenle de bu ikisinin bir arada ele alinmasi gerekiyor. Tabii, burada bizim
calismalarimiz daha ¢ok medyanin rolii cergevesinde diislintildiigii i¢in yine
doniip dolasip calisanlar1 da ve onlarin anlamlandirma pratiklerine
miidahaleyi de gozetmek durumundayiz, Oylece birakilamaz; yani
toplumsaldaki topyekiin ve ¢ok radikal bir doniisiimii bekleyerek
kaybedecek bir zaman yok.

Dog. Dr. Hiilya Ugur Tanriéver: Oncelikle, ben tersten baslayacagim
izninizle, ne yapilmamaliy1 sdylemek istiyorum. Oncelikle, medyanin rolii
ya da medyadaki genel cinsiyet¢iligin giderilmesi yoniinde herhangi bir
sansiirciiliigli ¢agristiracak ya da sansiir nitelikli girisimlerden mutlaka ve
mutlaka ka¢imilmali. fkincisi; bunun tersi olan, aslinda bir arada telakki
edebilecegimiz propagandist ya da didaktik icerikten uzak durulmali.
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Bilimsel verilere dayanmayan eylem planlarindan kaginmak gerekir ve
stratejiden yoksun iletisim etkinliklerinden de ka¢inmak gerekir.

Ne yapilmaliya gelince oncelikle, veri eksikliginin yasandig: alanlarda
arastirmalarin desteklenmesi. Tiirkiye’de arastirmaya destege, parasal
destege de her zaman ihtiya¢ var ama sadece biitceden s6z etmiyorum.
Ikincisi; bu alanda arastirma yapan kurum ve kuruluslar aras iletisim ve
ortak calismalar, 6zellikle de veri taban1 olusturma konusunda ¢ok ciddi
bir veri tabani eksikligi var. Malum, asir1 enformasyon sonugta hem
dezenformasyona hem misenformasyona yol acgiyor. Medya izleme
gruplarinin, 6zellikle de cinsiyetgilikle miicadele konusunda medya izleme
gruplarinin biitce destegi de dahil tesvik edilmesi ve desteklenmesi
gerekiyor. Kamu destekli egitim programlari, calistaylar Oneriyoruz.
Odiillendirme mekanizmalari da 5nemli. Ornegin, sinema destek fonlarinda
kadin yapimci, yonetmen, senaristin bulundugu projelere geri 6deme
kolaylig1 ya da dagitim destegi, gosterim destegi gibi seyler. Yine ayni
sekilde baz1 yaptirimlar, cinsiyet¢i dil kullaniminin 6nlenmesine ya da
cocuklarin bu zararlardan korunmasma karsi. RTUK’e ¢ok tesekkiir
ediyoruz akilli igaretler icin ama “Cinsiyet¢i” diye bir igaret de konabilir.

Yayincilarin kendi i¢ mekanizmalarini daha 1yi ¢alistirmalart yoniinde
onerilerde bulunulabilinir. I¢ mekanizmalar1 dahilinde yer alan bazi gruplarin,
ornegin Kadin Gazeteciler Grubu gibi, daha etkin kilinmalar1 saglanabilir.
Daha 6nemlisi, 6zellikle televizyonu diisiinerek bunu belirtiyoruz ama baska
alanlara da yayilabilir, kendi i¢ yapimlarinin karar verilme ve aktarilma
asamasinda belli destek ve damismanlik almalar1 onerilebilir. Ornegin
televizyondaki giindliz kusagi kadin programlar1 gibi programlarda
tiniversitelerin kadin arastirmalari, toplumsal cinsiyet arastirmalar
merkezlerinden danigsmanlik almalari gibi ya da sivil toplum kurumlarinda bu
alanda calisan danismanlarla ¢alismalar1 gibi Oneriler getirilebilir.

Yine ayni sekilde, alternatif iiretimlerin mutlaka desteklenmesi
gerekiyor. Tlrkiye’de iki kadin filmleri festivali var, ¢ok gurur verici bir
sey. Biri Filmmor, biri Ugan Siiptirge. Peki, sunu sormak istiyorum: Neden
Filmmor ve Ugan Siipilirge’nin Kiiltiir Bakanligindan aldig1 toplam biitge,
diger festivallerin aldig1 destegin onda 1’ine bile ulagmiyor gibi.
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Internete erisim, bilgisayar kullanimi vesaire konusunda destek
mekanizmalar1 ki bu zaten saniyorum hem genel olarak Hiikiimetin
programinda hem kamu kurumlarinin ¢ogunun programinda var, bunun bu
sekilde devam ettirilmesi. Sadece kadinlarin internet erisimlerini saglamak
degil, internette dogru aramay1 ve farkli igeriklere yonelmeyi de kullanabilir
hale gelmelerini saglamak 6nemli tabii.

Prof. Dr. Yasemin Inceoglu: Toplumsal cinsiyet dedigimiz zaman
nefret soylemi ve nefret suglarin1 goz ardi etmek olanaksiz, imkansiz ve
yapilmamasi gereken bir sey c¢iinkii sirf kadin kimligi yiiziinden kadina
yapilan bir nefret séylemi var, nefret sucu var.

Medyada 6zdenetim dedigimiz, otokontrol mekanizmasinin ¢alisamiyor
olmasi, iyi sekilde, saglikli olarak ¢alisamiyor olmasi bunun bir neticesi.
Etik kaygilar, etik ilkelerin ¢ok fazla igsellestirilmedigi, ¢cogu zaman rafa
kaldirildigin1 gériiyoruz.

Medyada bu esit temsili saglamak i¢in kadinlarin karar verici
mekanizmalarda yer almasinin tesvik edilmesi. Meclisteki bu Kadin Erkek
Firsat Esitligi Komisyonu benzeri bir mekanizma neden medyada da olmasin.

“Toplumsal cinsiyet dersleri” diyoruz iletisim fakiiltelerinde, diger
fakiiltelerde ama bunun ilkdgretimden itibaren tiim egitim kurumlarinda
verilmesi gerekir. Yine kamu kurum ve kuruluslarinda uygulanan hizmet igi
programlarina toplumsal cinsiyet konu bagliginin eklenmesi. Ben okur
temsilciliginin, kimi diyor ki “cilali imaj devrinin {riinleri”, iyi yapilirsa
faydali olacagini 6nemsiyorum. Okur temsilciligi, ombudsmanlik, bunlar
hep 6zdenetim mekanizmasinda.

2007°deki 5651 sayili internet Yasasi’nda katalog suglar var ama kadma
yonelik ayrimcilik, toplumsal cinsiyet esitsizligini sey yapan hicbir sey yok.
Bunun yeniden gozden gecirilmesi gerektigini diislinliyorum.

Prof. Dr. Niliifer Timisi: Benim Onerilerim, kamusal egitime iliskin,
daha once yapilanlar var ve bunun {izerine yeniden bagka tiirli insa
edilebilecek, sivil toplumla, kadinlarla, erkeklerle, 6grencilerle, medya
profesyonelleriyle, gelecegin profesyonelleriyle verilecek egitimler.
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Prof. Dr. Yasemin Inceoglu: Medya okuryazarhigi igin bir sey
soylemek istiyorum. Tiirkiye’deki uygulamada, Milli Egitim Bakanlig1 ve
RTUK ’iin ortak girisimiyle sosyal bilgiler gretmenleri veriyor bu dersi
liselerde. Bu hocalar bir hafta egitim almislar, bir hafta egitim sonucu
medya okuryazarlig1 dersi veriyorlar. Bu da ¢ok dogru degil.

Bir de egemen devlet ideolojisi tizerinden degil, bunun daha farkli
yapilmasi lazim oldugunu diisiiniiyorum ben yani RTUK sonugta, zel
radyo televizyon yayilarini denetleyen kurulus. Yani, bunu Amerika’da
FCC (Federal Communications Commission) yapmuyor, Fransa’da Conseil
superieur de I’audiovisuel (CSA) boyle bir seye karigsmiyor.

3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda
Kanun da boyle tek tiplestirici, iste, Tiirk aile yapisi, aile degerleri, boyle
kategorize ederse hangi Tiirk’i? Siz de Tiirk’siiniliz, ben de Tiirk’iim. Tek
bir Tiirk aile yapis1 bana simdi tanimlayabiliyor musun? Yani miiphem ya
da mesela “miistehcenlik” kelimesi... Yani bu anlamda belki de yeniden
bir gdzden gegirilse, revize edilse fena m1 olur?

Prof. Dr. Niliifer Timisi: Akilli isaretler konusunda, RTUK mesela
universitelerle ¢ok giizel is birligi yapti; fakat igerigin kategorize edilmesi
cok sorunlu. Birine nefret gibi gelen, birine normal gelebiliyor; birine
cinsiyetci gelen, digerine gelmeyebilir. RTUK devletin bir regiilasyonu.
Devlet tarafindan diizenleme. Ozdenetim, medyanin kendi i¢ diizenlemesi.
Bunu, medya kendi i¢ diizenlemesini, denetlemesini yapiyor, RTUK genel
bir diizenleme yapiyor ama Tiirkiye’de ve ihtiyac olan bir ortak denetim
eksikligi, ortak “denetim” demeyelim de buna, “corregulation” dedikleri,
“ortak diizenleme” diyorlar buna. Yani, bu, devletin, sivil toplumun ya da
0zdenetim mekanizmasinin ama {¢iinlin bir arada, mevcut oldugu ve
miimkiin oldugunca da siyasal otoritenin denetiminden muaf bir bigimde,
bagimsiz bir bicimde ve tabii ki ticari denetimden de bagimsiz bir bigimde
bir 6zgiir platform olusturarak yani bir ortak diizenleme mekanizmasi
miimkiinse.

Prof. Dr. Mutlu Binark: Medyaya ii¢ eksende bakabilecegimizi
diisiiniiyorum: Endiistri, metin ve alimlayici. Endiistri konusunda, her
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seyden once, kadin erkek calisan, erkek egemen bir cinsiyet rejimi
icerisinde ¢aligmakta ve cinsiyet¢i dili, ne yazik ki ¢alisma kosullarindan
dolay1 da yeniden ve yeniden iiretmek zorunda kalmakta.

Buradan, metin konusuna gececegim ¢iinkii “liretim” dedigimiz, metin
yani tlreticilerin, mesela egitimlerle, mesela kadin odakli liretim nasil
olabilir? Toplumsal cinsiyet esitligini saglayan iiretimler i¢in egitimler
verilebilir ve bu liretimlerin somutlasmasi saglanabilir. Metne gelecek
olursam da, ben burada mesela kadin karakterlerin, farkli kadin
kimliklerinin, pasif olmaktan ve goriinmemekten kurtarilarak, bu kadin
odakl1 iiretim metinlerinde goriiniir kilinabilmesi yani icerik, bu tesvikler
boyle diizenlenebilir. Mesela emekei kadin tipi, yalniz anne kadin, geng
kizlar yani ¢alisan ve calismayan geng kizlar, ev kadinlar1 da dogru, hak
ettigi gibi goriilmiiyor dizilerde veya her tiirlii haber programinda, bosanmis
kadinlar, yash kadinlar, emekli kadinlar. Bunlarin her birinin
giiclendirilerek yasama katilacak medya metinleri iiretiminin tesvik
edilmesini diigiiniiyorum.

Alimlayiciya geldigim zaman, alimlayicida medya okuryazarligi
kavramima yonelik tartismalar var. Biz onun i¢in “elestirel medya
okuryazarlig1” diyoruz ¢iinkii medya okuryazarligini okuyarak, “Evet, ne
kadar da kotii. Evet, kadinlar bosaniyor. Biitlin bu dizelerdeki bosanmis
kadinlar1 ya da goglis dekolteleri var, kaldirmali.” diyorsak bu medya
okuryazarlig1 degildir. Bence, “Evet, kadin siddete ugruyor. Bagvuracagi
mekanizmalar ve kurumlar nelerdir? Nigin Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanlig1 bu konuda kampanyalar yapmiyor?” gibi sorular soruyorsa izleyici
medya okuryazarlig1 gerceklesiyordur. Benim danigmanligimda yiiriiyen bir
tez ¢alismasinda toplumsal cinsiyet esitliginin, medya okuryazarligi ders
igeriklerinde goriinmez kilindigi, iistiiniin ortiildiigii saptandi.

Su anda, genglerin yeni medya ¢alismasi, kullanimi iizerine epeydir
calistyoruz ve sunu soyleyebilirim: Tiirkiye’de yeni medya kullaniminda
sayisal veya dijital erisim esitsizligi s0z konusu, yas esitsizligi ve siifsal
esitsizlik var. Dolayisiyla sayisal esitsizligi giderecek, kullanim pratiklerini
destekleyecek bir dijital okuryazarlik kampanyas1 gerekiyor.
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Dog. Dr. Can Bilgili: “Igerik iiretimi ve iletimi siniflandirmas1” diye
bir kavrami ortaya koymak istiyorum. Tabii, bu yasaklanmas1 asla degil.
Simiflandirmaktan kastimiz sinirlandirma degil. Icerik kodlarina sahip,
cinsiyet ayrimciligint igeriyor, toplumsal esitsizligi igeriyor gibi
tanimlamalar {izerinden bu igeriklerin siniflandirilmasi yapildiginda
bunlarin nereden sunulacagini sonra belirleyebiliyorsunuz. Bununla ilgili
Ingiltere’de model var. Kiiltiir Bakanlig1 telif endiistrisini sistem olarak
gelistirse onun igerisindeki bilimsel danisma kurullar: itiraz kayitlar1 da
sakli kalmak kaydiyla igerigi siniflandirabilir. Siniflandirmadan da kastimiz
bahsetmis oldugumuz kodlar kapsaminda yani “Cocuklara zararl igerik
icermektedir” gibi.

Ingiliz modelinde yine bir agilim var; kamu giiciine sahip bir sivil otorite.
Yani onlar da bu deneyimleri yasamislar, ne ¢ok sivil oldugu zaman giiclii bir
etki yapabiliyor ne de devlet oldugu zaman ki bizde de ayn1 sikint1 var.
Reklam Ozdenetim Kurulu, evet kiniyor, sdyliiyor -ki Basin Konseyi de bu
konuda cok etkili, kintyor, sdyliiyor- ama maalesef yaptirim giicii agisindan
cok gecerliligi olamiyordu. Dolayisiyla Ingilizler bu konuda her ikisini
biitiinlestiren, devlet disinda ama kamusal alan giicii olan bir yapilanma
gerceklestirmisler ve bu alanda ¢alistyorlar. Avrupa’nin kuzey iilkelerinde
aym calismalar var mesela Isve¢’te ¢ok iyi bir model var. Cinsiyet
esitsizliginin 6tesinde diger konular da dahil, etnik esitsizlik gibi, bu konularla
ilgili ok ciddi galisan bir reklam yapisi var ve onlarin RTUK benzeri
kuruluglarinin reklam paylari i¢cinden kiigiik bir pay, yayinct kuruluslarin
calisanlarinin, reklam kuruluslarinin ¢alisanlarinin etik egitimine kullaniliyor.

Ama bunun da yani igerigin niteligiyle ilgili, kodlanmasiyla ilgili
konulara karar verecek olan yapilarin da kesinlikle itiraz kaydina agik
bilimsel komisyonlar olmasi lazim. S$imdi, baktiginizda goreceli cezalar
yagiyor. Eger siz telif endiistrisi modelleri igerisinde bunu ¢dzemiyorsaniz
otomatik olarak karar verici unsurlar farklilagmaya basliyor. Yani o zaman,
iste, bahsettiginiz anlamda biirokratik devlet ve merkezi otoriteler karar
verici haline gelmeye basliyor, bu da sivil diisiince bi¢giminin zayiflamasina
sebep olma ihtimalini besliyor.

44



10.02.2012 TARIHLI 5. ALT KOMISYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katilmcilar: Ali SAYDAM
(Aksam Gazetesi Yazari)

Perihan CAKIROGLU
(Bugiin Gazetesi Yazari)

Nuh ALBAYRAK
(Turkiye Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni)

Fikret ERCAN
(Hiirriyet Gazetesi Genel Yayin Koordinatorii)

Mehmet KAMIS
(Zaman Gazetesi Genel Yaymn Yonetmen
Yardimcisi)

Yusuf Ziya COMERT
(Yeni Safak Gazetesi Genel Yaym YOnetmeni)

Fikret Ercan: Hirriyetin yayin ilkeleri var. Toplumun yapisindan
kaynaklanan sikintilar var. Siz bir ilke koyuyorsunuz, ertesi giin ilkeye
uymak i¢in eksik yayin yapiyorsunuz ama diger gazete yapmayinca,
Ornegin cinayeti ballandira ballandira anlatinca haksiz rekabet ortami
olusuyor. Sadece bizim degil tiim basinin bu ilkelere uymas1 gerekiyor.
Yasalarla her sey engellenmiyor. Yasalarda olmayan etik ilkeler vicdana
gore sekilleniyor. Cinayetle ilgili bir olayda basina yansimasini polis
engellemeli. Ama bu yasakla degil bir saygi ile ya da polisin agik alan
birakmamasi ile olmali. Genel olarak basina fazla agik alan birakmamali.
Korumaya alinarak, kaza yerleri, cinayet alanlar1 vs. izin verilmemeli,
tedbir alinmali. Gelismeler de oluyor ama halen eskisi gibi olanlar da var.
Toplumsal cinsiyet esitligi ve medya konusu temelinde bir insan haklar1 ve
egitim sorunu. Aileden basliyor. Insan haklar1 terbiyesini en bastan
vermemiz gerekiyor. Medyadakiler de bu toplumun insani sonugta, bu
toplumda edindikleri terbiyeyi yansitan insanlar. Son zamanlarda basinda
en azindan kendi i¢imizde bunu engellemeye ¢alisiyoruz. Biz giderek etik
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ilkelere, hem koyup hem de egitim vererek, daha diizgiin goriislere
cekmeye calisiyoruz. Tiim medyanin da bu degisimi sindirmesi ve ortak
etik ilkeleri gelistirmesi lazim. Tiirkiye’de ne yazik ki biz melez gazetecilik
yapiyoruz. Hem okunan hem bakilan gazeteler. Zira okunan gazete 25-30
bin satiyor.

Nuh Albayrak: Oncelikle yasayla bu isler ne yazik ki olmuyor.
Kadinlarin birey olmay1 kendilerinin gergeklestirmesi gerekiyor. Kota vb.
uygulamalarin, 6zel statiilerin faydali olacagini diistinmiiyorum. Tabii
toplum olarak bizlerin de pay1 var. Etik kurallarla ilgili olarak herkes etik
kurala uydugunu sdyler. Bir takim ticari kaygilar uygulamada farkli yonlere
getiriyor. Toplum bunu istiyor deniyor. Toplum uyusturucu istese onu mu
verecegiz? Biz gazetecilerin de bilinglenmesi gerekiyor. Meslek
kuruluslarinin giiglenmesi gerekiyor ama bizde sikintili. ise alimlarda bile
sikintilar var; kadinlar giizel oldugu ya da giyimine gore ige aliiyor. Benim
gazetemde boyle bir ayrim yok, biz kariyere birikime bakiyoruz.

Mehmet Kamis: Bence en onemli sorun 6zel hayatlara tecaviiz.
Ornegin Miinevver cinayeti. En mahrem konular giindeme geldi. Ya da
Habertiirk’teki bicaklanan kadin fotografi. Pornografiye kagacak kadar
fotograflandirma ya da hikayelestirme goriiyoruz. Devletin de bu tip
haberlestirmelerde denetleyici ve caydirict olmasi gerekir.

Temin ayr1 bir sorun, yayinlanmasi ise bagka bir sorun. Toplum bunu
istiyor gecerli degil, miidahale etmeliyiz. Ornegin sigara konusu nasil bir
ahlak konusu haline geldi. Cok giizel bir gelisme. Bence ligin ilk besindeki
gazete haberlerde dikkatli bir dil kullansa yapsa digerleri sigara icen
konumuna gelir. Ben daha ¢ok kadin medya calisan1 olmasi gerektigi
konusunda ¢ok sans tanidigimi diistiniiyorum. Ama basari sansi diisiik. Cok
basarili muhabirlerin yonetici olma kisminda basarisiz olduklarini
goruyoruz.

Perihan Cakiroglu: Ozel hayatin desifre edilmesi ile ilgili olarak
devletin tedbir almasina gerek olmadan biz gazeteciler engel olmaliy1z.
Onemli bir sorun da Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin aktif olamamasi. Bir
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elestiri de kadinlarin basi acik kapali diye ayrilmamasi gerekiyor, bazi
ortamlarda bas1 kapali kadinlarin basina bir sey gelmezmis gibi bir alg1
yaratiliyor. Bir de kota gerekli. Muhabirlikte basarili kadinlarin
yoneticilikte basarisiz olma hususuna gelince bunun sebebi belki de
kiigiikliikten itibaren kadinlara evlerinde de karar verdirilmemesi olabilir.

Ali Saydam: Once mevcut durumun dogru analiz edilmesi gerek.
Omegin ABD’de kadin hareketinin onayini almadan baskan olamazsiniz.
Batida kadinla ilgili gegmis daha sorunlu o yilizden kadin hareketi daha
giiclii. GFK’nin arastirmasina gore itibar1 en diisiik kurum alkolle ilgili
kurumlar, sonra medya. Bu ¢er¢cevede medyanin roliinii ¢cok abartmamak
lazim. Bizim degerler ¢ok farkli, bunun i¢in zaman gegmesi gerekiyor.
Batili diisiince sistemi ile bu i olmaz, onlarin temelinde Hiristiyan diigiince
sistemi var. Medya haberlerinde en ¢ok yer alan ii¢ program, “O Ses
Tiirkiye”, “Yetenek Sizsiniz”, “Kim Milyoner Olmak Ister”. Ama halkin
gercegi, egitim, saglik, ekonomi. Medyanin gercegini dogru gergege nasil
getiririz. Genel yayin yonetmenlerini ¢agirip bir seyler sdylemekle olmaz
bence. Bunun yerine hiikiimetin bir stratejisi ve politika belgesi olmali. Bu
stratejiyi de 2010 yilinda kurulmus olan Basbakanlik Kamu Diplomasisi
Koordinatorligii araciligiyla yiirtitmelidir. Koordinatorliigiin temel hedefi
hedef kitlede alg1 ve davranis degisikligini yaratmaktir. Diger iilke
orneklerine baktigimizda bu tarz kuruluslarin sadece iilke dis1 i¢in degil
iilkenin i¢gislerine yonelik de faaliyetler stirdiirdiiglinti goriiriiz. Yiirtitiilecek
stratejide emir kipi igeren bir yaklasim kesinlikle kullanilmamali. TRT bu
isin icinde mutlaka yer almali. Kog, Sabanci ailesi gibi 6zel sektoriin destegi
de mutlaka alinmali ve en 6nemlisi halkta en fazla etki yaratacak olan Sayin
Basbakan ve Cumhurbagkani da mutlaka bu isin i¢inde olmali. Son olarak
Olctimlemelerle hedeflenen noktaya ne kadar gidildi buna da bakmak
gerekir.

Yusuf Ziya Comert: Bence kadinlar yonetime kendileri talepli degil.
Kadinlarin sayisi artinca bu islerin diizelecegi konusunda bence yanilgi var.
Milletin yasadig: seyle seyretmek istedigi sey ayni degil.
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10.02.2012 TARIHLI 6. ALT KOMISYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katilmcilar: Ferhat BORATAV
(CNN Tiirk Haber Genel Yayin Yonetmenti)

Omer OZGUNER
(NTV Genel Yayin Yonetmeni)

Giircan CILESIZ
(TV8 Haber Genel Yayin YOnetmeni)

fbrahim Onur KUMBARACIBASI
(Fox TV Sorumlu Miidiirii)

Biilent ULGEN
(Kanaltiirk Genel Miidiir Yardimcist)

Seyda KARAGULMEZ
(Kanaltiirk Yapimci)

Ferhat Boratav: Bazi alanlarda kadimlar iyiye gitmiyor. Istihdam basta.
Temsil de o nedenle ii¢ asag1 bes yukari toplumdakini gdsteriyor.
Medyadaki temsiller ve medyada c¢alisan kadinlar arasinda bag olduguna
inantyorum. Karar verici pozisyonlarda ne kadar yer alirlarsa degisimler
de olabilir.

Televizyon zaten regiile edilmis. Daha fazla kural, yasa tirtinleri kotii
hale getirir. Ozdenetim 6nemlidir. Kamu otoritesi, 6zdenetimi tesvik etmek
anlaminda ¢alisma yapabilir. Bizde 0zdenetim anlaminda izleyici
temsilciligi var bir de yayin kurulumuz var. izleyici temsilciligi var ama
kanunla olusturuldugu i¢in islevsiz. ikinci tarafi kamu otoritesinin yapacagi
en 1yl sey bagimsiz bir otoritenin / mekanizmanin varligina destek vermesi
olur. Ama kamunun bu anlamda mekanizmas1 yok. MEDIZ gibi baska bir
orgiit de yok. Tiirkiye’de bu tip kuruluslarin hi¢ birisi kamudan en ufak
destek gormiiyor. Bagka {lilkelerde ise kamudan destek goriiyor ve kamu
icin bir referans noktasi olarak goriiliiyor. Kamu, kolaylastirict olmali. En
kot durumdaki televizyon kurulusu bence TRT. Hig iist diizeyde kadin
yonetici gormedim.
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Omer Ozgiiner: Olumsuz dizilerin, senaristleri kadin. Sektor tamamen
pazara endeksli, o nedenle cinsiyete dayali ayrimcilik oldugunu
diisiinmiiyorum. Tematik kanallarin bunda ¢ok daha dikkatli oldugunu
diisiiniiyorum. Bizde 60’a 40 orta diizey yOnetici ama en iist diizeyde
azaliyor. Igerik, toplumsal tepkiyle diizelebilir. Bat1’da toplumsal dayanagi
oldugu i¢in igliyor. Toplumsal zemin bulursa faydali olacaktir.

Giircan Cilesiz: TRT bence benchmark olamaz, siyasi akimdan
etkilenmeye cok acgik. Medya kendi degerlerini bence kendi olusturmali.
Sadece kadin mevzuunda degil. Basin Konseyi disinda farkl bir komisyon
cikarilabilir, medyada dogrudan kadinla ilgili calisan. Kadinlarin iiretimde
agirlikli olmasinin dili doniistiirmeye kismen etkisi olsa da tamamen olmaz
clinkii onlar ayn1 erkek egemen toplumda yetisiyor.

Ibrahim Onur Kumbaracibasi: Sektorde bir degisim var, kadinlarm
say1s1 arttyor; ayn1 zamanda okullu olanlar da artiyor. Kadinlarin gorsel
olarak sunulmasi batida da var. Miistehcenlik konusunda izleyici
temsilciligi ise yarayabilir, izleyici uyarirsa yayimn olmaz. Yurtdisindan
ornekler var ama orada toplumsal alt yap1 uygun. Farkli gériisten insanlar
ne kadar bir araya gelirse, homojen isbirlikli daha fazla 1yi seyler ortaya
cikabilir. Kanunen zorlamayla bence olmamali.

Ferhat Boratav: Bizde televizyonlar reklam bagimliligiyla yasamak
zorunda ve tek 0l¢ii de reyting. Nefret soylemi su anda giindemde ve kadina
siddet bir mesrulastirma olabiliyorsa, nefret sucu yasasina girebilir. Ve bunu
gostermek de cezalandirilirsa medyada kadinlarin temsili asamasinda
faydali olabilir. Bir de RTUK kanununda toplumsal cinsiyete iliskin madde
var ama bununla ilgili yaptirim oldugunu hatirlamiyorum.

Biilent Ulgen: RTUK ceza verdiginde alakasiz yayinlar yerine diziler
yayinlatilmali dramatize edilmis siddet, esitlik vs. ile ilgili giizel kurgulu;
ya da kanaat 6nderlerinin oynadig spotlar. Kadina siddet, kagirilma, aglama
vb. giindiiz kusaklarinda izlenme rekorlar1 kirtyor. Bunlar1 sunanlar kadin.
Evlilik programlart ilk kaldirilmas: gereken programlardandir.
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10.02.2012 TARIHLI 7. ALT KOMISYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katihmeilar: Murat CICEK
(24 Televizyonu Haber Miidiirii)

Hasan OZTURK (Ulke TV Genel Yayn
Y Onetmeni)

Pelin DISTAS YASAROGLU (Kanal D Genel
Yayin Yonetmeni)

Yunus AYLIDERE (Samanyolu TV Samanyolu
Yapimlar Koordinatorii)

Murat Cicek: Bizim elimizde uzman listeleri oluyor ¢esitli alanlarla
ilgili. Ornegin bir dis analiz konusundaki listede ¢ok az kadin var.

Hasan Oztiirk: Ben aslinda dolasima yeni insanlar ¢ikarmak istiyorum.
Ama saglik, beslenme disinda kadin uzman bulamiyorum. Benim ig¢in
gerekli olan bir uzmana kolay ulagsabilmem. Erkeklere bu a¢idan daha kolay
ulasilabiliyor.

Haber sehveti diye bir sey var. Miinevver Ornegini verebiliriz.
Katledilmis bir kiz i¢in dyle bir habercilik yapildi ki. Kizin 6zel hayati
fotograflari, 6zel yasamina iligkin bilgiler de verilerek delik desik edildi.
Reyting — para kaygis1 abuk subuk programlar yapiliyor. Ornegin kadin
programlarinda bunu goriiyoruz. Bir de olayin izleyici boyutu var. Kadinin
istismar edildigi programlar ¢ok izleniyor. Tuhaf ama erkek izleyici kadin
gormek istiyor. Kadinlar ik kadinlar gérmek istiyor.

Pelin Distas Yasaroglu: Bizim evlilik programlarimiz yok c¢iinkii
asagilayict oldugunu diisiiniiyoruz. Onun yerine “Doktorum” da reyting
aliyor. Siddetten ya da sorunlardan bahsetmeyelim demek bizce dogru
degil. Onemli olan bunlar1 nasil verdiginiz. Ama dayak konusunda ne
yapacagimizi ¢ok bilemiyoruz agikcgast. “Arka Sokaklar” dizisinde emniyet
ile isbirligi icinde g¢alisiyoruz. Kadin konusunda da bunun gibi ortak
calismalar yapabiliriz.
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Murat Cicek: Tabii su da unutulmamali. Biz egitim kurumu degiliz.
Ticari kurumlariz ve 6rnegin Fatmagiil’ii ne kadar 6vseniz de reyting
almasaydi yaymlamazdiniz. S6yle bir durum da var. Kurtlar Vadisini belirli
yasin altindakiler izlemesin diyoruz. Bunun isareti de var. Aile izletiyorsa
ailenin sucu yok mu?

Yunus Ayhdere: Oncelikle toplumsal faydanin énemi vurgulanmali.
Bir iiriin nasil daha faydali olabilir diye baktigimizda kadin bu isin sikintili
bir noktasinda. Diinyaya baktigimizda senaryoda pedagojik ekip, danisman
ekip kullaniliyor. Biz bir sinyal gonderiyoruz herkes bagka bir sey
anlayabiliyor. Evrensel kriterlerde anlagsmak gerekir. Diinyada ¢esitli kriter
ornekleri de gorliyoruz. ABD ve Uzak Asya’da yakin 6lgek belli, plan belli,
aile dedigimizde kriter belli. ABD’de aile kanallar1 var ama oradaki kurallar
apayr. Bicak gosteremezsiniz aile kanalinda. Bizdeki RTUK gibi
diizenleyici kurulusg var; Federal Communications Commission. Aile kanali
tiirliniin tasdiki buraya basvurularak alimiyor. Aile kanali olmak bir takim
imtiyazlar kazandirtyor. Bizde ise yaymcilik ne yazik ki Yesilcam
geleneginden etkileniyor. Romantizm kaynakli matematik hala ayna.
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11.02.2012 TARIHLI 8. ALT KOMIiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katilmcilar: Ertugrul ACAR
(IV. Kuvvet Medya Genel Yayin Editorii)

Abdullah EKSIOGLU
(Agency Europe & Anatolia Genel Yayin
Yonetmeni)

Ertugrul Acar: Interneti kapsayan medya okuryazarlig1 dersi zorunlu
hale getirilmeli. Ahlaki ilkeler diye bir sey olmali.

Abdullah Eksioglu: Medyanin degistirilmesinin yolu toplumu
degistirmektir. Medyay1 kendi evrimine birakmak lazim, siyasi baski1 var,
ticari baski var. Kendi i¢ diizenlemesine izin verelim. Medya mesruiyetini

suradan aliyor; her giin oy veriliyor. Once zihinleri degistirmek gerekiyor.

Ertugrul Acar: Internette yasal alt yap1 yok. Su anda bir taslak var.
Internet gazetelerinin de medya sayilmasina yonelik ¢esitli calismalar var.
Yasake1 zihniyeti istemem ama her sey denetimsiz olsun da denemez. En
azindan evrensel ahlaki kurallar manzumesi gerekli. Biitiin sosyal medyanin
yasal alt yapiya kavusturulmasi gerekiyor. Meslek orgiitleri kendi ilkelerini
belirleyip altina imza atilmali. Arama motorlarinin robotlart var. Onlar
bilgileri topluyor. Rusya Yandex, Japonya Baidu diye bir arama motoru
kurdu, UK-GER kendi arama motorunu kurdu; TUBITAK Tiirkiye’nin

arama motorunu kurmali ki kendi veritabanimizi olusturalim.

Abdullah Eksioglu: Aslinda konvansiyonel medya bitmek iizere, her
sey sekil degistiriyor. Kontrol etmek ¢ok miimkiin olamayacak; artik
tikketici kendi tercihlerini segecek. Tiiketiciyi kanalize edecek medya
okuryazarlig1 vs. ¢abalarla bir yere gelinebilir. Bir de yasaklama olmasin
diyorum ama insanlarin bilgisi disinda yayinlanan fotograflarda cezalar

olmali.
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11.02.2012 TARIHLI 9. ALT KOMIiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katiimer: Fadime OZKAN
(Star Gazetesi Yazari)

Fadime Ozkan: Insanlara en kolay niifuz eden yer ekran basidir.
Esitsizlik algis1 6grenilen bir sey. Erkekler de esitsizligin konforuna ¢ok
alismis. Haliyle hak talep eden kadina karsi 6fke artiyor. Ayrimcilik
oldugunda utandirmak ve teshir etmek bir yontem. Erkekler belki farkinda
degil ama artik farkinda olmali. Farkindaligi 6nce artirmak; degismiyorsa
teshir etmek gerekiyor. Bence doniisiimde en etkili yontemler bunlar. Bir
kurul ya da heyetin medyay1 takip eden haftalik raporlarla teshir ederek
yaymasi bir caydiricilik saglayacaktir. Sorunun iki boyutu var; gosterilen
kadin ve kadin erkek esitsizligi durumu, bir de arka tarafta medyanin kendi
durumu. Kadin sorunlari ile ilgili biling 6nemli ama kadinin siirekli
sorunlarla anlamlandirilmasi da bir ¢esit sorun oluyor.

11.02.2012 TARIHLIi 10. ALT KOMIiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katilmcailar: Ahmet PURA
(Reklam Verenler Dernegi Yonetim Kurulu
Baskani)

Aysegiill MOLU
(Reklamcilar Dernegi Genel Miidiirti)

Ilyas BASSOY
(Reklam Yaraticilar1 Dernegi Baskani)

Aysegiil Molu: Reklamcilar reytingi gordiikten sonra paray1 veriyor.
Belirleyici olan reklamcinin parasi degil izleyicinin neyi tercih ettigi. Biitiin
sistem biitiin davranislari seyretmeye yatiyor. Medyanin i¢inin degigmesi,
kadinin elde ettigi rollerin artmasi gerekiyor. Erkek egemen bir toplulugun
¢ok ciddi bir doniisiim saglamasini bekliyorsunuz. Iktidar sahibi medya
kadin1 sayis1 bir kagtir. Editoryal giicli olan icerige miidahale eden ¢ok
azdir.
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Ilyas Bassoy: Bence devletin yapmasi gereken sey siirekli esitsizlik
icinde kalan ve bu sekilde bilinglenmeye ihtiyact olan D segmentine
yonelik calismalar yapilmali. Reklamcilarin bu isi yapmasinin tek yolu
devletin reklam derneklerine-ajanslarina siibvanse etmesi. Son noktada para
ile donen bir sektoriiz bu da unutulmamali.

Ahmet Pura: Hicbir tirlin-hizmet {ireticisinin tliketiciye ulagsmayayim
diistincesi yoktur. Her tiirlii tiiketiciye artik D dahil ulasilmak zorunda.
Ciinkii tiim diinyada ¢ok fazla seviyede yeni tiiketici ihtiyact bulunmaktadir.
Devletin yasayla bu isi ¢ozmeye caligmast dogru degil. Bir inanilir ve
giivenilir STK’nin Ankara’dan destegini alarak —para degil- temas ederek
bir seyler degistirebilecegine inaniyorum. Birilerinin artik birbirileriyle
konusur hale gelmesi gerekiyor. Kendi biinyemizde kadin erkek esitligi
konseyi kurabiliriz.

Aysegiil Molu: Reklamverenler Derneginin biinyesinde bir Ozdenetim
kurulusu var. Reklam Ozdenetim Kurulusunun (ROK) kanallar1 KSGM ile
isbirligi icinde topluma anlatilmali. ROK tiiketici hatt1 acabilir.

Televizyonlarla ilgili olarak da medyanin bir evrim siirecinde oldugunu
goriiyoruz. Tematik kanallar hizla artryor. Aile kanalinin ise Tiirkiye i¢in
uygulanabilir oldugunu diisiinmiiyorum. TRT ise bu baglamda daha fazla
potansiyele sahip. Reklamlardan da ¢ekilip %100 kamu yayincilig
icerisinde konumuz kapsaminda fayda saglayabilir. Tabii genglerin artik
internette oldugu diisiiniilerek oraya odakli ¢alismalar yapilmali. Son olarak
suyun akisini degistirmek yerine iyi uygulama orneklerini dagitmak daha
onemli diye diistinliyorum. Konumuz medya oldugu i¢in sektdrdeki basaril
kadin yonetici 6rnekleri tesvik edilebilir.
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15.03.2012 TARIHLI 11. ALT KOMIiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katihmeilar: [brahim SAHIN
(Turkiye Radyo Televizyon Kurumu Genel
Midiirii)

Cicek TAHAOGLU
(Bagimsiz Iletisim Ag1-BIANET Kadm Haklar
Editorii)

Selen DOGAN
(Ugan Siiptirge Haber Merkezi Genel Yayin
Yonetmeni)

Meral YILMAZ
(Medya Sofa Grubu Uyesi)

Ibrahim Sahin: Reklam gelirimizin artmasinin nedeni kanal sayimizin
artirtlmasi ve reklam siirelerimizi digsartya satmamizdir; ama en 6nemlisi
kamu yayinciligt mantigindan uzaklagsmadan 6zellikle diger kanallarla da
rekabet etmeyi dikkate almamizdir.

Siz burada kadin aleyhine gelisen yapiy1 ortadan kaldirmak i¢in bir
miicadele yapacaksaniz belki en fazla yararlanacaginiz organ kamu
yayincisi olacaktir. TRT Cocuk’un ayn1 alanda yayin yapan televizyonlarin
igerisinde yer almasi gerekiyor. Bu miicadeleyi sagladik ve su an TRT
Cocuk 1. siraya oturdu. Ama karakterlerin erkek veya kadin olmasini
dikkate alacak olursak, 6rnegin Pepee karakterine baktigimizda, bunun bir
erkek veya kadin oldugunu vurgulayarak bir karakter analizine girerseniz
yanilgi igine diisersiniz. Biz TRT Cocuk’la cocuklarimizi kurtarmak istedik.
Cocuklart kurtardiktan sonra gergekten bu cinsiyet ayriminin ortadan
kaldirilmas1 konusunu giindeme getirebiliriz. Agikg¢asi bizim miicadelemiz
kadin-erkek esitligiyle ilgili bir calisma degil ama yayinlarimizi
sorgulayacak olursaniz zaten kamu yayincisi olmamiz hasebiyle ¢ok
dikkatli olmamiz gerekiyor.

Kadin sayisinin bir kanalda fazla olmasi orada kadinlara katki sagliyor
gibi bir algiya gidersek c¢ok biiyiik yanilgi icerisinde oluruz. Tiirkiye’de
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kadinlarin daha fazla oldugu iddia edilen kanallar en ¢ok kadinlara zarar
veriyor. Televizyonlarda kadinlarin ¢ok fazla géziikmesi yerine daha uygun
goziikmesinde yarar oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle dizilerde kadinlarin
sayisinin ¢ok olmasi ¢ok iyi bir sey degil, 6rnegin Muhtesem Yiizyil.

Medya okuryazarliginin artirilmasi belki bu anlamda yapilmasi gereken
en dnemli konulardan biri. Ozellikle cinsiyet tarafsiz haberler verilmesi
gerekiyor. Belki kadinlarin darbedildigi, fiziksel magduriyete ugradigi
haberlerin daha az verilmesi hatta verilmemesi gerekiyor. Kadin ve cinsellik
konularinin daha &zenli secilmesi gerekiyor. RTUK ve basta TRT olmak
tizere yayinci kuruluslarin kadinlarla ilgili yapacaklari ¢calismalart titizlikle
ele almalar1 gerekiyor. Hatta bu noktada gelecege doniik olarak kadinlardan
olusan bir komisyonun canli yaymlar disindaki programlari izleyerek
oOneriler getirmesi gerekiyor. Cok hizli mesafe alinmasi gerekiyor ise tasvip
etmememe ragmen baglayici bir unsur devreye girebilir, bu bir kanun
olabilir. RTUK ’iin belki tavsiye niteliginde ama takip edebilecegi bir karar
mekanizmasi olabilir; yahut gene biz televizyoncularin, medya sektoriiniin
kendi arasinda kurdugu sivil toplum orgiitii marifetiyle bu anlamda daha
dikkatli davranmamiz gerektigini belli araliklarla, toplantilarla vurgulayan
bir yontem gelistirilebilir.

Cicek Tahaoglu: Bianet IPS letisim Vakfi biinyesinde on iki y1ldir hak
odakli habercilik temelinde giinliik habercilik yapan bir haber portali.
Bianet aslinda “Baska bir iletisim miimkiin mii?”” sorusuna bir yanit arayis1
olarak ¢ikti. Toplumsal cinsiyete duyarli, kadin odakli habercilik yapmak
icin yola ¢iktik. Biz kadin haberlerine yani biitlin habercilik anlayisimiza
kadinin esit temsilini yayiyoruz. Yani goriis aldigimiz uzmanlar, haber
igerikleri, kullandigimiz haber fotograflari, ¢ilinkii temsil en 6nemlisi
toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda. Toplumsal cinsiyet esitligi
kadin ve siyaset, kadin ve ekonomi gibi 6zel programlar yapilarak
saglanabilecek bir sey degil. Herhangi bir siyaset programinda kadinin esit
temsilini saglamak, kadin ve siyaset diye bir program yapmaktan ¢ok daha
etkili olacaktir uzun vadede.

Kadinlarin kendileri i¢in ne istedigine karar vermesi agisindan karar

mekanizmalarinda yer almasi ¢cok 6nemli bir sey. KEFEK’in kota konusunda
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yaptirnmlar uygulayabilecegini diislinliyorum. Kotanin zorunlu hale
getirilmesi, bu kotaya uymayanlara yaptirimlar uygulanmasi kadin erkek
esit temsili agisindan ¢ok onemli bir nokta. Bunun disinda kadin ve LGBT
gruplarinin basin organlariin tegvik edilmesi 6nemli bir sey. Komisyonun
ayrica toplumsal cinsiyet odakli ¢aligan sivil toplum kuruluslarinin kamusal
acidan goriliniir kilinmasina yardimei olabilecegini diistiniiyorum. En 6nemli
sey ise haberdeki dilin degismesi. Mesela, komisyona basladigimizdan beri
“bayan” kelimesini duyduk ama kadinlar kendilerine “kadin” denmesini
istiyor. Ayrica esitligin saglanmasi i¢in medya okuryazarligi derslerine
toplumsal cinsiyet dersleri eklenmesi gerekiyor. Ilkdgretimden itibaren
biitiin ders kitaplarinda hala ¢ok cinsiyetci kaliplar mevcut. Komisyon, YOK
ve MEB gibi kurumlarin yonetmeliklerini inceleyip miifredata dair kadin
odakl1 tavsiyelerde bulunabilir. Iletisim fakiiltelerinde toplumsal cinsiyete
duyarli habercilik, halk odakli habercilik ya da kadin odaklr habercilik gibi
dersler verilmiyor. Toplumsal cinsiyete duyarli olmadan yetistirilen
gazetecilerin ortaya koydugu haberler de toplumsal cinsiyete duyarl
olmuyor. Son olarak Komisyonun toplumsal cinsiyet konulu soru
onergelerinin takipgisi olmasi gerektigini diisiiniiyorum. Kadina yonelik
siddet bu kadar yogunken, elli tane konuyla ilgili cevaplanmamis soru
onergesinin bulunmasina bir ¢6ziim iiretilmesi gerekiyor.

Selen Dogan: Medyadaki cinsiyetgi temsiller meselesi halen ¢ok 6nemli
bir glindem olarak karsimizda. Kadmlarin bir arzu nesnesi olarak, arka sayfa
giizeli olarak ya da magazin eklerinde, siirmansetlerde goriintii malzemesi
olarak kullanilmasina dayal1 bir temsil; ti¢lincii sayfa, cinayet, gasp, kapkag
gibi vakalarda temsili; ya da ekonomi, siyaset gibi ¢cok erkeklestirilmis, ¢ok
cinsiyetlendirilmis, cok agir alanlarda yok olarak temsili.

Onerilerimizden kisaca bahsedecegim. Her seyden once gazetecilik
egitiminin gézden gecirilmesi, iletisim fakiiltelerinde toplumsal cinsiyet
dersi olmasi ¢ok 6nemli. Baz1 fakiiltelerde se¢cmeli ders olarak var ama
belki bir diizenlemeyle zorunlu ders haline getirilebilir. Bir baska konu,
kamu yayimnciligindaki potansiyelin cinsiyet esitligi perspektifinden
dontstiiriilmesini ¢cok 6nemli buluyorum. Bu kadar genis ag1 olan, pek cok
kanaliyla her yere ulagabilen bir kanalin bunu yapmasi toplumun algisin1 da
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bu yonde degistirecektir. Bagimsiz arastirmalar ¢ok Onemli. Ayrica
kadinlarin bagimsiz medya izleme gruplar1 kurmas: aslinda medya
kuruluslarina, oradaki yapilara diisman, onlar1 her seferinde desifre eden,
afise eden bir ¢aba degil, tam tersine yayin kuruluslarinin ¢ok isine
yarayacak igerigi, veriyi iiretecek bir ¢caba diye diiglinliyorum. Bir diger
Onerimiz, sansiiriin degil 6zdenetimin tesvik edilmesi yani medya
kuruluglarinin kendi etik ilkelerini yine cinsiyet esitligi perspektifinden
olusturmalari, bunlara sadik kalmalari, bunlar1 seffaf bir bi¢imde
yayinlamalari. Bir digeri kadin kotasi uygulamasi. Yani karar verici
mekanizmalarda kota gercekten ¢ok onemli, kadinlarin orada yer almasi
lazim. Bir diger 6nerimiz de medya kuruluslarinda ombuds kisiler yani okur
temsilcileri kadinlardan da gorevlendirilmeli. Alternatif yayinlarin
yayginlastirilmasi, desteklenmesi ¢ok 6nemli. Son olarak, alayli gazeteciler
icin de hizmet i¢i egitimler belki zorunluluk haline getirilebilir.

Bizim medyadan beklentimiz, gerek kamu yaymciligi gerek ozel
sektorden beklentimiz, kadinlara boyle bir seyleri litfetmek degil ya da
sadece i¢inde kadin gegen haberlere, programlara, igeriklere agirlik vermek
degil; gercekten temsilden baslayarak, icerikten baglayarak biitiin o tiretim
stireclerine kadin bakisini1 dahil edebilmek ve kadin soziinii bu anlamda
yayginlastirabilmek. Bir de bir soru var: Ozellikle TV kanallar1 agisindan bu
cinsiyetciligi reddetme, tersine kadin bakis acisini benimseme ve
yayginlasma kriterlerini kullanarak rekabet¢i bir ortam yaratilabilir mi? Biitiin
medya kuruluslari artik bu dogrultuda rekabet etmeli ve birbiriyle yarigmali.

Meral Yilmaz: Oncelikle kadinin medyada bilfiil yer almas1 ve uzun
periyotlarla yer almasi ¢ok zor. Burada elestiriyi her kesime yapmak
gerekiyor yani biraz kadinin kendisine, biraz sisteme, biraz yonetime.
Medyadaki sartlar ¢ok acimasiz. Kadin bekarken cok aktif olarak
calisabiliyor ama evliyseniz bir de kii¢iik gocugunuz varsa ¢ok zor. Erkegin
kadindan bekledigi roller var ve kadin bunlarla da bogusuyor. Basari
calisma saatleriyle oranlandig: siirece kadinlar ister medyada ister diger
kurumlarda olsun ¢ogunluk itibariyle daha diisiik performansli islerde
calismak zorunda kalacaktir. Diinyada da uygulanan, uygulanmasi igin
caligmalar yapilan sistem performansin basari kriteri olmasidir.
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21.03.2012 TARIHLI 12. ALT KOMiSYON TOPLANTISININ
TUTANAK OZETLERI

Katihmeilar: Nurcan KURAN
(Erler Film Halkla Iliskiler Sorumlusu)

Mithat TOPAC
(Ay Yapim Genel Miidiirii)

Aysegiil 0Z
(Avsar Film Temsilcisi)

Mehmet ERISTI
(Focus Film Ankara Temsilcisi ve Prodiiktor)

Yesim GOKCE
(Besiktas Kiiltiir Merkezi Temsilcisi)

Canan GULU
(Turkiye Kadin Dernekleri Federasyonu Bagskani)

Kamil KOC

(Mint Prodiiksiyon & TESIYAP-Televizyon ve
Sinema Filmi Yapimcilar1t Meslek Birligi Genel
Sekreteri)

Ilgaz GIRITLIOGLU

(Sis Yapim - Yapimci)

Secil 1SSI

(D Yapim Reklamcilik ve Dagitim Yapim
Koordinatorii)

Av. Oguz MUFTUOGLU
(TIMS Prodiiksiyon Hukuk Miisaviri)

Nurcan Kuran: Din, dil, irk ayrim1 olmayan evrensel anlayis lizerine
biz fazlasiyla egildik. En belirgin 6rnegi de “Yabanci Damat”la verdik.
Calisanlar olarak da agirlikli olarak hanim mevcut bizde. Hi¢ olmamais bir
sey mesela biz taksi duraginda bir kadin1 oynattik. Kadinlar aslinda taksi
soforii de oluru gosterdik. “Arka Sokaklar” dizisinde kadindan ¢ok 1yi polis
olacagini gosterdik. Kadinlar iyi bir 6gretmen, doktor, is kadini olabilir
orneklerini bir sekilde verdik.
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Bununla beraber reyting diye bir kaygimiz var. Isin i¢ine ¢ok yogun bir
sekilde inerseniz halk izlemiyor, sikiliyor. Cok hos, basit bir anlatimla
anlatacaksiniz, kafay1 ¢ok fazla yormadan. Dizinin de bir matematigi var.
Her hafta 100 dakika dizi ¢cekmek zorundasiniz. Karakterleri din, dil, 1rk,
kadin-erkek ayrimi olmaksizin diisiiniiyoruz.

Mithat Topag: Bizim su anda 4 dizimiz var. 3 dizinin senaristi bayan.
2 yoOnetmenimiz bayan, 2 yOnetmenimiz erkek. Yani sirket bazinda
baktiginizda kadin-erkek esitligi acisindan artilarimiz var.

Icerikleri yalniz biz yapmiyoruz. Icerikleri biz daha evvel kanallara
yolluyoruz. Kanal kabul ederse biz bunu yapiyoruz. Yaklasik 4-5 seneden
beri eski Tiirk romanlarindan uyarlamalar yapiyoruz. “Yaprak Dokiimii”nde
150 sayfalik romandan 4,5 sezonluk dizi ¢ikar m1 diye elestiri aldik.
“Fatmagiil’tin Sugu Ne?” de elestiri ald1 ancak daha sonra tecaviize ugrayan
bir kizin ger¢cek hayatla nasil kaynastigini gordiik. Bakis agisina gore
degisiyor. Siddet unsurlarina dikkat ediyoruz. Dikkat etmek zorundayiz
ciinkii RTUK var. Bir ise baslarken kanalla 13 béliim iizerinden mukavele
yapariz. 3 boliimde iyi gitmezse -4. boliimii cekmis olursunuz- bir telefon
gelir, yayindan kalktiniz der. 13 boliimii atlarsaniz masrafinizi kurtarmaya
baslarsiniz.

Diin CNN Tiirk’teki bir programda izledim. Dogu’da %47 kii¢lik cocuk
evlendirmeleri var. ATV’de Mahsun’un bir dizisi var onu isliyor. Belki agir
ama Tiirkiye gercegi. Bu tip dizilerle bunlarin ortaya atilmasi ¢ok daha
fazla fayda saglayacaktir.

Aysegiil Oz: Bizim bu sezon “Yer Gok Ask” ve “Lale Devri”
dizilerimiz var. Iki dizi de kadin agirlikli ve ask iizerine kurulu. 18 tane
sinemamiz var bizim ayrica. Bunlarin 13-14 tanesi bayan yoneticiye sahip.

Mehmet Eristi: 3 tane dizi yapiyoruz. 30’a yakin senarist
arkadasimizin 25’1 yaklasik kadin. 10 yonetmenimiz var. 2 tanesi harig
hepsi kadin. Kadinlar aslinda is hayatina girdiklerinde gercekten ¢ok
basarili oluyorlar.

Hedef kitlemizin %70-80’1 kadin. Reytingi kanallar da dl¢miiyor.
Reytingi reklamverenler Olgiiyor. Reklamverenin de derdi miimkiin
oldugunca ¢ok miisteriye ulagsmak. Bu da bizi seyredilme ihtiyacina sokuyor.
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Tiirkiye’de bir tane avukatlik dizisi var mi1? Yok, olamaz da. Clinkii ev
kadinimiz evde yastyor zaten. Is hayatinda olmadig1 igin, islerini hukuk
yoluyla ¢dzmeyi diistinmedigi i¢in bir avukatlik dizisi yapamiyoruz. Aslinda
polisiyelerimiz bile aile dizisi. Bilinen anlamda polisiye de yapamiyoruz
clinkii o da onu ilgilendirmiyor. Biz kadinin dramini somiiriiyoruz. Dar
alanda ister istemez elimizdeki malzemeyi kullanmak zorundayiz. Hedef
kitlemiz olan kadinlar1 ¢o6zmeye c¢alisiyoruz. Kadin televizyonla
sosyallesiyor. “En azindan kocam beni dovmiiyor” diyor, “fakirim ama
mutluyum” diyor. “Bizim Evin Halleri” dizisinde bir giin komik
isleyecegimiz bir durumu drama ¢evirdik ve reytinglerimiz iki katina ¢ikt.

Temel iggilidiimiiz “cok iyi mesajlar verelim”den ¢ok, “cok seyredilelim,
araya miimkiin oldugunca da dogru mesajlar koyalim” seklinde oluyor.
Higbir dizide kotiiler kazanmiyor 6rnegin.

Yesim Gokce: Bizim son bir yildir devam eden bir televizyon dizimiz
yok. “Kurtulus Son Durak” irkiitiicii unsurlara sahip olmasina ragmen kara
mizahi kullanarak izleyenlerin ¢ok keyif aldigi, gisesi iyi bir film oldu.
Daha ¢ok kadin seyirciye hitap etti.

Canan Giillii: Toplantinin bagindan beri “bayan” ve “hanim” sozleriyle
bizim alanda yapmaya ¢alistigimiz kadini birey olarak gérme c¢abalarina
balta vuruldugunu goérmek beni iiziiyor. Dizilerde ne kadar senarist,
yonetmen olursa olsun, toplumsal cinsiyet bakis acisi buralarda
yayginlasmamigsa sorun bir noktadan sonra sizi ikincillestiriyor. Bu
anlamda buradaki arkadaslarima ‘“kadin” kelimesini kullanmalarini
Oneriyorum.

Biz sikintiliy1z ¢iinkii toplumsal cinsiyet esitligi algis1 yok bu tilkede.
Kadinin bir¢ok alanda olmasina ragmen hicbir alanda goriintirliigiiniin
kabul edilmedigi bir sistemin i¢indeyiz. Sizler senaryolarinizi yazarken
keske talep etseniz ve Tiirkiye’nin her kdsesinde ¢alismis arkadaslarimiz
var, islediginiz konuyla ilgili kadinlarin bu konulara bakis acisini, alandaki
tavrin, tarzin ne oldugunu size sdyleyelim.

Ben gecen yil “Oyle Bir Geger Zaman Ki” dizisi nedeniyle zor zamanlar
yasadim. Dizinin siddetle artan reytingi benim de reytingimin artmasina
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sebep oldu miiracaat¢i sayisi nedeniyle. Miiracaatgilar dizi sayesinde evde
siddetin daha da koriiklendigini ifade ettiler. Basrol oyuncusu arkadasa
bunu sdyledigimde “benim parami verin ben de bu dizide oynamayayim”
seklinde can acitict bir sOylemle gelmisti. Sektoriinlizde ¢alisanlarin bu
konudaki dikkatinin ve 6zeninin olmasi gerekiyor. Dizi seyrederken drnegin
acik reklam tarzinda gosterilen reklamlar gibi “alo siddet” hattinin numarast
gecebilir, siddete ugrayan kadinlarin bagvurabilecegi bir nokta olarak isaret
edilebilir. “Iffet” dizisinde araba camindaki tecaviiz sahnesinden sonra kag
tane insanin o sekilde tecaviize ugradigini biliyor musunuz? Bunu ben
biliyorum ve bu ac1y1 size yansitmak istiyorum.

Kamil Koc¢: Senaryo dilinin, drama dilinin anlasilmas1 gerekir. Bu isle
ugrasan insanlar 1Q’su ¢ok yiiksek insanlar. Ne kadar kolay anliyorsaniz o
kadar basarili yapilmistir eser. Liberal kapitalist bir toplumda yasiyoruz ve
ticari isleyisle ilgili rekabetin oldugu bir siire¢ var. Televizyon dizilerini
izleyen kadinlara baktigimizda ¢alisan kadin m1, evdeki kadin m1? Toplum
bir konuyu igsellestirmisse bu mutlaka dizilerin igerigine de yansir.

Dizilerle ilgili Kiiltiir Bakanlig1 bir ¢alisma yapip dizileri desteklerse
mesela bu sene Kiiltiir Bakanlig1 ¢ocuk ve aile temali sinema filmleri
oncelenir diyor. Dizi filmler i¢in de ayr1 bir fon olusturulabilir.

Ilgaz Giritlioglu: “Hatirla Sevgili”, “Bu Kalp Seni Unutur Mu”, “Asi”
gibi dizilerimiz oldu. Tirk toplumunun yapisiyla ve medyanin buna
yaklasimiyla ilgili bir problem oldugunu diistiniiyorum. Aslinda problem
kanallardan kaynaklantyor ¢iinkii kanallar ¢ok basibos birakilmis
durumdalar. Kanallarin dizginlenmesi gerektigini disiinliyorum.
Bahsettigim sey sansiir degil. Dizi sektorii miithis bir sekilde biiyiidii son
zamanlarda ama bunun sistemi oturmus durumda degil.

Secil 1Issi: “Oyle Bir Gecer Zaman Ki” dizisinin yapim
koordinatoriiyltim. Tecaviiz konusunda gecen sene biz de c¢ok elestirildik
ama biz bunu o sekilde algilamadik. Biz aslinda dizimizin feminist bir
durusu olduguna inaniyoruz. Bizim ana karakterimiz Cemile 60’11 70’11
yillarda tiim yasadigi sikintilara karsin dimdik ayakta durmay1 basaran bir
kadin. Kizlarinda da ayn1 6zellikleri goriiyoruz aslinda. Siddeti gosterirken
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nasil gosterdiginiz onemli. Siddeti Oviiyor musunuz, siddeti yeriyor
musunuz?

Senaryo yazim teknikleri dersleri vardir. Bu tarz eserlerde ana nokta bir
catigmadir. Her seyi dort dortlitk mutlu bir tabloda verirseniz hi¢ kimse sizi
izlemez. Senaryo yazmak ¢cok matematik bir istir. Mecbur ¢atigma ve siddet
olacak. Toplumun icerisinde de var bu zaten. Onemli olan bunu nasil
verdiginiz.

Sirkette genel olarak bir bayan agirligi var. Dizide yonetmenlerimiz de
bayan, ben de yapim koordinatorii olarak bayanim. Genele baktigimizda
sektorde sikintilar var ama Fatmagiil gibi Feriha gibi giizel drnekler de
veriliyor. Kadin algisiyla ilgili iyiye dogru bir gidis oldugunu diistiniiyorum.
Reytinglerin hedef kitlesi kadinlar ve bu iilkede de dram satiyor. Bu yiizden
de biitiin yapimcilar ve biitiin kanallar kadin dramlarina yoneliyorlar.
Aslinda dediklerinizde haklisiniz, bizim bu toplumsal kliselerin yeniden
iretimine hizmet etmememiz gerekiyor. Ama giizel 6rnekler de goriiyoruz,
giizel igler de yapiliyor.

Sorunun temelinde dizilerden ziyade basindaki, medyadaki kadin
algisinin yattigini diisiiniiyorum. Medyada kadin cinsel obje olarak, siddete
maruz kalan, ezik kisiler olarak veya evde kalmis evlenmek isteyen kisiler
olarak gosteriliyor.

Av. Oguz Miiftiioglu: Siz ne isterseniz biz yapmayiz ¢linkii ticaretin
kurallar1 var. Kurallar1 para belirler, ticaret belirler, hukuk onun arkasindan
gelir. Bu toplumun arz1 ve talebi meselesi. Benim dizim su anda 40 degisik
tilkede gosteriliyor, 60’a tamamlanacak. Bu iilkeye para kazandiriliyor.
Ama bunun yaninda hi¢bir kamu binasini eski eseri kullanamiyorum.
Destek degil kostek goriiyorum. Ustelik tarafsiz gozle bakildiginda
“Muhtesem Yiizyil”n anaerkil bir sdylemi oldugunu goriirsiiniiz. Bize
gelirseniz goriirsiiniiz ki her hafta 90 dakika film yetistirmek ¢ok zor bir sey.
Donem dizisi ¢ektigimiz halde biz bile stoklu ¢alisamiyoruz ¢iinkii donem
dizinizi bile seyirci belirliyor. Seyirciden aldigimiz feedbackleri senaryoya
yansitmazsak izlenebilirligimiz disliyor. Biz bir ¢igir actigimizi
diisliniiyoruz ve hiikiimetten destek bekliyoruz. “Muhtesem Yiizy1l” la ilgili
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olarak tutucu ¢evrelerin higmina ugradik. Neticede bu bir kurgu.
“Suskunlar” bizim dizimiz ama Pozant1’y1 biz var etmedik. Bizim sanal
karakterlerimiz elestiriliyor ama Pozanti’da bunun gergegi yasaniyor. Size
gore farkli bana gore farkli olan genel ahlak kavrami nedir? Bu tarz
ifadelerin kanundan ¢ikmas1 gerekmez mi?

Dizilerin 45 dakikaya indirilmesi meselesi de ayaklari yere basmayan
bir yaklasim c¢ilinkii bu is para. Alinan reklamlardir dizilerin siiresini
belirleyen. Oyunculara paranizi yartya indirecegiz daha az yorulacaksiniz
dedigimizde kimse kabul etmez. Kanallar da kabul etmez ¢iinkii para diiser.

Dizi filmler de kayit-tescil sistemine tabi olabilirler. Hem yapimecilar
meslek birliginin liyeleri artacaktir hem de belli bir kalite gelecektir.
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DUNYADA ETIiK BiR MEDYA NASIL SAGLANIYOR

Diizenleme ve Ozdenetim

Medyanin igeriginde yer alan ayrimcilik basta olmak iizere sorunlarla
miicadele etmek icin ¢esitli yontemler bulunmaktadir. Bu yontemlerden
biri de igerigin ¢esitli yapilar araciligiyla denetlenmesidir. Kamu
yayinciliginda oldugu gibi hemen her iilkede denetleyici kurullarin
olusturulmasi s6z konusu olmustur. Bu ¢ergevede medya kuruluslart medya
iceriginin topluma ciddi etkileri olduguna dair evrensel alg1 cergevesinde
denetlenmektedir. Fakat bu denetimlerin niteligi de medya igerigi de
tilkeden tlkeye ciddi farkliliklar gostermektedir. Bir lilkede siddet
gosterimine yonelik ¢ok ciddi kisitlamalar varken bir baskasinda politik ya
da cinsel icerikle ilgi kisitlamalar olabilmektedir. Ornegin Amerikan
Sistemi’ni benimseyen iilkelerde genel diizenlemeler disinda fazla
diizenleme goriilmemektedir. Zira Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD)
yayincilik, en basindan beri ticari bir etkinlik olarak kabul edilmis olup, bu
sistemde devlet sadece genel diizenleme ve denetleme yapmaktadir
(Kejanlioglu vd 2001; Yalgin, 2011).

Medya iceriginin denetimi ile ilgili bes kategori sayilabilir;
hiikiimete/devlete bagli ajanslar ve komiteler; profesyonel medya endiistrisi
birlikleri; sivil gruplar; reklamverenler ve medya sirketlerinin kendileri.
Hiikiimete/devlete bagli ajanslar temel kurallar ¢er¢evesinde daha fazla
giice sahiptir ve etkinligi genellikle iilkenin kiiltlirii ve medya sistemi
hakkindaki egemen felsefeye gore sekillenmektedir. Profesyonel medya
endiistrisi birlikleri genellikle 6zdenetimi saglamak amaciyla kurulurlar.
Bu birlikler, rekabet, devlet direktifleri, sivil toplum baskilar1 ve medya
kullanicilarinin istekleri ¢ercevesinde denetim yapar. Devlet/hiikiimetle
ortak diizenleme icin isbirligi ¢abalar1 giidebilirler. Bundaki temel amag
sorunlarin ¢oziimiinde devlet miidahalesini minimize etmektir. Medyanin
etkileri konusunda endiselenen insanlarin bir araya gelerek olusturdugu
sivil toplum denetimine bir¢ok 6rnek bulunmaktadir. Reklamverenlerin
medya denetimi ¢abalar1 da ¢ok fazla sonug potansiyeli tasimaktadir. Ciinkii
neredeyse tiim medya kuruluslart reklamlar sayesinde ayakta
kalabilmektedir. Bu denetim tarzi reklamverenlerin medya sirketlerinden
dogrudan ya da dolayl talepleri cercevesinde gergeklesir. Izleyiciler ise
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medyanin en onemli denetleyicisi olma potansiyeline sahiptir. Cilinkii
reklam, sektdriin ana damaridir ve izleyicilerin tepkisi reklam almay1
azaltmaktadir. Boyle bir durumda medya igerigine ¢ok etkili bir noktadan
miidahale edilmis olacaktir (McKenzie, 2006).

Asagida diizenleyici otoriteler ve 6zdenetim kuruluslarinin yapilarina
iligkin olarak cesitli iilkelerden 6rnekler yer almaktadir.

Birlesik Krallhk

Ozel radyo televizyon yayinciliginin erken basladigi Birlesik Krallik’ta
telekomiinikasyon alanindaki biitiin iist kurullar1 biinyesinde toplayan
[letisim Ofisi - Office Of Communication’in (Ofcom) yayimcilik ve iletisgim
aglarin1 diizenleyen, finansi endiistri tarafindan yapilan kesintilerle
saglanan, hiikiimet tarafindan maddi destek saglanan bir kurulustur. Yasal
sorumluluklar1 arasinda insanlar1 televizyon ve radyonun zararli ve
saldirgan yayilarindan korumak yer almaktadir (www.ofcom.org.uk/).

Birlesik Krallik Reklam Standartlar1 Otoritesi reklam endiistrisi
tarafindan finanse edilen bir 6zdenetim kurulusudur. Sorunlu gordiikleri
reklamlarin yaymlanmasi halinde Ofcom’a durumu yonlendirmeleri bir
ortak denetim Ornegi olarak goriilmektedir (Durmus, 2012).

Press Complaints Commission (Basin Sikayet Komisyonu - PCC)
bagimsiz bir 6zdenetim kurulusudur. Gazeteler, dergiler ve bunlarin web
siteleri ve editoryal igerigin denetiminden gecen gorsel materyali
Editorlerin Meslek Ilkeleri ¢ercevesinde agirlikli olarak sikayet ekseninde
denetlemektedir. Boylelikle hem bireylerin haklar1 korunmakta hem de
devlet miidahalesi olmadan denetim yapildigindan basin Ozgiirligi
korunmaktadir. Komisyon ilkelerin ihlal edildigine karar verirse gazete ya
da dergi bir sayfasini tamamen bu durumu yayinlamakla kullanmak
zorundadir. Bu durum bir editér i¢in ciddi bir olumsuzluk olarak
degerlendirilir (www.pcc.org.uk/).

ABD

ABD hiikiimetinin konuyla ilgili bagimsiz kurulu Federal Iletisim
Kurulu’dur (FCC). ABD’de medya diizenlemesi 6zgiirliik¢ii bir yapidadir
ve hiikiimet ¢ok minimum diizeyde konuya dahil olmaktadir. FCC genel
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olarak liberal bir anlayisa sahiptir ve icerik denetiminin medya
kuruluglarinin kendileri tarafindan yapilmasini beklemektedir. ABD’de
cogu lilkelerde goriilen etkili ulusal bir basin konseyi bulunmamaktadir.
ABD’de igerik denetimi kamu ya da medya endiistrisinden ¢ok sayilar1 bir
hayli fazla olan medya konusunda faaliyet gosteren sivil toplum kuruluslar
tarafindan yerine getirilmektedir (McKenzie, 2006). Ozdenetime yakin
kurulus ise Ulusal Yayincilar Birligi’dir (NAB). NAB ulusal yayin yapan
televizyon ve radyo sirketleri sahipleri tarafindan olusturulmus olup
yayinlarin igerigini daha ziyade egitim ve inovasyon faaliyetleri araciligi ile
daha iyi hale getirmeyi hedeflemektedir (www.nab.org/).

Avustralya

Avustralya’da bulunan Reklam Standartlar1 Kurulu reklamcilikta
O0zdenetimi saglamak adina kurulmus olup farkli meslek ve yas
gruplarindan olusan cinsiyet dengesi gozeten bir kuruldur. Tiiketici ve
Rekabet Komisyonuna bagli bir kamu kurulusudur, finansmani yasa ile
reklam endiistrisine verilmistir. Reklamcilik 6zdenetiminin daha iyi hale
getirilmesini saglamakla yiikiimliidiir (www.adstandards.com.au/).

Reklam endiistrisinin bir kurulusu olan Ulusal Reklamcilar Birligi’nin
yayinladigi ‘Etik Ilkeler’e gére (2012) cinsiyet temelli ayrimcilik
yasaklanmistir. {lkelerde insanlarin tasviri bilyiik yer tutmus olup Etik
[lkelerin tiiriiniin benzerlerine olan artis1 ise Reklamcilar Birligi ile Reklam
Standartlar1 Kurulu’nun bu ilkelere 6rneklerle agiklamalar getirdigi bir
uygulama belgesi yaymlamis olmalaridir. Bu béliimde ayrimeilik; bir tarafa
yonelik adil olmayan ya da bir tarafin daha az lehine olan durumlar olarak
belirtilmistir. Toplumsal cinsiyet ve medya ile ilgili olarak kadinlarin ve
erkeklerin geleneksel rollerde gosterilmesi kendiliginden ayrimcilik olarak
yasaklanmamakta ancak reklamin odaginin {iriin olma sart1 getirilmektedir.
Reklamcilarin kadinlari ve erkekleri geleneksel rollerde tasvir etmemesinin
gercekei olmayacagi belirtilmekle birlikte reklamin odagi bu geleneksel
roller olmamalidir. Buna ek olarak geleneksel rollerle ilgili tasvirler yapilan
islerin  “kadin 1is1”, “degersiz is” gibi anlasilmasina yol ag¢masi
yasaklanmaktadir. Bu ilkelere gore cinsel siddetin gosterilmesi kabul
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edilemez 6rnegin i¢ camasir giyen bir erkegin yaninda zincirlenmis iki
kadin imaj1 ihlal olarak degerlendirilmistir. Uriinle ilgili olmayan agik
cinsel tasvirler ve beden kullanimi genellikle kabul edilmemektedir. Tam
ciplakliga ve pornografik dile izin verilmemektedir.

Avustralya Ticari Televizyon Endiistrisi Uygulama Ilkeleri’ne (2010)
gore yasaklanmis icerikler arasinda “bir kisi ya da gruba yonelik toplumsal
cinsiyetlerinden dolay1 ciddi asagilama, alaya alma, yogun antipatiyi siirekli
kiskirtma.”; televizyon i¢in uygun olmayan igerikler arasinda ise “Detayli
acik cinsel igerik ve cinsel eylemin agik tasviri; cinsel iliskilerin somiiriicii
veya lizerinde oydasim olmayan tasviri” yer almaktadir. Kadinlar ve
erkeklerin tasviri hakkinda Ticari Televizyon Endiistrisi Tavsiye Notu’nda
ise sunlar belirtilmektedir:

Cinsiyet iizerinde ilgisiz ve uygun olmayan vurgular yapmayin; bir
cinsiyeti gereksiz yere ayri tutan ya da kadinlar ve erkeklere esitsiz muamele
yapan dil kullanmayin; davranig bigimleri, roller gibi konularda basmakalip
cinsiyet tasvirlerinden kaginin; bir kisinin cinsiyeti nedeniyle asagi ve bir
cinsin belirli alan/iglerde iistiin oldugunu ima etmekten kaginin; giiniimiizde
kadinlar ve erkeklerin rollerinin esitlikci bir sekilde ¢esitlendigini goz dniinde
bulundurun; kadin ve erkekleri uzman/otorite olarak daha dengeli kullanin ve
spor gibi alanlarda kadinlarin bagarilarint daha fazla vurgulayin; siddeti
(6zellikle cinsel saldirty1) haberlestirirken 6zen gosterin, siddetin
sorumlulugunu azaltabilecek ya da kurbani suglayabilecek agiklamalardan
uzak durun, sugla ilgili gereksiz ayrintili tanimlardan ve kurbanin giyimi gibi
gereksiz detaylardan kaginin.

Bu sekilde ayrintili ilkeler aslinda hem sektorde calisacak olanlarin hem
denetim gerceklestirecek olanlarin isini kolaylastirmaktadir.

Isvec

Isve¢’te Basin Ombudsmani ve Basi Konseyi gazete, dergi ve onlarm
web siteleri ile ilgili editoryal igerik hakkindaki sikayetlerle ilgilenen
bagimsiz 6zdenetim mekanizmalaridir. Sikayetler bireyler, sirketler ve
kamu otoriteleri tarafindan yapilabilir. Isveg’teki 6zdenetim mekanizmasi
yasal bir dayanak tagimamaktadir. Tamamiyla goniilli basin
organizasyonlari tarafindan finanse edilmektedir

(http://www.po.se/english).
68



Basin, Televizyon ve Radyo icin Basin Ortak Komitesi de
bulunmaktadir. Komite, 6nde gelen medya organizasyonlar1 tarafindan
finanse edilmektedir. Komite Basin, Televizyon ve Radyo i¢in Etik Ilkeler
(2006) yaymnlamustir. ilkeler arasinda bir kisinin “dzel olarak baglamla ilgisi
olmadig takdirde cinsiyetini vurgulamayin” yer almaktadir.

Yunanistan

Yunanistan’da cinsiyet¢i modellerin yeniden iiretilmesine iligkin olarak
ulusal mekanizma Toplumsal Cinsiyet Esitligi Genel Sekreterligi (GSGE)
Yunan Yayincilik Kurulusu ile isbirligi icerisinde c¢esitli faaliyetler
-ortaklasa belgeseller hazirlanmasini ve toplumsal cinsiyet basmakaliplarini
ve kadma yonelik siddet imgelerini azaltan programlarin yapilmasini-
yuriitmektedir. GSGE izleyici kurulla da cinsiyet¢i davranislari
siirlandiracak etik kodlar1 yaratmak ve esitlik¢i programlar ile reklamlarin
tiretimini saglamak icin isbirligi c¢alismalar1 ylriitmektedir. GSGE
toplumsal cinsiyet esitligi ve gazeteciligin gelistirilmesi konusunda ddiiller
vermektedir. Selanik Uluslararasi Film Festivali ile isbirligi icinde
toplumsal cinsiyet esitligini gelistiren bir filme de 6diil verilmektedir
(Genel Sekreterlik ile e-posta iletisimi, 27 Ocak 2012).

Isvicre

Farkl1 bir uygulama 6rnegi olarak Isvigre’de ulusal mekanizma olan
Toplumsal Cinsiyet Esitligi Federal Ofisi (FOGE) tarafindan 2009 yilindan
itibaren “Kadin ve Medya” odiili gazetecilikte profesyonel etigi
giiclendirmek icin toplumsal cinsiyet esitligini gelistiren gazetecilere
verilmektedir (Federal Ofis ile e-posta iletisimi 1 Subat 2012).

Finlandiya

Esitlik Ombudsmani1 Kadin Erkek Esitlik Yasasi’na uyumu izlemekle
sorumlu bagimsiz bir otoritedir. Yasa, cinsiyet temelli dogrudan ve dolayl
ayrimcilig1 yasaklamaktadir. Bununla birlikte reklamlara toplumsal cinsiyet
esitligine engel olacak goriintii ve degerlendirmeleri sekillendirebildiginden
0zel bir 6nem verilmektedir. Reklamlardaki ayrimcilikla ilgili olarak devlet
tarafindan Fin Tiiketici Koruma Yasasi ¢ercevesinde miicadele edilmektedir
(Ombusdmanlik ile e-posta iletisimi 9 Mart 2012).
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Hollanda

Hollanda’da basin 0zgiirliigii en onemli hususlardan birisidir. Bu
nedenle gorsel imgeler Ceza Yasasi’na aykirilik (cinsiyet temelli ayrimcilik
ve cinsel istismar de dahil olmak {izere) gostermedigi takdirde
yasaklanmamaktadir. Ancak bu Ozgiirlik her sey serbesttir anlami
tasimamaktadir. Bilakis 0zgiirliik¢ii yaklasim medya igerik iireticileri ve
yayincilara sorumlulugu tamamiyla tistlenme yiikiimliligli vermektedir.
Ozellikle 16 yasin altindakilerin korunmasi ve onlarin zararli gorsel
imgelere maruz birakilmamasi (cinsellik iceren, cinsiyet¢i ve de siddet
iceren materyal) hususu biiylik 6neme sahiptir. Burada sinirlandirmanin
yerini siniflandirma almistir (Hollanda Egitim, Kiiltiir ve Bilim Bakanlig:
Medya Departmani ile e-posta iletisimi 7 Mart 2012).

Estonya

Reklamcilik Yasasina gore reklamcilik cinsiyet temelli ayrimcilik ya da
asagilama igeremez. Toplumsal Cinsiyet Esitligi yasasindaki anlamiyla
esitlik prensibini gérmezden gelemez. insanlari kabul edilemez bir ¢iplaklik
icinde cinsel obje olarak tasvir edemez. Cinsel eylemin gorsel ya da isitsel
tasvirini igeremez. Estonya’da reklamlar1 bunlarin da dahil oldugu ilke ve
kanunlar ¢ergevesinde denetleyen kurulus Tiiketiciyi Koruma Kuruludur
(http://www.tka.riik.ee/en).

Fransa

Fransa’da radyo ve televizyon alaninda diizenleyici kurul Gorsel Isitsel
Yiiksek Konsey’dir (CSA). CSA’nin denetim yaptig1 ¢erceveyi saglayan
“Program ve Reklamcilik Kodlar1” (1994) arasinda; “Kadin figiiriinii hangi
tarzda betimlerse betimlesin kadinlar1 olumsuzlayan; kadin viicudunun
asagilayici ve uygunsuz bir sekilde goriilmesini saglayan ya da yozlagmus,
bastan ¢ikarici kamu ahlakini olumsuz etkileyecek sekilde bicimleyen
yayinlara hi¢bir programda yer verilemez. Siddeti agik¢a gosteren yayinlari
cocuklarin izlememesi konusunda hassasiyet gosterilmelidir.” ve “Higbir
reklam kadinlar1 asagilayici imgelere sahip olamaz. Kadinlarin itaatkar
nitelikte oldugunu ya da aile ve toplumda kadinlarin yan, ikincil bir role
sahip olduklarini vurgulayan bir tarzda bir betimleme yapilamaz.” ilkeleri
bulunmaktadir.

70



Giiney Afrika

Giiney Afrika Bagimsiz iletisim Otoritesi; Yaymcilik Otoritesi ve
Telekomiinikasyon Diizenleme Otoritesinin gorevlerini birlestirmek
amactyla kurulmustur. Televizyonun yani sira tim elektronik iletigim
araglarindan (internet vb.) sorumludur. Kurulus yasasina gore yayincilarin
toplumsal cinsiyete dayali siddeti onaylayan, destekleyen, cekici hale
getiren yaymlar yapmasi yasaktir. Siddet sorunlarin ¢oziimiinde bir arag
olarak gosterilemez. Cinsel saldir1 suglar1 haberlestirilirken kurbanin ve
taniklarin kimligi agiklanmamali; ¢cocuklarin ekran basinda olabilecegi
saatlerde yapilan haberlerde haber bir uyart ile verilmeli ve agik/carpict bir
dil kullanilmamalidir (www.icasa.org.za/).

Giliney Afrika Reklamcilik Otoritesi, biitcesi reklamcilik endiistrisi
tarafindan saglanan kamusal c¢ikarin korunmasi i¢in 0zdenetimin
saglanmasi amaciyla faaliyet gdsteren bagimsiz bir yapidir. Bagkani
endiistriden bagimsizdir. Etik ilkeler ¢cevresinde denetim yaparlar; bu ilkeler
arasinda insan onuru, esitlik ve 6zgiirliige dayali a¢ik ve demokratik toplum
cercevesinde aciklanabilir olmadig: takdirde ayrimci herhangi bir igerik;
toplumsal cinsiyet temelli siddete yol acabilecek ya da destege yol
acabilecek igerik; toplumsal cinsiyet kalip yargilari, olumsuz toplumsal
cinsiyet betimlemeleri kabul edilemez reklamcilik olarak nitelendirilmistir.
Bir reklamin ilkelere uygun olmadig: belirlenirse, reklamci ya reklami
degistirir ya da yayindan ¢eker (www.asasa.org.za/).

Hindistan

Hindistan’da Yaymcilik Sektorii icin Ozdenetim Kilavuzu (2008)
televizyonlardaki zararli ve arzu edilmeyen igerigi engellemek ve ¢cagdas
kabul edilebilir iletisim standartlarin1 saglamak amaciyla hazirlanmig olup
etik uygulamalar hakkinda bilgiler igermektedir. Ozdenetim kurallar1 hem
izlemede ilave bir ¢erceve olusturmakta hem de yayincilarin daha sorumlu
olmasini tesvik etmektedir.

Program ve Reklamcilik Kurallari Kanununa (1994) gore kadinlar
pasif, itaatkar olarak gosteren kalip yargilari igeren; kadinlarin toplum ya
da ailedeki ikincil roliinii destekleyen, dven yaynlar; kadin bedeninin cinsel
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bir nesne olarak kullanilmasi; ¢ocuk evliligi-baslik parasi-¢ok esliligi 6ven
yaynlar herhangi bir kategori altinda yaymlanamaz.

Gana

Gana’da medyay1 diizenleme ise bagimsiz komisyon tarafindan
gerceklestirilmektedir. Devletin bir organina bagli olmayan komisyon
devlet tarafindan fonlanmaktadir. Fakat komisyon diger iilkelerdeki
diizenleyici otoritelerle kiyaslandiginda daha gii¢siiz bir yapisi
bulunmaktadir. Temel ayiric1 6zelligi ise yazili medyayi diizenleyen nadir
orneklerden biri olmasidir (McKenzie, 2006).

Toplumun Medyay1 Doniistiirme Giicii: Sivil Olusumlar

Diinya Ornekleri

Yonetim faaliyetlerinin halk tarafindan izlenerek haksiz eylem ve
islemlere tepki gosterilmesi “Kamuoyu Denetimi” olarak ifade
edilmektedir. YOnetimi zorlayici yonii olmayan kamuoyu denetimi, iletigim
imkanlarinin gelistigi gliniimiizde gittikge etkili bir hale gelmistir.
Kamuoyu denetiminde bireysel hareketlerin yonetim {izerinde etkisi
olmakla birlikte daha ¢ok sivil toplum Orgiitleri ile genis kitlelerin etkisi
olmaktadir. Bu kuruluslarin en etkili olanlari izleyiciler tarafindan kurulan
“Medya Gozlemcileri’dir. Medya Gozlemcileri, ABD basta olmak iizere
pek ¢ok Avrupa Ulkesi’'nde, dzellikle televizyon yaymlarinin giderek
yayginlagsmasi ile 1960’1 yillarin ikinci yarisindan sonra kurulmaya
baslanmistir. Bu kuruluslar, genel olarak izlerkitleye, 6zel olarak ise
cocuklara, genclere ya da kadma yonelik yayinlarda kiiglik diistiriicti,
asagilayici, siddeti tesvik edici yayinlarin olup olmadigini siirekli izleyen,
arastiran, raporlastiran ¢alismalar yapmaktadirlar. Yapilan bu caligmalar
daha sonra, bagta bu yayinlar1 yapan kuruluslar olmak tizere ilgili kurum ve
kuruluglara ve 6zellikle de etkili olmasi agisindan yazili basina ve gorsel-
isitsel medya kuruluslarina génderilmekte ve yayinlarin hemen diizeltilmesi
ya da yayindan kaldirilmas1 istenmektedir (Aziz, 2006).

Asagida yer alan kuruluslarin ¢calisma bi¢imlerine yonelik daha detayli
bilgi Ek 2’te yer almaktadir.
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Parent Television Council (Ebeveyn Televizyon Konseyi - PTC)
ABD’de cocuklar1 eglence ve gosteri diinyasindaki zararl etkilere karsi
korumak tizere kurulmus etkili bir organizasyondur. Zararl etkiler olarak
cinsellik, siddet, olumsuz dil kullanim1/kiifiir, miistehcenlik sayilmaktadir.
Los Angeles sehrinde kurulmus olan kar glitmeyen organizasyonun tiim
ABD’de 1.3 milyon civari tiyesi bulunmaktadir (https://www.parentstv.org).

The Women’s Media Center (Kadinlarin Medya Merkezi - WMC)
ABD’de kadinlar1 medyada goriiniir ve giiclii kilma amacin1 tasiyan bir
sivil toplum kurulusudur. WMC, kadinlarin temsilini ele almak i¢in paneller
diizenlemekte, raporlar yayimlamakta, dogrudan medyada yer almalari i¢in
kadinlar1 egitmekte, halka yonelik kampanyalar organize etmekte ve medya
mensuplariyla bulugsmalar gerceklestirmektedir
(http://www.womensmediacenter.com/).

Women in Media&News (Medya ve Haberlerde Kadin - WIMN)
ABD’nin New York eyaletinde 2001 yilinda kurulan ve bir ulusal medya
analiz, egitim ve savunuculuk grubu olan WIMN, kamusal tartisma
igerisinde kadinlarin varligini ve giliciinli artirmaya c¢alismaktadir. WIMN,
kadinlarin medyada temsillerini analiz etmekte, kadinlar ile sosyal adaleti
saglamay1 amaclayan gruplart egitmekte ve gazetecilerle medyadaki
kadinlarin seslerinin nicel ve nitel olarak genislemesi icin ¢aligsmalar
gerceklestirmektedir (http://www.wimnonline.org/).

International Women Tribune Center (Uluslararas1 Kadinlar
Platform Merkezi - IWTC) ABD’de kadimnlarin gelisimini saglamak tizere
faaliyet gosteren bir STK olarak dort program alanina sahiptir: Insan
haklari, bilgiye erisim ve iletisim kapasitesinin gelistirilmesi, kurumsal
destek ve aglar ile bilgi aracilig1 servisi. IWTC’nin ¢alismalart demokratik
toplumlarin insasina ve kamusal politikaya kadinlarin katilimi, kadinlarin
giiclendirilmesi gibi konularda bilgiye ulagimin ve iletisimin temel bir rol
oynadig1 temeli lizerine dayanmaktadir (www.iwtc.org/).

World Association for Christian Communication (Hiristiyan
Tletisimi icin Diinya Birligi - WACC) Dini igerikli yaynlara dair kilavuz
ilkelerin hazirlanmasi i¢in harekete gecgen iletisimciler tarafindan
Kanada’da kurulmustur. Ancak zamanla medya cesitliligi, esitlik, iletisim
ve bilgiye esit ulasim, medya ve cinsiyet gibi konular1 giindemine alan bir

kurulus haline gelmistir. Biitiin diinyada pek ¢ok kadin kurulusunu harekete
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geciren  Kiiresel Medya Izleme Projesinin yiiriitiiciisiidiir
(http://www.waccglobal.org/).

Media Watch United Kingdom (Birlesik Kralik Medya izleme —
MW UK) MW-UK Ingiltere’de 1965 yilinda Ulusal Dinleyici ve izleyici
Birligi olarak kurulmustur. Organizasyon, “Dagitim Otoriteleri”’ne baski
uygulayarak politikalarini standartlara oturtmalar1 ve kamusal sorumluluga
sahip olmalari i¢in ¢alismaktadir. Calismalarini protesto, bilgilendirici
yorum ve giivenilir aragtirmalara dayandirmakta, yaptiklar1 etkinliklere
iligkin y1llik raporlar hazirlamaktadirlar
(http://www.mediawatchuk.org.uk/).

Southern African Media and Gender Institute (Giiney Afrika
Medya ve Toplumsal Cinsiyet Enstitiisii — SAMGI) Giiney Afrika
Cumbhuriyeti’ndeki kadinlarin statiisiinii gelistirmek i¢in kadinlarinin
seslerinin duyulmasini saglamak amaciyla toplumun her seviyesindeki
yurttaglarin seslerini duyulur hale getirmeye ve diyaloglar1 gelistirmeye
calismaktadir. Internet araciligiyla bir radyo programi, kadin haklarinim
Onemini anlatan afisler, egitim setleri hazirlanmasi ve cezaevlerindeki
kadinlara yonelik bir ¢alisma yapilmast bu program cergevesinde
ylriitiilmektedir. Sivil toplumun giiclendirilmesi hedefi cercevesinde
toplumsal cinsiyet ve medya kurslari, gazeteciler i¢in toplumsal cinsiyet,
medya ve demokrasi egitimleri, yeni medya konusunda egitimler
(bilgisayar okuryazarligi, temel diizeyde web tasarimi vb.) gibi faaliyetler
gerceklestirilmektedir (http://www.samgi.org.za/).

Center of Arab Women for Training and Research (Arap Kadinlar
Egitim ve Arastirma Merkezi - CAWTAR) Tunus’ta kurulmus olup Arap
diinyasinda arastirmalar, egitimler, savunuculuk ve aglar olusturma
yontemleri ile toplumsal cinsiyet esitliginin gelistirilmesi i¢in caligmalar
yiiriitmektedir. Ana amac1 ise Arap kadinlariin tam olarak giiglenmeleri ve
haklarmi kullanabilme yoniinde yeterlilige sahip olmalar1 i¢in Arap
bolgesindeki kurumlarin kapasitelerini gelistirmek ve bununla ilgili bilginin
paylasimini saglamak olarak belirlenmistir. Bu baglamda temel olarak
kadin  haklarmi  gelistirmeyi ve kadinlarin  giliglendirilmesini
hedeflemektedir (http://www.cawtar.org/).
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The Network of Women in Media, India (Medyadaki Kadinlarin
Ag1, Hindistan - NWMI) Kadin gazeteciler ve medyanin iginde ya da
medya iizerine ¢alisan diger kisilerden olusan gayri resmi ve hiyerarsik
olmayan bir kurulustur. Medyada c¢alisan kadinlar1 birlestirmek,
desteklemek ve gliglendirmek; medya farkindaligini/elestirisini arttirmak;
gazetecilikte profesyonelligi ve sosyal sorumlulugu arttirmak; bilgi ve
kaynaklar1 paylasmak temel etkinlikleridir (http://www.nwmindia.org/).

Tiirkiye Ornekleri

Tiirkiye’de kadin ve medya alaninda faaliyet gdsteren az sayida sivil
toplum kurulusu bulunmaktadir:

Medyasofa: Yazili, gorsel, sozlii medya, internet ve yayincilik
sektoriindeki kadin ¢alisanlarin dayanisma, gii¢ birligi ve yeni bir medya
dili gelistirmek tizere kurdugu bir gruptur. Kadin calisanlarin medya
sektorlinde “varlik™ gosterirken karsilastiklar: sorunlari, bir arada olmanin
getirdigi gii¢ ve enerjiyle saglikli ¢oziimlere kavusturmak, hakim medya
diline iligkin alternatif diisiinceler iiretmek, yeni bir dil ve insai tavir
olusturmak amaclar1 arasindadir. Bu amaclart gerceklestirmek iizere
paneller diizenlemekte, her ay “Medyasofa Bulusmalar1” adi1 altinda bir
konukla soylesi gerceklestirmektedir. Bunlarin yani sira web sitelerini haber
sitesi gibi kullanarak yukarida bahsedilen amaclara uygun haber ve
yazilarin dolagima girmesini saglamaktadir (www.medyasofa.com/).

Gazeteciler ve Yazarlar Vakfi Kadin Platformu: Sektordeki
problemlerin tespiti ve ¢oziimii i¢in de emek harcamak lizere kurulan
platform, Gazeteciler ve Yazarlar Vakfi’nin kurulus gayesine matuf, tilkede
diyalogu yaygin hale getirmenin bir diger kolu ve yontemi olmay1
hedeflemektedir. Kadin Platformu, 6nce insan olma sonra kadin olma ortak
paydasinda diyalogu gelistirecek ve sadece kadinlarin degil, insanligin
problemlerine ortak ¢oziimler iiretecek projeler gelistirme hedefindedir.
Platform bu ¢ercevede seminer, ¢alistay gibi etkinliklerle aksam yemekleri,
cesitli bulusmalar ve ziyaretler gibi organizasyonlar gerceklestirmektedir
(www.gyvkadinplatformu.org/).
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Kadinlarin Medya izleme Grubu (Mediz): Mediz medyanin
yayginlastirdig1 ve korudugu cinsiyetcilikle miicadele etmek ve giiclii,
kurumsal bir ses olusturmak amaciyla 23 kadin Orgiiti tarafindan
olusturulmustur (Ugur Tanridver vd., 2008: 18). Temel amaci medyada var
olan kadinlara yonelik ayrimci yapiin bertaraf edilmesi, medya eliyle
yapilan hak ihlalleri ve kadina kars1 islenen sucglarin tesvik edilmesinin
sonlandirilmasini saglamaktir. Kadilarin medyada arka sayfa giizeli, kurban
ya da cani, fedakar anne, iyi aile kiz1 ya da kotii kadin gibi kaliplar icerisinde
ele alinmasina karsi ¢ikma ve kadinlarin medyada temsiline iliskin
esitsizliklerle, medya ¢alisanlar1 ve yoneticileri arasinda goriinmezligiyle,
sektor i¢indeki cinsiyetci uygulamalarla miicadele etme Medizin diger 6n
plana ¢ikan amaglaridir (Ugur Tanriover vd. 2008: 18). Mediz bu amaclarina
ulagmak tlizere en ¢ok kullandigi yontem basin aciklamalaridir. Bunu
eylemler takip etmektedir. Gegmiste yapilan faaliyetler arasinda “Medyada
Cinsiyetcilige Son Kampanyas1” yiiriitiilmesi, “Medyada Kadinlarin Temsil
Bigimleri Arastirmas1” yaptiriimasi, “Cinsiyet¢i Olmayan Medya igin...”
isimli bir konferans diizenlenmesi, “Medyada Cinsiyetgilige Son!” isimli
bir kitap basilip dagitilmasi yer almaktadir. Bu faaliyetlerini bilgi paylagim
platformu ve forum olarak kullanilan web siteleri desteklemektedir
(http://www.mediz.org/).

Ucan Siipiirge Kadin Iletisim ve Arastirma Dernegi: Kurulus amaci;
kadin kuruluslar1 ve kadin hareketine duyarli kisiler arasinda iletisim,
isbirligi ve dayanismayi arttirmak, onlarin deneyimlerini gen¢ kusaklara
aktarmak, ulusal ve uluslararasi bir iletigim ag1 olusturmaktir. Ugan Siiplirge
kendini en genis anlamiyla bir ‘iletisim merkezi’ olarak tanimlamistir;
toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi, kadinlarin giliclenmesi ve
esitsizlikten kaynakli sorunlarin ¢6ziimiine katkida bulunmak hedefleri
arasindadir. Medya ile ilgili olarak alternatif kadin medyasi niteliginde bir
web sitesine sahiptir. Siirdiiriilen Yerel Kadin Muhabirler Ag1 projesi ise
2003 yilinda kurulan bir kadin haber ag1 olarak yereldeki kadin haberlerinin
giindeme tasinmasi, kadinlarin kendi haberlerini yaparak taleplerini ve
onceliklerini goriiniir kilmas1 amacini glitmektedir. Proje kapsaminda bir
¢ok ilde Ugan Siipiirge’nin goniillii muhabirleri haber yapmakta ve bu
haberleri web sitesi araciligiyla paylasmaktadir. Ugan Siipiirge’nin kadin
mubhabirleri illerindeki ve bolgelerindeki kadinlarin seslerini bu agda
duyurmaya c¢aligmaktadir. Bunun yaninda belirli donemlerde dergiler
cikarmakta ve son olarak her yil Uluslararas1 Kadin Filmleri Festivali
diizenlemektedir (www.ucansupurge.org/).
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DAHA ADIL BIR DUNYA iCIN MEDYANIN ROLU VE
DONUSUMU TETIiKLEMEK: SONUC VE ONERILER

Toplumsal cinsiyet esitligi, toplumun demokratik, adaletli ve refah
tireten bir biitiin olabilmesi i¢in kaginilmaz bir zorunluluktur. Stuart Mill’in
sOzleriyle “bir toplumun sahip oldugu uygarlik seviyesini 6lgmek igin
kadinin hayat sartlarina bakmak gerekir”. Bu baglamda Tirkiye’ye
bakildiginda bir yandan biiylik bir degisim s6z konusu olup, kadinlar
toplumun bir¢ok alaninda ve yonetim kademelerinde etkin statiilere sahip
olmaya baslamakta, haklarin1 daha fazla sahiplenmekte iken diger tarafta
geleneksel, kalip yargisal tutumlar da yerini korumakta ve ilerleme 6niinde
engel olusturmaktadir.

Giinlimiiz diinyasinda medyanin sahip oldugu biiyiik giic ise adeta iki
tarafi keskin bir bicak gibi kadin algisin1 doniistiirebilmek adina -tim
mecralar bazinda- biiylik handikaplara ama ayni1 zamanda biiyiik imkanlara
sahiptir. Esitlik¢i ve etik degerlere yaslanan bir medya, Tiirkiye’de
kadinlara yonelik ayrimcilikla miicadelede biiylik 6neme sahip olacaktir.
Ancak zihinsel degisimlerin bir anda olmasini, birgok mecradan olusan,
cok cesitli arka planlara sahip olabilen medyanin bugiinden yarina
degismesini beklemek ger¢ek¢i degildir. Fakat tiim medya kuruluslariin
altina imza koyduklar1 “Etik ilkeler”de yer alan din, 1rk, mezhep, cinsiyet
ayrimi yapmama Olg¢iitlerine nasil irk¢ilik, dinsel ya da mezhepsel
ayrimcilik anlaminda 6nemli 6l¢lide uyuluyorsa ayni hassasiyeti kadina
kars1 ayrimcilik anlaminda da gosteren bir zemine olan ihtiya¢ da c¢ok
nettir.

Dolayistyla afaki beklentilerle meseleye yaklasmayan ancak stireklilik
ilkesiyle yiiriitiilecek ve her biri biiyiik bir yapbozun kii¢iik parcalari olarak
daha esitlik¢i ve insani temsillerin hakim olacagi bir medya diizeninin
olusumuna katki saglayacak adimlarin atilmasi degisimi miimkiin
kilacaktir.

Bu kavrayisla Komisyonumuz toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasinda medyanin oynayacagi rolii artirmak amaciyla ¢esitli
oOnerileri tiim paydaslarin dikkatine sunmaktadir.
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EGITIM CALISMALARI

Egitim calismalart hem toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi
stirecinde medyanin saglayacagi katkinin artirilmasi ve medyanin daha
esitlik¢i ve etik yayinlar yapmasini saglamak icin hem de medyanin ve
stireclerinin daha iyi taninmasini 6grencilere ve vatandaglara géstermesi
agisindan 6nem tasimaktadir. Bu ¢ergevede:

1. Tim Kademelerdeki Medya Profesyonellerine Etik Egitimler:
Tirkiye’de medya profesyonellerine yonelik etik egitim calismalar1 ¢ok
azdir. Uyelik siirecinde oldugumuz AB’ye iiye iilkelerde medyada etik
konusunda bir¢ok egitim diizenlenmektedir. Bu ¢ercevede esitlik¢i ve etik
degerleri igsellestirmis bir medya ig¢in diinyada oldugu gibi tim
kademelerdeki medya profesyonellerine yonelik etik egitimler/bilgilendirme
toplantilar1 gergeklestirilmelidir. Bu etik egitimlerin gerceklestirildigi
iilkelerde oldugu gibi toplumsal cinsiyet esitligi de konu basligi olarak yer
almalidir. Egitimler icin Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
biitcesinden belirli bir ylizde kaynak olarak ayrilmalidir. Zira 6112 sayili
Kanun geregince RTUKiin “yayin hizmetlerinin iilkemizde gelismesini
saglayacak calisma ve tesviklerde bulunmak; medya hizmet saglayicilarinin
calisanlara yonelik egitim ve sertifika programlar1 diizenlemek ve sertifika
vermek.” gorevi bulunmaktadir.

Bu egitimlerin verilmesi demokrat bir iilke olmanin temel gereklerinden
toplumsal cinsiyet esitliginin medyada yansimalarini bulmasini saglama
konusunda biiyiik katki saglayacaktir. Egitimlerde kullanilacak materyallere
cesitli alanlara gore kadin uzmanlarin yer aldigi bir liste ile ayrimci
olmayan bir medya i¢in temel olarak neler yapilmasi ve nelerden uzak
durulmas1 gerektigini Orneklerle agiklayan bir el kitabi mutlaka
eklenmelidir.

2. Yerel Medyaya Yonelik Farkindalik Artirict Egitimler: Yerel
medya calisanlarina yonelik olarak toplumsal cinsiyet esitligi ve kadina
yonelik siddet konularinda farkindalik kazandirmay1 amaclayan egitim
caligmalar1 da bir hayli 6nemlidir. KSGM tarafindan 2008 yilindan bu yana
gerceklestirilen Yerel Medya Egitimleri Ankara, Izmir, Sanliurfa,
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Gaziantep, Istanbul, Trabzon, Kars ve Antalya’da gerceklestirilmistir. Yerel
Medya Atolyelerine 170 medya profesyoneli katilim saglamistir. 2011
yilinda bu egitimler yapilmamis olsa da 2012 yili biitcesinde iki atdlye
caligmasi yapilmasi 6ngoriilmiistiir. Sadece 8 ilde gergeklestirilmis olan bu
calismalarin sayis1 artmali ve iilke geneline yayginlagtiriimalidir.

3. Medya Konusunda Cahsan Kamu Kurumlarmm Toplumsal
Cinsiyete Duyarh Hale Getirmek: Basta RTUK olmak iizere medya ile
ilgili tiim kamu kuruluslarina yonelik olarak toplumsal cinsiyet esitligi,
kadina yonelik siddet ve medya konusunda egitimler gergeklestirilmelidir.
6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanun’da toplumsal cinsiyet esitligi ve kadina yonelik siddet ile
ilgili maddeler bulunmaktadir. Ilgili alanlarda denetimlerin daha dogru ve
yerinde yapilabilmesi i¢in RTUK uzmanlarma yénelik toplumsal cinsiyet
esitligi/kadina yonelik siddet ve medya egitimi verilmelidir. Zira 12 Aralik
2011 tarihli Alt Komisyon Toplantisi’nda RTUK Baskani da toplumsal
cinsiyet esitligi alaninda yapilacak denetlemeye iliskin olarak bir i¢tihadin
olusmadigin1 belirtmistir. Ancak RTUK biinyesinde ¢alisan uzmanlara en
son Aralik 2005 tarihinde toplumsal cinsiyete duyarlilik ve medyada
cinsiyet¢ilik  konularmmi1  kapsayan bir bilgilendirme programi
diizenlenmistir. Toplumsal cinsiyet esitligi alaninda egitim almamis
uzmanlarin kanunda ilgili maddeler yer alsa da dogru bir denetleme
yapmasi gii¢ olacaktir. Kamu yaymciligi gerceklestiren TRT de ise 6zellikle
yapim biriminde calisan personele bu alanda egitimler verilmelidir.
Boylelikle TRT nin kamu yayinciligi anlayisini yerine getirirken tim
yurttaglara —kadin, erkek ayrimi yapmaksizin- esit mesafede durma
sorumlulugunu yerine getirme yolunda adimlar atilmis olacaktir. Basin
Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii’niin 25-29 Temmuz 2011
tarihlerinde personeline diizenledigi hizmet ici egitimlerde “toplumsal
cinsiyet esitligi” ile “kadin ve medya” konularina yer vermis olmasi olumlu
bir gelismedir. Toplumsal cinsiyet esitligi egitimlerini personeline vermesi
gereken diger kamu kuruluslar1 ise Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu
ile Anadolu Ajansi’dir.
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Kurum i¢i egitimlere dahil edilerek verilecek toplumsal cinsiyet esitligi
egitimleri ile kamu kurumlart sorumluluk alanini genisletmis olacaktir. Bu
egitimlerde toplumsal cinsiyet alanindan akademisyen ve uzmanlarla
isbirligi yapilmast geregi de unutulmamalidir. Bu egitimler igin
Universitelerin kadin ¢alismalari/arastirmalar1 merkezleri ile KSGM’den
destek alinmalidir.

4. Gelecegi Garanti Altina Almak: ‘Toplumsal Cinsiyet ve Medya
Dersi’: Iletisim fakiiltelerinde egitim goren dgrenciler gelecegin medya
profesyonelleri olarak nitelendirilebilir. iletisim fakiiltelerinin miifredatina
konu ile ilgili derslerin eklenmesi medyada toplumsal cinsiyet esitligini
saglamak adina uzun vadede Onemli bir kazanim saglayacaktir. Keza
alternatif haber siteleri gibi ortamlarda daha c¢ok genclerin yer aldigi
diisiiniilecek olursa bu tip cabalarin kisa vadede etkili olabilecegi de
ongoriilmektedir. Tiirkiye’de egitim veren 59 iletisim fakiiltesi bulunmaktadir
(YOK ile e-posta iletisimi, 20 Haziran 2012). “Toplumsal Cinsiyet ve
Medya” dersi ise bunlardan yalnizca 13’linde segmeli olarak okutulmaktadir.
“Toplumsal Cinsiyet ve Medya” dersinin’® okutuldugu fakiilte sayisimin ¢ok
diistik bir oranda kalmis olmasi nedeniyle dersin tiim iletisim fakiiltelerinde
zorunlu ders statiistine sahip olmasinin saglanmasi 6nerilmektedir. Bu hedefe,
konunun énemine ydnelik hassasiyet gdsterecek tiim Iletisim Fakiilteleri
yoneticilerinin, Boliim Bagkanliklarinin ve onay verecek kurulus olan
YOK iin inisiyatif sergilemesi ile kolaylikla ulasilabilecektir.

5. Ogrenciler Atolye Calismalari ile Ureterek Igsellestiriyor: fletisim
fakiilteleri 6grencilerinde yaratilacak farkindalik medyay1 da degistirecektir.
Ciinkii bugiiniin letisim Fakiiltesi 6grencileri birkag yil icerisinde medya
sektoriine ¢alisan olarak katki saglayacaktir. Bu nedenle bu fakiiltelerde

5 Ders, birbirine yakin iceriklerle farkli iletisim fakiiltelerinde farkli adlarla verilmektedir:
Ankara, Ege, Izmir Ekonomi, Karadeniz Teknik Universiteleri iletisim Fakiiltelerinde
Toplumsal Cinsiyet ve Medya, Akdeniz ve Istanbul Universiteleri Iletisim Fakiilteleri
ile Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesinde Medya ve Toplumsal Cinsiyet,
Mersin Universitesi Iletisim Fakiiltesinde Toplum, Cinsiyet ve Iletisim, Galatasaray
Universitesi Iletisim Fakiiltesinde Toplumsal Cinsiyet, iletisim ve Medya , Istanbul Sehir
Universitesi Iletisim Fakiiltesinde Medyada Toplumsal Cinsiyet, Irk, Simf, Bilgi ve
Istanbul Ticaret Universitelerinin Iletisim Fakiiltelerinde Kadin ve Medya, Kocaeli
Universitesi Iletisim Fakiiltesinde Kadin Calismalar1 ve Medya.
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egitim goren Ogrenciler i¢in ilave ¢alismalar yapilmalidir. Bu ¢aligmalar
arasinda en etkilisi 6grencilerin tiretim etkinlikleri de gerceklestirdigi
Toplumsal Cinsiyet ve Medya Atdlyeleri’dir. KSGM tarafindan
gerceklestirilen Toplumsal Cinsiyet ve Medya Atdlyesi ile iletisim fakiiltesi
ogrencilerine toplumsal cinsiyet esitligi ve kadma yonelik siddet
konularinda farkindalik kazandirmak amaglanmaktadir. Ogrenciler gazete,
radyo, televizyon, fotograf ve reklam atdlyelerinde toplumsal cinsiyet
esitligi ve kadma yonelik siddet konularinda g¢esitli iiretimler
gerceklestirmektedir. Universiteler ile isbirligi® icerisinde Ankara,
Eskisehir, Izmir ve Antalya’da gerceklestirilen calismalara bugiine kadar
259 ogrenci katilmistir. 2011 yilinda Atdlye calismast diizenlenmemistir.
2012 yilinda iki adet atdlye diizenlenmesi planlanmaktadir. Tiirkiye’de her
yil 3.000’in iizerinde Ogrencinin iletisim fakiiltelerine kayit yaptirdig:
diistiniiliirse KSGM 'nin ulagabildigi rakamin az oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Bu kapsamda finansmani1 KSGM ’nin yatirim biit¢cesinden saglanan atolye
sayilar1 artirilmalidir.

NESILLERIN MEDYAYI DOGRU ANLAMASINI SAGLAMAK
ICIN MEDYA OKURYAZARLIGI

Medyanin dogru analizi demokratik bir tilke i¢in biiyiik 6neme sahiptir.
Bu baglamda medya okuryazarligi, medyay1 tanimaya dontik bir biling ve
bilgilenme alani olup farkli formatlardaki (televizyon, video, sinema,
reklamlar, internet v.s.) mesajlara erisim, ¢oziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi seklinde kisaca tanimlanmaktadir. Medya okuryazarligi,
izleyicilerin iletisim araglarindan aldiklar1 enformasyonu yorumlamasini
miimkiin kilan ve onlarin, medya igerigi hakkinda bagimsiz kararlar
gelistirmelerine izin veren elestirel bir diisiinme yetenegidir. Yazma ve
okuma, konugma ve dinleme, yeni teknolojilere erisim, elestirel seyretme
ve ¢ok ¢esitli teknolojileri kullanarak kendi mesajlarini yaratma yetenegini
de kapsamaktadir. (Aktas, 2007; Inal, 2009). Medya Okuryazarlig1 ile
izleyicinin medyay1 bilingli okumasina katki yapilmakta, kendini rahat

¢ Toplumsal Cinsiyet ve Medya Atolyelerinin diizenlenmesi i¢in KSGM’nin igbirligi
gerceklestirdigi iiniversiteler, Ankara Universitesi, Anadolu Universitesi, izmir Ekonomi
Universitesi ve Akdeniz Universitesi’dir.
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ifade edebilmesi, toplumsal hayata daha aktif ve yapict istiraki
saglanmakta; izleyiciye medya iletilerini dogru algilayabilecek donanima
sahip olma ve zamanla iletiler iiretebilme yetenegi kazandirilmaktir
(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/nedir.html).

Okullarda medya okuryazarligi dersi verilmesi ise Tiirkiye’de AK Parti
hiikiimeti doneminde 2006 yilinda RTUK ve MEB arasindaki isbirligi
sonucu baslamistir. Bu igbirligi calismast bu alanda atilmis olumlu bir
baslangi¢ adim1 olarak degerlendirilebilir; ancak bu alandaki gelisimin
devamliliginin saglanmasi, bu girisimin daha etkin ve verimli hale
getirilebilmesi i¢in yapilmasi gereken pek ¢ok sey oldugunu da eklemek
gerekmektedir. Oncelikle ders kapsaminda kullanilan materyaller
yetersizdir. Bunun yaninda ogretmenlerin bu alandaki formasyon
eksiklikleri de ciddi boyuttadir. Bununla birlikte medya konusunda
herhangi bir egitim almamis 6gretmenlerin yeterliliklerinin arttirilmasi ve
gelisimlerinin saglanmasi i¢in atdlye ¢alismasi vb. herhangi bir destekleyici
calisma da baglatilmamustir. Dersin islenis bi¢imi, verimliligi 6gretmenlerin
istekliligi ve gabasi 6lgegindedir. Sonug¢ olarak medyada cinsiyete dayali
ayrimciligin ele alinmasi; dolayisiyla medya okuryazarligi ders
programinin toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda gerceklestirdigi
katk1 Ogretmenin bakis acisiyla, farkindaligi ve duyarliligiyla sinirh
kalmaktadir. Yapilan ¢alismalara bakildiginda ders kapsaminda 6grencilerin
kendi medya iletilerinin olusturulmasi yoniinde pratik uygulamalara yer
verilmemektedir. Oysaki 6grencilerin medya endiistrisini tanimalar1 ve
medya metinlerindeki anlamin temsiller araciligiyla nasil insa edildigini
kavramalar1 acisindan pratik uygulamalar 6nemli katkilar sunabilir.
Dolayisiyla medyay1 sorgulayabilmek, medyay1 ayrintili bir bigimde analiz
edebilmek, yeni medya iletileri olusturabilmeyi ve bunlari ifade edebilmeyi
de i¢inde barindirmaktadir (Binark ve Gencel Bek, 2007; Toker, 2010).

Medya okuryazarligi dersinin medyada cinsiyetcilikle miicadeleye,
toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik ¢alismalara ne dlgilide katki
sagladiginin ele alinmasi, medya okuryazarlig1 egitim programiyla elde
edilmesi beklenen hedeflere ulasma bakimindan 6nem tagimaktadir. Oysaki
medyanin ¢ocuklar ve gengler iizerindeki etkisi kisa vadeli olarak ve
“cocuklar siddete 6zeniyor mu” gibi dar bir perspektiften ele alinarak
degerlendirilmektedir. Ancak medya, onemli bir aktarim aracidir ve uzun
vadedeki etkisi de son derece dnemlidir. Dolayisiyla, medya okuryazarlig
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dersi bu noktada 6nem kazanmakta olup, ders igeriklerinde elestirel bir
yaklasim  benimsenmemektedir; tam  tersine hakim  degerler
pekistirilmektedir. Oysa medya okuryazarli§i uygulamalari, bireylerin
medyanin liretim iliskileri konusunda daha bilgili, “6teki’ne saygili, duyarl
yurttaglar olmalarma katkida bulunmay1 ve Otekilestirici degerleri ve
mekanizmalart  doniistirmeyi  hedeflemelidir. Dolayisiyla medya
okuryazarliginin bu bakis agisiyla ele alinmasi, toplumsal cinsiyet esitliginin
hayata gegcirilmesinde 6nemli bir firsat sunabilir (Binark ve Gencel Bek,
2007; Ugur Tanriover vd. 2008). Bu ¢ercevede medya okuryazarlig ile ilgili
Oneriler asagida siralanmstir:

6. Medya Okuryazar1 Bir Tiirkiye I¢cin: Yetiskin kadin ve kiz
cocuklart i¢in internet ve bilgisayar okuryazarligin1 gelistirmek iizere bu
alandaki esitsizligi giderecek kullanim pratiklerini destekleyecek dijital
okuryazarlik kurslar1 verilmelidir. Boylelikle kadinlarin internet erigimlerini
saglamanin yani sira internette dogru aramayi ve farkli iceriklere yonelmeyi
de kullanabilme kapasiteleri gelistirilecektir. Yetiskin kadin ve kiz ¢ocuklart
icin yapilacak bu faaliyetlerin yani sira tiim vatandaslara yonelik toplumsal
cinsiyet esitligini de gelistirecek nitelikte medya okuryazarlig1 kurslari
diizenlenmelidir. Milli Egitim Bakanligi’nin Yaygin Egitim Kurumlari
Yonetmeligi’ne gore bireylere “Cagimizin bilimsel, teknolojik, ekonomik,
toplumsal ve kiiltiirel gelismelerine uyumlarini saglayict egitim imkanlari
hazirlamak™ ve “gelisim Ozelliklerine dayali bireysel yeterlilikleri
dogrultusunda bilgi ve beceri kazanmalarini saglamak” gorevleri
bulunmaktadir. Bu ¢ercevede Milli Egitim Bakanligi’na bagl olarak halk
egitim merkezlerinin verdigi kurslar aracilifiyla, iletisim fakiiltesi
mezunlarinin kadrosuz usta 6gretici olarak istthdam edilmesi yoluyla
illerden ilgelere degin, okul binalarinin bos oldugu uygun saat ve giinlerde
bu egitimlerin verilmesi saglanmalidir. Yerel Yonetimler bu etkinliklerin
yapilmasinda isbirligi yapilacak kurulus olacaktir.

7. Medya Okuryazarhgi Dersini Esitlige Duyarh Hale Getirmek:
[Ikdgretim 6. 7. ve 8. smiflarda segmeli olarak okutulan medya
okuryazarlig1 dersi toplumsal cinsiyet esitligi konusunda ¢ok 6nemli bir
firsat tasimaktadir. Zira bu yaslarda ilke ve degerler ¢ocuklarin zihinsel
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stizgeclerine giiclii bir bigimde yerlesecektir. Dersin i¢erigi ve materyalleri
ile bunlar1 ele alan ¢alismalar incelendiginde; dersin bu yapisiyla cinsiyet
esitligi farkindaliginin gelismesine katki saglamayan bir igerige sahip
oldugu goriilmektedir. Esitlikle ilgili tek gdnderme amaglar arasinda yer
alan kazandirmak istenen degerler boliimiinde sayilan 15 degerden birinin
esitlik olmasidir. Ustelik burada toplumsal cinsiyet esitligi degil; genel
anlamda esitlikten bahsedilmektedir. Oysa “Medya okuryazarlig1 dersinin
toplumsal cinsiyet esitligini kapsamas1” KSGM 2008-2013 Ulusal Eylem
Planinda bir strateji olarak belirlenmis ancak bu yonde énemli bir adim
atilmamistir. Bu ¢ercevede Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan ders programi
kapsaminda kullanilan materyaller UNESCO tarafindan {iretilen
materyaller de dikkate alinarak elestirel baglamda yeniden gozden
gecirilmelidir. Ornegin “Radyo” baslikli V1. Unite’de aile bireylerinin
radyo programlarina yonelik tercihlerine iliskin konusmalarin cinsiyetc¢i bir
bakis agisin1 yansittigini sdylemek miimkiindiir. S6z konusu Ornekte
geleneksel cinsiyet rolleri ¢ergevesinde anne bir tiir tencereden ve
yemeklerin yagsiz da pisirilebileceginden bahsederken; baba haberleri
dinlemeyi tercih ettigini belirtmektedir (Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmen Kilavuz Kitab1). Ders materyallerinden cinsiyetci 6geler tiimiiyle
ayiklanmali, ders etkinlikleri toplumsal cinsiyet esitligi bakis acisiyla
hazirlanmalidir.

Bu ¢er¢evede medya okuryazarligi dersinin hem biitiin icerigi toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli hale getirilmeli hem de s6z konusu materyallerin
hazirlanmasinda toplumsal cinsiyet bakis agis1 gozetilerek medyanin
mevcut esitsizlikleri yeniden iireten bir ara¢ oldugu vurgusuyla ilgili
boliimlere toplumsal cinsiyet esitligi ve medyada kadinlarin yer alis
bi¢imlerine iligkin 6rnek ve materyaller eklenmelidir. Toplumsal cinsiyet
esitligi farkl iilkelerde farkli niteliklerle ders materyali i¢inde yerini
almaktadir. Ornegin Kanada’daki materyalin bircok yerinde medyada
cinsiyetcilik tlizerine etkinlikler bulunmaktadir (Canadian Teachers’
Federation, 2009). ABD’de medya okuryazarlig1 dersi ile ilgili 6nemli
kuruluglardan Medya Okuryazarligt Merkezinin (The Center for Media
Literacy, 2011) onerilerinde medyadaki cinsiyetgiligin analizi 6nemli bir
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yer tutmaktadir. Isveg, Ingiltere, Iskogya gibi iilkeler ile UNESCO
tarafindan hazirlanan Medya Egitimi materyalinin bir¢ok yerinde “medyada
cinsiyet¢ilik”, “kadinlarin medyada temsili” ve “toplumsal cinsiyet ile ilgili
kalipyargilar’a vurgu yapilmistir (UNESCO, 2006).

Ders programi kapsaminda kitap vb. materyallerin hazirlanmasinin bir
uzmanlik alani olarak goriilmesi gerektigi diistincesiyle ders kapsaminda
kullanilacak materyallerin hazirlanmasinda iletisim alaninda uzman
kisilerin yan1 sira, Kadinin Statlisii Genel Miidirliigii calisanlar1 ve
Universitelerin Kadin Caligmalart Ana Bilim Dallari’nda gérevli 6gretim
iiyeleri basta olmak tizere bu alanda uzman kisilerin de katkisi alinmalidir.

Dersin igeriginin yani sira dersi veren 0gretmenlere yonelik toplumsal
cinsiyet konusunda atolye ¢alismalar1 gerceklestirilmelidir. Boylelikle ders
toplumsal cinsiyet esitligine daha fazla katki saglar hale getirilecektir. Dersi
sosyal bilimler 6gretmenleri vermektedir. Ancak 12.01.2012 tarihli 4. Alt
Komisyon toplantisinda Prof. Dr. Yasemin Inceoglu’nun da vurguladig
gibi bu dogru bir yaklasim degildir. Dersin Oneri 4’te belirtildigi gibi
toplumsal cinsiyet esitligini zorunlu ders olarak alan formasyon almis
iletisim fakiiltesi mezunlar1 tarafindan verilmesiyle toplumsal cinsiyet
esitliginin saglanmasi yoniinde basar1 saglanacaktir.

Son olarak medya okuryazarligi dersinin icine RTUK’e sikayet
mekanizmas1 eklenmeli ve bdylece cocuklar kiiciik yastan itibaren
kendilerini rahatsiz eden goriintiileri RTUK e sikayet etme bilincini
kazanmalidir. Ders igeriginde 6zdenetim mekanizmalarinin 6nemine daha
fazla vurgu yapilmali ve bunlar daha detayli anlatilmalidir.

ARASTIRMALAR

Toplumsal cinsiyet ve medya iizerine ¢ok tartisilan alanlardan biri
olmasina ragmen bu tartismalar genelde az sayidaki arastirma ya da
gozlemlere dayanarak gerceklestirilmektedir. Oysa bir alanda yapilmak
istenen dontisiimlerin gerceklesmesi i¢in bu alani tiim detaylariyla ve
boyutlartyla gérmek sarttir. Olusturulacak politikalarin daha etkili, ve
gercekcl olmasi, sdylenen soziin daha giiglii olabilmesi i¢in bilimsel
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calismalara dayali olmalar1 agik bir gerekliliktir. Ancak toplumsal cinsiyet
ve medya alaninda olusturulacak politikalara yon verecek ¢ok az galigma
goriilmektedir. Bu nedenle:

8. Medyay1 Daha Iyi Analiz Etmek: Ozellikle gazete ve televizyonlar
icin hem medya igerigine hem de medyada calisan kadin profesyonellere
yonelik nicel/nitel aragtirmalarin yapilmasi son derece énemlidir. Ancak
bu tip arastirmalarin belirli bir sistematik ¢ercevede yapilmamasi, gerekli
fayday1 gostermesini engellemektedir. Cilinkii bircok sektore nazaran
medyada 6zellikle ¢alisan kademesinde ¢ok hizli degisimler goriilmektedir.
Ya da en ¢ok izlenen tiir olan yerli diziler veya giindiiz kusag1 programlari
ile ilgili yapilmis arastirmalar, {izerlerinden birka¢ yil gectikten sonra
poptilerligini yitirmektedir; ¢iinkii bu programlarin yerini yeni
programlarda farkli igerikler almaktadir. Ustelik belirli araliklarla
yapilmayan arastirmalarin bir sonucu olarak gelisim ya da degisimin
seviyesi Ol¢iilememektedir. Bu nedenle bu ¢alismalarin rutin bir bigimde
yapilmasinin programlanmasi gerekmektedir. Boylelikle degisim hakkinda
fikir sahibi olmak s6z konusu olacaktir. Medya icerigine yonelik ¢caligmalar
ve medyada ¢alisan kadinlara yonelik nitel ¢alismalar icin KSGM; medyada
calisan kadinlara yonelik nicel calismalarda ise TUIK gorevlendirilmelidir.
TUIK halihazirda medyaya yoénelik “Yazili Medya Istatistikleri” ve “Radyo
ve Televizyon Kurumlari Istatistikleri”ni diizenli olarak derlemektedir. Bu
calismalar araciligiyla medya calisanlarina yonelik genel verilere ulasilsa
da kadin meslek profesyonellerine yonelik spesifik ve detayli verilere
ulasilamamaktadir. Artik toplumsal kavrayisi bigimlendirmede ¢ok 6nemli
rolli olan internet medyasi calisanlar1 ile ilgili ise heniiz bir ¢alisma
yapilmamustir.

9. insanlar Medyay1 Nasil izler: Alt komisyon caligmalar sirasinda
ortaya konan bir diger eksiklik ise Tiirkiye’de akademik ¢alismalarda kadin
ve erkek izler kitleye yonelik caligmalarin yeterince yapilmamasidir.
Tiirkiye’de iletisim alaninda birgok akademisyen ve arastirmaci cesitli
aragtirmalar yapsa da bireylerin medyada izledigi/okudugu/dinledigi
iletileri nasil anlamlandirdigini ortaya koyan alimlama arastirmalar ¢ok az
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sayidadir. Oysa alimlama arastirmalart medya izleme aligkanliklarinin
bilinmesini saglayacak onemli bir aragtir. Bu sorunun ¢oziilmesi i¢in iki
yontem goriilmektedir. Birincisi tiniversitelerdeki yiiksek lisans ve doktora
tezlerinde bu alana yonelimin saglanmasidir. Bunun igin Iletisim
Fakiiltelerinin Dekanliklarina ydnlendirilecek ‘Toplumsal Cinsiyet
Esitliginde Medyanin Rolii Alt Komisyonu’ olarak mevcut durumun ve
arastirma ihtiyacinin altinin ¢izildigi bir mektup araciligiyla konuya dikkat
cekilmelidir. ikinci yontem ise akademik arastirma projeleriyle toplant: ve
yaynlar1 tesvik eden ve destekleyen TUBITAK 1n izler kitleye yonelik
arastirma projelerini Oncelikli Alanlar kapsamina alarak desteklemesidir.
TUBITAK destekledigi akademik ¢alismalarda bu eksikligi dikkate almali
ve izlerkitleyi 6l¢iimlemeye/degerlendirmeye yonelik ¢alismalara destek
vermelidir.

10. Kadinlara Yonelik Calismalara Kolay Ulasmak: Komisyon
toplantilarinda akademisyenlerin lizerinde 6nemle durdugu bir sorun da
Tirkiye’de kadin ve medya basta olmak iizere kadinlara yonelik
calismalarin birbirinden kopuk ilerlemesi ve c¢alismalardan haberdar
olunamamasi olarak gosterilmistir. Bunu ¢6zmek i¢in ise biiyiik bir Online
Bibliyografya projesi gerceklestirilmelidir. Boyle bir proje ile biri de medya
olmak lizere ana bagliklara ayrilan toplumsal cinsiyet ¢alismalar1 belirli bir
havuzda toplanacak ve internet araciligryla bu calismalarin kiinyelerine ya
da kullanima agik olanlarda ¢alismalarin kendilerine bu havuz araciligiyla
ulasilabilecektir. Boylelikle internet de bir medya mecrasi olarak toplumsal
cinsiyet esitliginin saglanmasinda kullanilmis olacaktir. Bu tarz bir ¢aligma
i¢cin sorumlu kuruluslar ise ¢aligmanin idari yonetimi agisindan KSGM ve
teknik/altyap1 acisindan TUBITAK’tir. Calismanin daha etkili sonug
vermesi icin, YOK, kamu kurum/kuruluslari, diisiince kuruluslari da dahil
olmak tizere sivil toplum kuruluslarinin isbirligi gerekmektedir. Bu ¢alisma
proje olarak bir defaya mahsus yapilmali; ancak gerekli alt yap1 kurulduktan
sonra ¢aligmanin siirekliligi de saglanmali ve belirli araliklarla giincellenen
Tirkiye’de kadin/toplumsal cinsiyet alaninda yapilan tiim ¢alismalarin -en
azindan- bilgisine ulasilabilen bir sistem olusturulmalidir. Finansmani i¢in
KSGM Kalkinma Bakanligi’nin onaylayacagi Yatirim Biitgesinde
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projelendirmelidir. Teknik destek i¢inse KSGM ve TUBITAK arasinda bir
protokol imzalanmalidir.

OZDENETIM

Glinlimiiz medya yapilanmasinda toplumsal talepleri karsilamak ve
evrensel dogrular1 yakalamak adina en Onemli hususlarin basinda
0zdenetim gelmektedir. Asagida kisaca deginilen 6zdenetim ile ilgili daha
detayl1 bilgi Ek- 3’te yer almaktadir.

Ozdenetim kavrami kurulusun kendi kendisini denetlemesi veya benzer
kuruluslarin bir ¢ati1 altinda toplanmalarindan dogan orgiitlenmeleri sonucu
gerceklesen denetimi ifade etmektedir. Bir baska deyisle 6zdenetim, hi¢bir
yasal yaptirim s6z konusu olmadan bir takim ahlak kurallar1 ¢er¢evesinde
kisilerin, kurumlarin, Orgiitlerin veya toplumlarin kendi kendilerini
denetlemesidir. Ozdenetimin en énemli faydalar1 hizli ve serbest olmast,
herkesin wulasimina acik olmasi, sorumlu bir basin anlayisinin
stirdiiriilebilmesi, yonetisim ve hesap verilebilirlik olarak siralanmaktadir
(Alemdar, 1990; EASA, 1999; Demir, 2006; Durmus, 2011).

Birlesik Krallik’ta 1990 yilinda basin {lizerinde yasal sinirlamalarin
artmasi gerektigi tartigmalari ¢ergevesinde basinin denetlenmesinin nasil
olmasi gerektigini ortaya koymak amaciyla bir komite olusturulmustur.
Komitenin baskani1 David Calcutt hazirladigi rapor ile resmi olmayan bir
denetim olarak 6zdenetimin etkili bir sekilde g¢alisabilecegini ortaya
koymustur. Ancak raporda su da eklenmistir: “Bu, basin i¢in siki bir testtir;
eger bu testi gecemezse sikayetler i¢in yasal ve resmi bir sistem tavsiye
etmekten baska secenek kalmamaktadir.” Bunun ardindan 1991 yilinda
kurulan Basin Sikayet Komisyonu (PCC) halen etkili bir bi¢imde
faaliyetlerini yiiriitmektedir (www.pcc.org.uk/; Press Complaints
Commission, 2012).

Bu ¢ergevede Tiirk medyasi daha etik icerikleri iretmek i¢in 6zdenetimi
gelistirmek zorundadir. Tiirkiye’de ise oOzdenetim c¢ok etkisizdir.
Ozdenetimin gelismedigi iilkelerde igerigin daha sik1 denetlenmesi sonucu
dogabilmektedir. Bu sonucun dogmamasi ve medyaya bakisin yasake1 bir
yone savrulmamasi ve 6zdenetimin daha etkin olmasi i¢in asagidaki
Onerilere yer verilmistir:
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11. Basimin Kendini Denetlemesi: Bilindigi gibi basinda RTUK
benzeri bir denetleyici kurulus yoktur. Diinya 6rneklerinde de basinda etik
konusunda daha ¢ok 6zdenetimin uygulandigi gériilmektedir. Uyelik
stirecinde oldugumuz Avrupa Birligi’ne tiye iilkelere bakildiginda sektoriin
ozdenetimi kendiliginden yaptig1 (Ingiltere, Isvec vb.) iilkeler haricinde
Avusturya, Danimarka, Finlandiya gibi bir¢ok iilkede de yasal zorunluluk
olarak 6zdenetimin uygulandig1 goriilmektedir (Center for Media and
Communication Studies, 2012). Avrupa 6rneklerinde de goriildigi gibi
0zdenetimin biitiinciil bir bigimde ele alindigs; tiim taraflarin yer aldig1 bir
konsey daha etkilidir. Bu nedenle 6ncelikle mevcut basin konseyinin tiim
yazili medyay1 i¢erecek sekilde yeniden yapilandirilmasi konusunda fikir
birligi aranmali; bu saglanamazsa yeni bir yapilanmaya gidilmelidir. Bir
yil igerisinde gazeteler 6zdenetimi saglamak icin goniilli olarak bu
yollardan birini segmezse her gazeteye Ozdenetim yapan bir medya
dernegine/konseyine liye olma zorunlulugu getirilmelidir. Boylelikle kamu
otoritesi zoruyla herhangi bir dernek igaret edilmemis olurken diger taraftan
O0zdenetim garanti altina alinacaktir. Bu cercevede 5187 sayilt Basin
Kanunun “Beyanname Verilmesi” baglikli 7. maddesine kayit i¢in verilen
beyannamede “siireli yayinin uluslararasi standartlarda 6zdenetim yapan
bir dernege iiye olma” bilgisi de eklenmelidir.

12. Medyay1 Tesvik Edecek Toplumsal Tepkinin Yonlendirilmesi:
Tiirkiye’de insanlar medyadan sikayetcidir. Ancak cesitli aragtirmalarin da
gosterdigi gibi insanlar medyadan rahatsiz olsa da tepkilerini ¢ok diisiik
oranlarda demokratik haklar1 olan “sikayet mekanizmalarini” kullanma
yoniinde aktif hale getirmektedirler (Siyaset Ekonomi ve Toplum
Arastirmalart  Vakfi [SETA], 2011, ATHGM,2012). Ozdenetim
mekanizmalari ise demokratik bir toplum olmanin geregi olarak toplumsal
duyarlhiliklarin, medya igeriklerine yonelik tepkilerin kanalize edilmesi i¢in
ideal bir aractir. Bu nedenle RTUK tarafindan 6zdenetim mekanizmalarinin
varligi ve kullanim metodlarinin topluma anlatilacagi c¢alismalar
gerceklestirilmelidir. Bu kapsamda kamu spotlart ve brosiirler
hazirlanmalidir.
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ICERIK SINIFLANDIRMA

Bu sistemde medyanin ¢esitli mecralarindaki igerik cinsellik, siddet,
madde kullanimi istismari, kiifiir vb. konularda izleyicilere uygunluk
acisindan siniflandirilmaktadir. Sansiir sistemi yerine siniflandirma sistemi
kullanimi1 bir hayli yaygindir. Bu sistem, iki konuda bilgi vermektedir.
Bunlar, programin olas1 zararl igerigi ve programin hangi yas grubuna
uygun oldugudur. Siniflandirmalar hem uygulamay1 yapan otorite hem de
icerik olarak iilkeden tilkeye farklilik gostermektedir (Federman, 2002;
Motion Picture Rating System, 2012).

13. isaretler Araciigiyla Ayrimcilikla Miicadele: RTUK ’iin Akilli
Isaretler uygulamasinda AB iiyesi iilkelerde de (Hollanda, izlanda)
orneginin goriildiigii ayrimcilik ya da esitsizlik sinifi/isareti yer almalidir.

14. Genglerin Diinyasi1 Elektronik Oyunlarin Siniflandirilmasi:
Tirkiye’de bilgisayar oyunlarinin siniflandirilmasi aslen sinema filmlerini
degerlendiren Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandirilmasina
[liskin Usul ve Esaslar Hakkinda Y &netmelik ¢er¢evesinde yapilmaktadr.
Ancak tyelik stirecinde oldugumuz Avrupa Birligi iilkelerinde elektronik
oyunlarin siniflandirilmasini saglayan Pan European Game Information
(PEGI) sistemi kullanilmaktadir. Bu, bagimsiz ve Avrupa Birligi tarafindan
desteklenen bir 6zdenetim modelidir. Oyun endiistrisi tarafindan kurulmus
olup tiiketicilerin oyun kutularindaki logolar tarafindan bilgilenerek satin
alacaklar1 oyun hakkinda fikir edinmis olmasini saglamaktadir.
Televizyonlar i¢in diizenlenen akilli isaretler sistemine benzese de daha
detayli, isaretler daha cesitlidir (Siddet, cinsellik, kotii —tehdit, kiifiir,
hakaret, iftira, cinsel imalar vb. i¢eren- dil, korku, uyusturucu, kumar, 1rk-
etnisite-cinsiyet temelli ayrimcilik). Sistem ¢ergevesinde oyunlarla ilgili
bir sikayet kurulu kurulmustur. Kurulda sistemi destekleyen iilkelerden
uzmanlar gorev yapmaktadir. Avrupa Birligi icerisinde 8 iilke yasal
diizenlemeyle; 15 iilke ise yasal diizenleme olmasa da resmi olarak sistemi
desteklemektedirler. Avrupa Birligi disinda Israil, Kanada, Rusya, Ukrayna
ve Birlesik Arap Emirlikleri tarafindan kullanilmaktadir (www.pegi.info/).
Bircok Avrupa Birligi iilkesinin destekledigi PEGI sisteminin, iiyelik
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stirecinde olan Tirkiye’nin de i¢inde yer almasi bir zorunluluk olmasa da
biiytik bir gerekliliktir. Bu nedenle hukuki mevzuatin yasal ya da resmi
olarak PEGI’yi desteklemesi Onerilmektedir. Fikir ve Sanat Eserlerinin
Kayit ve Tescili Hakkinda Yonetmelik’in 5. maddesi (a) bendine
“bilgisayar oyununun igeriginin (PEGI) sistemi ¢ergevesinde
siniflandirilmig olmas1” zorunlulugu eklenmelidir.

15. Sivil Toplumun Medya I¢erigini Simiflandirmas1 Ornegi:
Medyada doniisiimiin saglanmasi i¢in demokratik bir hak olan toplumsal
tepkilerin reklamverenlere ve medya kuruluslarina yonelmesi
gerekmektedir. Ciinkli medyanin isleyis ¢carkinin merkezinde tiiketici yer
almaktadir. Tiiketici olmazsa medya friinleri de var olamaz. Medya
iceriginin iiretilmesini saglayan finans temel olarak reklam sektoriinden;
bu da tiiketiciden kaynagini almaktadir. Bireyin rahatsiz oldugu icerikle
karsilagsmasi ise adeta kendi parasiyla karsilasmak istemedigi iirlinler
yapilmasi: anlamina gelmektedir. Ancak bu noktada toplumun aktif
olabilmesi i¢in bilgiyle donatilmasi geregi goze ¢arpmaktadir.

Bu ¢er¢evede hakkindaki detayli bilgiler raporun “Kavramsal Cerceve”
boliimiinde verilmis olan, Parent Television Council (Ebeveyn Televizyon
Konseyi - PTC) 6nemli bir 6rnektir. ABD 6l¢eginde orgiitlii olan PTC
1.000.000°dan fazla iiyesiyle akademik ¢aligmalar yaptirmakta, insanlari
medya ile ilgili daha aktif olmalari i¢in tesvik etmektedir. PTC Prime Time
(20-23) aras1 tiim yayinlar1 incelemekte ve bir rehber tablo hazirlamaktadir.
Bu tabloda ulusal televizyonlardaki prime-time programlari ayrimcilik,
siddet, kiifiir, miistehcenlik igeren yayinlar 6zellikle cocuklar ve genglerin
olumsuz etkilenmemesi i¢in uygun olmayanlar kirmizi, yetiskin odakli
temalar igcerdigi i¢in zararli olmasa da ¢ocuklara uygun olmayanlar sar: ve
aile dostu programlar yesil olarak kodlanmaktadir. PTC medya igerigini
analiz etmekte/siniflandirmakta, degerlendirmelerini -iiyeleri basta olmak
iizere- topluma kurumsal web siteleri, e-postalarla gonderilen diizenli
biiltenler araciligiyla {icretsiz bir bigimde servis etmektedir.

Boylelikle olumsuz igerige sahip yayinlarin toplum eliyle protesto
edilmesinin 6nii agilmaktadir. PTC medya icerigi ile ilgili degerlendirmelerini
medya kuruluslarmin yoneticilerine de iletmektedir. Ayn1 veriler, -ayn
zamanda da tiiketici olan- izleyicilere iletilmekte, uygun igeriklere sahip
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olmayan programlarin reklam verenlerinin/sponsorlarinin hangi kuruluslar
oldugu da bildirilmekte, bu kuruluslara izleyicinin kisisel tepkilerini
yoneltmeleri tesvik edilmektedir. Bu yontemle reklamverenlerin/sponsorlarin
da finansorii olduklart programlar hakkinda teyakkuz durumuna gegerek
medya kuruluslar1 {izerinde baski olusturmalari, topluma demokratik
haklarini kullandirarak medyay1 doniistiirme hedeflenmektedir.

Bu cercevede ABD’de PTC’nin yiiriittiigii ¢alismalarin izdiisimii
olacak calismanin Tiirkiye’de de sivil toplum kuruluslarinin tistlenmesi
onerilmektedir.

BiR FREN-DENGE SiSTEMi OLARAK MEDYA iZLEME

Medyada var olan cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadeledeki
araclardan biri de medyanin elestirel bir gozle izlenmesidir. Medya izleme
araciligiyla bireyler medyanin yalnizca alicilar1 degil, siirecin aktif tarafi
olarak doniisiime katki verenleri olacaktir. Bu nedenle medyanin siirekli
izlenerek, kadinlara yonelik siddeti koriikleyen, ayrimcilik igeren, kadinlart
nesnelestiren programlar konusunda medya kuruluslarinin uyarilmasi, bu
yayinlarin engellenmesi amaciyla etkin mekanizmalarin hayata gegirilmesi
kritik Gneme sahiptir.

Medya izleme, kitle iletisim araglarinda iiretilen igerigin belirli bir
cercevede izlendigi, bunun neticesinde arsivler, c¢ozlimlemeler
olusturuldugu bir arastirma ve bilgi derleme ¢aligmasidir. Medya izleme
ile ilgili olarak onemli bir nokta da, bu faaliyetlerin ticari bir amact
olmamast, toplumsal sorunlara iliskin olmasidir. ikinci Diinya Savasindan
sonra Ozellikle 1960’larla kadinlarin da 6nemli aktérlerinden oldugu yeni
toplumsal hareketlerin gelismesi ile medyanin izlenmesi daha sistematik
hale gelmeye baslamustir. Ozellikle 1990’larla birlikte sivil toplumun da
gliclenmesiyle gerceklestirilen medya izleme calismalarinin “izlenen
medyanin igeriklerine miidahaleyi” de i¢ine alacak sekilde derinlestigi ve
zenginlestigi goriilmektedir (Dursun, 2008: 59).

Medyanin izlenmesi ve iceriklere miidahale edilmesi fikri medya-birey,
medya-toplum, medya-kamuoyu iliskisi arasina yerlestirilebilecek bir
“fren-denge” sistemi anlami tasimaktadir (Kose, 2007).

Bu alanda kamunun ¢alismalarina bir 6rnek olarak ise Hindistan’da
Enformasyon ve Yayincilik Bakanligina bagli olarak kurulmus olan
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Elektronik Medya Izleme Merkezi gosterilebilir. Merkez, ilgili ilke ve
kanunlar cercevesinde medyay1 siirekli izlemekte, haftalik raporlar
yayinlamakta, haftalik raporlarin disinda eyleme gecilmesinin gerek oldugu
diisiiniilen durumlarda bilgilendirmeler yapmakta ve Bakanligin talebi
dogrultusunda belirli konular i¢in de raporlar hazirlayabilmektedir
(www.emmc.gov.in/).

16. Medyanin Déniisiimii I¢in Yurttas Katihmim Saglayacak Medya
Izleme Merkezi: Medya ve kadin konusunda yapilan ¢alismalar, bu alandaki
en iyi uygulama Orneklerinin basinda medyanin izlenmesi ve ayrimciligin
teshir edilmesi oldugunu ortaya koymaktadir. Bu ¢ergevede Tiirkiye’de Aile
ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 biinyesinde kurulacak bir Medya Izleme
Merkezi medyay1 toplumsal cinsiyet esitligi, ailenin korunmas ile kadin,
cocuk ve 6zlirlii haklar1 baglaminda etik ilkeler ¢cergevesinde izleyip raporlar
hazirlamalidir. Bu raporlar da ilgili sivil toplum kuruluslarina génderecek
bir ag olusturarak kamuoyuna ihlalleri duyurmalidir. Boylelikle gerekirse
toplum tepki gosterebilecek yani kamu dogrudan medyaya miidahale
etmeyecek ama ayni zamanda ayrimcilikla miicadelede kamuoyu denetimini
kolaylastiracaktir. Bu c¢alismadan orgiitlii sivil toplum kuruluglar1 da
yararlanabilecek, raporlari da kullanarak ihlallere yonelik tepkisini daha fazla
duyurabilecektir. Bu tepkiler medyanin can damari olan reklam verenlere
yoneltildiginde yaptirim giicli de artacak, reklamverenlerden medya
kuruluglarina dogru yonelecek, kamu otoritesinin miidahalesine gerek
duyulmaksizin somut kazanimlar elde edilebilecektir. Buradaki temel
sorumluluk Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’na ait olacaktir. Isbirligi
kuruluslart ise firsat esitligi alaninda ¢alisan STK’lar olacaktir.

FARKINDALIK ARTIRMA

Medyanin igeriginin degerlendirilmesi, bu igerigin ayrimciliktan uzak
bir yonde yer almasi yoniinde atilacak adimlarin yam sira “Toplumsal
Cinsiyet Esitligi ve Medya” konusunun 6nemli bir ayagin1 da medyanin
kullanilmasi olusturmaktadir. Zira medya elestirilen bir¢ok yoniine ragmen
esitligin saglanmasi yolunda ¢ok Onemli araglar da sunmaktadir. Bu
araclarin iyi kullanilmasi ile esitlik talebi giindemde daha fazla yer isgal

edecek, farkindalik yaratmada 6nemli bir katki alinacaktir.
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17. Ulusal Olgekli Farkindahik Kampanyasi: Kadin ve medya
konusundaki en 6nemli sorunlardan biri konunun giindemde yeterince yer
almamasidir. Gerek kadin konusunda ¢alisan STK’lar gerekse KSGM nin
giindeminde medya en 6n siralarda yer almamaktadir. Hedefledigimiz
degisikliklerin ger¢eklesmesi i¢in konuya iligkin farkindaligin artmasinin
gerekliligi de aciktir. Bunu saglamak i¢in genis kapsamli bir “Medya ve
Kadin Kampanyas1” ger¢eklestirilmesi gerekmektedir. Bu tarz bir
kampanya tiim alanlarda kadinlarin konumlarinin iyilesmesi ile ilgili
olabilir. Ancak en acil sorun olarak kadina yonelik siddet oldugu ve bu
alanda yeni bir kanun ¢ikarildig1 diisiiniiliirse yapilacak kampanyanin da
bu alanda olmasi gerektigi ortaya ¢cikmaktadir. Bu kampanyanin bir ayagin
medyanin kullanilmas1 olusturacaktir. Ozellikle toplumda sayginlig: yiiksek
olan kisilerin, politik liderlerin (Saym Cumhurbagkanimiz ve Sayin
Basbakanimiz basta olmak iizere) yer alacagi spot filmler alginin
yonetilmesi acisindan ¢ok faydali olacaktir. Bu tarz spot filmlerin
giincellenmesi de saglanmalidir. KSGM bu tarz kamu spotlarinin
hazirlanmasinda sorumlu kurum olmalidir. Spot filmlerin hazirlanarak
medyada kullanilmasinin saglanmasinin yani sira hazirlanacak afis ve
brosiirlerin vb. diger materyallerin ise tiim iilkeye dagitilmas:
gerekmektedir.

Bunlarin yani sira bir¢ok farkli faaliyet de bu kampanya igerisinde
gerceklestirilebilir. Ornegin; Tiirk-Telekom tarafindan gdnderilen biitiin
faturalarin iizerine kampanya kapsaminda gelistirilecek logonun ve ALO
183 Siddet Hatt1 telefonunun numaralarmin basilmasi ya da RTUK ve
TRT nin ¢ikardig1 dergilerde bir sayimnin kadina yonelik siddet/toplumsal
cinsiyet esitligi ve medya konusuna ayrilmasi gibi coklu ayaklarla
yiiriitiilecek bir kampanya olusturulmalidir. Kampanyanin diger ayagini ise
medya iceriginin degerlendirmesi olusturacaktir. Burada ise “Kadin ve
Medya” konusunda bir Sempozyum onerilmektedir. Bu Sempozyum 8.
Oneride belirtilen medyadaki temsiller ile ilgili yapilacak arastirmanin
sonuglarmin duyurulmasi ile baglayacak, 20. oneride de yer alan esitlik¢i
medya icerigi lireten medya ¢alisanlarina verilecek 6diil ile kapanacaktir.
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Bu tarz bir kampanyanin temel sorumlusu KSGM olmalidir; ancak bu
tarz kapsamli bir ¢alismanin birgok isbirligi kurulusu olmasi gerekmektedir.
UNFPA, UNDP gibi uluslar aras1 kuruluslar, kadin konusunda faaliyet
gosteren STK’lar ile ilgili diger kamu kuruluslar1 yer almalidir. Bu tip
kampanyalarin periyodik olarak tekrarlanmast da c¢ok Onemlidir.
Kampanyanin biit¢cesi KSGM tarafindan karsilanmalidir. Bu nedenle biitce
hazirlik ¢calismalarinda bu husus dikkate alinmalidir.

18. Kamu Spotlarinda Isbirligi: Mor Cat1 Kadin Sigmag: Vakfi,
kadina yonelik siddetle ilgili hazirlamis oldugu spot filmlerin kamu spotu
olmasi talebiyle 25.11.2011 tarihinde RTUK ’e bir bagvuru yapmis, RTUK
ise 01.12.2011 tarihinde bu basvuruyu toplumsal cinsiyete aykiri
genellemeler igerdigi gerekgesiyle reddetmistir. ilgili STK lar, RTUK ve
KSGM arasinda iiclii bir goriis aligverisi olsa idi bu siire¢ farkli isleyebilir,
kadina yonelik siddetle ilgili kamu spotlarini televizyonda yayinlanma
imkani olabilirdi. Bu ¢er¢evede toplumsal cinsiyet esitligi ve kadina yonelik
siddet konularinda kamu spotu hazirlamak isteyen STK ’larla ve bu talepleri
degerlendiren RTUK ile KSGM arasinda isbirligi tesis edilmelidir.

19. Biiyiik Bir Gii¢c Olan Yerli Dizilerin Kullanilmasi: Komisyon
caligmalar1 sirasinda Komisyona gelen 6neriler arasinda televizyonlardaki
iyl orneklerin desteklenmesi hususu da vardir. Bu ¢ercevede televizyon
dizileri ile ilgili iki ayr siire¢ yiriitiilebilir. Birincisi kadin konusuna
duyarly; toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya katki saglamasi 6ngoriilen
dizilerin Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan desteklenmesidir. Aile ve
Sosyal Politikalar Bakanligi ile Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 arasinda bu
cergevede bir protokol imzalanarak, destek talep eden dizinin gergekten
esitlik algisinin giiclenmesine katki saglayip saglamayacagi hususu
Bakanlik tarafindan olusturulacak bir bilimsel kurul tarafindan karara
baglanmalidir.

Diger taraftan halen Aile Mahkemelerinde birgok erkegin esine siddet
uyguladig1 gerekgesiyle yargilandigi, cesitli yaptirimlara maruz kaldig,
ornegin Ankara Cumhuriyet Bassavciligi Aile I¢i Siddet Biirosu’nun
acikladig1 rakamlara gore sadece Ankara Adliyesi’'ndeki Aile
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Mahkemelerinin, 2011 yilinda “aile i¢i siddet’” nedeniyle 16 bin 900 erkek
hakkinda tedbir karar1 verdigi (Zaman Gazetesi, 13 Ocak 2012) halde
haberlerde/dizilerde bu tiir Orneklere neredeyse eser miktarda
rastlanmaktadir. Medya igeriginde “caresiz kadin” imajin1 yeniden tliretecek
haberler ve kurgusal igerik hayli yaygindir. Bunlarin 6niine gececek, yasal
gelismelerin, haklarin kurgusal yapi igerisinde anlatildigi, toplumun
bilinglenmesini saglayacak 6gelerin bu yapilara derc edilebilmesi i¢in dizi
yapimcilart ile KSGM uzmanlarmin igbirligi saglanmalidir. Bunu saglamak
icin KSGM, dizi yapimcilaria yonelik periyodik toplantilar diizenleyerek
toplumsal cinsiyet esitligini gelistirmek adina yiiriitiilen kampanyalar, yasal
diizenlemeler hakkinda bilgi servis ederek, kurgusal icerige iilkede yasanan
gelismelerin de aksetmesini tetikleyebilir. Komisyon toplantilarinda gerek
televizyon sirketlerinin yoneticileri, gerekse de yapimcilar boyle bir
bilgilenmenin yararli olacagini belirtmislerdir.

20. Esitligi Odiillendirmek: Medyada toplumsal cinsiyet esitligini
saglamaya yonelik en iyi yontemlerden biri de iyi orneklere odiiller
verilmesidir. Odiiller haber, reklam, dizi ve film kategorilerinde
verilmelidir. Odiil alacak iyi Ornekleri belirlemek icin KSGM’nin
sekretaryasini yiirlitecegi bir se¢ici kurul olusturulmalidir. Bu kurul kamu,
akademi, sivil toplum ve sektorden gelecek temsilcilerle dengeli bir
bigimde olusturulmalidir. Televizyon ile ilgili 8diillerde RTUK isbirligi
kurulusu olmalidir.

21. Faaliyetleri Daha Etkin Kilma Adina KSGM’nin Uzman
Personel Sayisinin Artirllmasi: Farkindalik artiricr stratejiler basta olmak
tizere Onerilerden bircogunda sorumluluk verilen KSGM’nin 2004 yilinda
cikarilan teskilat yasasini takiben 2007, 2011 yillarinda uzman yardimcisi
alim1 yapilmis olup, halen 18 uzman, 8 uzman yardimcisi ile kadin erkek
firsat esitligi konularina katki saglanmaktadir. Ancak bu raporda sunulan
Onerilerin hayata gegirilmesi ve baskaca esitlik konularinda da kurumun
daha etkin performans gosterebilmesi icin KSGM’ye siav yoluyla uzman
yardimcilar1 alinarak personel kapasitesinin gelistirilmesi onerilmektedir.
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KAMU YAYINCILIGININ TOPLUMSAL CINSIYET

ESITLIGINE DUYARLI HALE GETIiRILMESI

TRT, o6zerkligi ve tarafsizligi Anayasada hiikkme baglanan, radyo ve
televizyon ile tim medya araglarindan yayin yapan kamu hizmeti yayincisi
olarak hizmet vermektedir. TRT nin 14 televizyon kanali; 7 ulusal, 6
bolgesel, 2 uluslararasi radyo kanali bulunmaktadir. Tiirkiye’de kamu
yayinciligimin temsilcisi olarak TRT’nin medyada toplumsal cinsiyet
esitliginin saglanmasinda biiyiik bir potansiyel tasidig1 goriilmektedir.

TRT yaymlarimin igerigine bakildiginda dizilerin’ salt tanitim
fotograflar iizerinden yapilmis igerik analizine gore dahi, bu dizilerdeki
erkek ve kadin karakter dengesi yoktur; 39 erkek karaktere karsilik sadece
24 kadin karakter mevcuttur. Biitiin dizi tanitim fotograflarinin merkezinde
de erkekler yer almaktadir. Yani merkez karakter, goziin ilk algiladig,
toplumun kolektif bilingaltina génderilen asli unsur bir erkek figiirii olup,
yaninda yan karakterler olarak kadinlarin siralandig1 fotograflarla diziler
topluma tanitilmaktadir.

Bir RTUK uzmanlik tez ¢calismasinda (Giinaydin, 2011) yapilan nitel
inceleme sonucunda, ¢cocuk programlarinda toplumda yerlesik toplumsal
cinsiyet kalip yargilarina ve cinsiyete bagli 6n kabullere fazlasiyla yer
verildigi gortilmiistiir. Niceliksel incelemede ise TRT Cocuk kanalinda
erkek temsilinin kadin temsilinin neredeyse iki kati1 oldugu sonucu ortaya
¢ikmustir.

Bunlarin dogal sonucu olarak goriilebilecek bir durum ise TRT nin
izleyici tarafindan erkeksi bir kanal olarak algilanmasidir. Dora Research
tarafindan gerceklestirilmis olan 12 ilden 1.044 kisinin katildig1 “Marka
Cinsiyeti Raporu” (2012) isimli arastirmada ¢esitli alanlardan onlarca
marka ankette yer almis olup markalar aldiklar1 puanlar dogrultusunda
feminen, unisex ve maskiilen olarak {i¢ gruba ayrilmistir. Bu ¢calismaya gore
izleyici tarafindan TRT’nin en maskiilen televizyon kanali oldugu
goriilmektedir.

Bu cercevede TRT nin toplumsal cinsiyet esitligine katki saglamasi,
kamuoyu oniindeki algisinin de§ismesi ve yasalarla gliven altina alinmis

7 Incelenen dizilerin isimleri: Sakarya Firat, Leyla ile Mecnun, Bir Zamanlar Osmanl,
Seksenler, Elde Var Hayat, Kurt Kanunu, Yerden Yiiksek, Mor Menekseler ve Avrupa
Avrupa.
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esitligin yasama gecirilmesindeki sorumluluklarini daha etkin hale
getirebilmesi i¢in asagida yer alan Oneri ortaya konmustur.®

22. TRT Firsat Esitligi Konseyi: TRT Genel Yayin Plani’nda (2012)
“Toplumsal cinsiyet esitligine ters diisen, kadinlara yonelik baskilar1 tesvik
eden ve kadini istismar eden programlar iceremez.” ilkesine yer vermistir.
Ancak hem yapilan ¢alismalar dikkate alindiginda, hem de izleyici algisina
bakildiginda alginin bu yonde olmadig1 goriilmektedir. Bu nedenle TRT
blinyesinde esitligi saglamaya yonelik bir 6zdenetim mekanizmasi
kurulmalidir. Firsat Esitligi Konseyi adini tastyacak bir 6zdenetim yapisi
TRT nin programlarin takip edecektir. TRT gibi ¢ok sayida calisani olan
ve biiyiik bir biit¢ceye sahip kurum i¢in bu tarz bir konsey kolaylikla
ylriitiilebilecektir. Konseyin kurulusu sirasinda “toplumsal cinsiyet ve
medya” konusunda uzmanlasan akademisyenlerden ve iiniversitelerin kadin
calismalar1 arastirma/uygulama merkezlerinden destek alinmalidir.

YENI HUKUKIi DUZENLEME VE DEGIiSiKLiIKLER

23. Basinda Ayrimcilikla Miicadele: 5187 sayili Basin Kanunun 20.
maddesi “Cinsel saldir1, cinayet ve intihara 6zendirme” baghigi tasimakta
olup “Cinsel saldir1, cinayet ve intihar olaylar1 hakkinda, haber vermenin
sinirlarint asan ve okuyucuyu bu tiir fiillere 6zendirebilecek nitelikte olan
yazi1 ve resim yayimlayanlar birmilyar liradan yirmimilyar liraya kadar agir
para cezasiyla cezalandirilir. Bu ceza bolgesel siireli yayinlarda ikimilyar
liradan, yaygin siireli yayinlarda onmilyar liradan az olamaz.” seklinde
diizenlenmistir. Madde basligi “Cinsel saldiri, cinayet ve intihara
6zendirme, ayrimcilik”; madde de “Cinsel saldiri, cinayet ve intihar olaylar
hakkinda, haber vermenin sinirlarin1 asan ve okuyucuyu bu tir fiillere
ozendirebilecek nitelikte olan yazi ve resim yayimlayanlar; sosyal sinif,

ik, din, mezhep, cinsiyet veya bolge farkliligina dayali ayrimeilik yapanlar
bin liradan yirmi bin liraya kadar agir para cezasiyla cezalandirilir. Bu ceza

8 Oneri 3’te medya konusunda faaliyet gosteren kamu kuruluslarma yonelik toplumsal
cinsiyet esitligi egitimleri yer aldig1 i¢in bu baglikta tekrar olmamasi amaciyla egitimlere
yer verilmeyecektir.
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bolgesel siireli yayimnlarda iki bin liradan, yaygin siireli yayimlarda on bin
liradan az olamaz” seklinde yeniden diizenlenmelidir.

24. Internette Ayrimcilikla Miicadele: 5651 sayili “Internet
Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla
Islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun”un “Erisimin
Engellenmesi Karar1 ve Yerine Getirilmesi” baslikli 8. Maddesinin, 7 alt
bentten olusan (a) bendine 8. alt bent olarak Tirk Ceza Kanunu 216.
maddeye atifta bulunarak “halkin bir kesimini, sosyal sinif, irk, din,
mezhep, cinsiyet veya bolge farkliligina dayanarak alenen asagilama”

eklenmelidir.
ISBIRLIGI
SORUMLU YAPILACAK
ONERILER KURUM KURUM/
KURULUS

Egitim Calismalar

1. Tim kademelerdeki medya | RTUK Medya
profesyonellerine yonelik etik Kuruluslari
egitimler gergeklestirilmelidir. BYEGM

KSGM
Universiteler

2. Yerel medya ¢alisanlarina y6- | KGSM Medya
nelik olarak toplumsal cinsiyet Kurulusl
esitligi ve kadina yonelik sid- uruiusiar
det konularinda farkindalik ka- Universiteler
zandirmay1 amaglayan egitim
caligmalarinin sayis1 artmali
ve {ilke geneline yaygin-
lastirilmalidir.

3. Medya ile ilgili tim kamu ku- | RTUK KGM
ruluslarina yonelik qle}rak top- | TRT Universiteler
lumsal cinsiyet esitligi, kadina
yonelik siddet ve medya konu- | BYEGM
sunda egitimler gerceklestiril- BTK
melidir.

Anadolu Ajansi
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ISBIRLIGI
SORUMLU YAPILACAK

ONERILER KURUM KURUM/
KURULUS

Egitim Calismalar

4. Tletisim fakiiltelerinde “toplumsal | YOK
cinsiyet esitligi” vb. dersler Universitelerin
zorunlu olmalidir. L . .

Iletisim Fakiilteleri

5. lletisim fakiiltelerinde egitim KGSM Universitelerin
goren Ogrencilere yonelik Top- iletisi
lumsal Cinsiyet ve Medya Atol- ek1§1m1 .
yelerinin sayisi ve yayginligi Fakilteleri
arttirilmalidir.

Medya Okuryazarhg:

6. Yetiskin kadin ve kiz ¢cocuklart | MEB Yerel
icin internet ve bilgisayar okur- Yénetiml
yazarhigini gelistirmek tizere bu onetimier
alandaki esitsizligi giderecek
kullanim pratiklerini destekle-
yecek dijital okuryazarlik; tim
vatandaglar i¢inse toplumsal
cinsiyet esitligini gelistirecek
medya okuryazarligi kurslari
verilmelidir.

7. Medya okuryazarlig1 dersinin | MEB Universitelerin
biitlin icerigi toplumsal cinsiyet . B .
esitligine duyarl hale getiril- RTUK Il?t_1§lm ve
melidir. Dersin formasyon Egitim

almis iletisim fakdiltesi mezun-
lar1 tarafindan verilmesi saglan-
mal1 dersi veren 6gretmenlere
yonelik toplumsal cinsiyet ko-
nusunda atdlye ¢aligmalari ger-
ceklestirilmelidir. Ders kap-
samina RTUK e sikayet meka-
nizmasmin kullanimi eklen-
meli; 6zdenetim mekanizma-
lar1 daha detayli anlatilmalidir.

Fakiilteleri ile
Kadin
Calismalart Ana|
Bilim Dallar1

KSGM
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ISBIRLIGI

SORUMLU YAPILACAK
ONERILER KURUM KURUM/
KURULUS

Arastirmalar

8. Ozellikle gazete ve televiz- | KSGM RTUK
yonlar i¢in hem medya | pi
icerigine hem de medyada TUIK BYEGM
calisan kadin profesyonellere Medya
yonelik nicel/nitel arastir- Kuruluslart
malarin  yapilmasi ve bu
caligmalarin rutin bir bigimde
yapilmasinin programlanmasi
gerekmektedir.

9. Bilgilendirme faaliyetleri ile | KEFEK
hem akademisyenler ve arastir- 2

YOK
macilarm yapacaklari calisma- | ~
larda hem de 6grencilerin yiik- | TUBITAK
sek lisans ve doktora tezlerinde
izler kitleye yonelik ¢alismala-
ra yonelim saglanmali ve izler
kitleye yonelik caligmalara
destek verilmelidir.

10. Tiirkiye’de kadin ve medya  KSGM Kalkinma
bagta olmak lizere kadina y6- | TriRiTAK Bakanlig1
nelik calismalarin birbirinden i
kopuk ilerlemesi ve ¢alisma- YOK
lardan haber_(_iar olunamamasi Kamu Kurum,
sorununu ¢6zmek amaciyla Kuralus]
bir online bibliyografya proje- urufugiar
si gerceklestirilmelidir. STK ’lar

Ozdenetim

11. Mevcut basin konseyi yeniden | BYEGM Basin
yapllanc_l.lrllmah‘ ya da her ga- | g Kuruluslar:
zeteye Ozdenetim yapan bir | . .
medya dernegine/konseyine | Orgitleri
iiye olma zorunlulugu getiril-
melidir.
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ISBIRLIGI

ONERILER SORUMLU YAPILACAK
KURUM KURUM/
KURULUS
12. Ozdenetim mekanizmalarinin RTUK Medya
toplumsal cinsiyet baglaminda Kuruluslari
denetim yapabilmesi bu 6zde- .. )
netim kanallariin topluma an- Ozdenetim
latilacag: Mekanizmalari
Icerik Simiflandirma
13. Akill Isaretler uygulamasinda | RTUK
ayrimcilik ya da esitsizlik isa-
reti yer almalidir.
14. Tiirkiye Avrupa Birligi tilkele- | Kjiltiir ve Turizm
rinin destekledigi PEGI siste- Bakanlig1
mini yasal ya da resmi olarak
desteklemelidir.
15. Sivil  toplum  kuruluglar; | STK’lar
araciligiyla aileler i¢in televiz-
yon rehberleri ve toplumsal
farkindalik arttirma calisma-
lar1 yapilmalidir.
Medya izleme
16. Tiirkiye’de Aile ve Sosyal Po- Aﬂ?_ ve Sosyal| STK’lar
litikalar Bakanligi biinyesinde | Politikalar
kurulacak bir Medya Izleme Bakanlig

Merkezi ilgili diizenlemeler
cergevesinde medyayr top-
lumsal cinsiyet esitligi, ailenin
korunmasi ile kadin, ¢cocuk ve
ozirli haklar baglaminda etik
ilkeler ¢ercevesinde izlemel,
raporlar hazirlamalidir. Bu ra-
porlart da ilgili sivil toplum
kuruluglarina gonderecek bir
ag olusturarak kamuoyuna
cinsiyet¢i hak ihlalleri duyu-
rulmalidir.
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ONERILER

ISBIRLIGi

SORUMLU YAPILACAK
KURUM KURUM/
KURULUS
Farkindalik Artirma
17. Kadin ve medya konusundaki | KSGM Medya
farkindaligin artirilmasi - Kuruluslari
. . | RTUK
amaciyla genis kapsamli bir STL’lar
“Medya ve Kadin Kampan- | BYEGM Uluslar Arasi
yas1” ger¢eklestirilmelidir. Kuruluslar
(UNDP,
UNFPA)
TRT
18. Toplumsal cinsiyet esitligi ve | STK’lar RTUK
kadina yonelik siddet konu- KSGM
larinda kamu spotu hazirla-
mak isteyen STK’larla ve bu
talepleri degerlendiren RTUK
ile KSGM arasinda bir igbir-
ligi kurulmalidur.
19.Televizyon dizileri igin senar- | Aile ve Sosyal Televizyon
%ou,asam?smdan bei(sla_\lyarak Politikalar Sirketleri
elli temalarm one ¢ikarilmasi <
i¢in bir calisma gergeklestiril- Bakanhg
meli; toplumsal cinsiyet esit- | Kiiltiir ve Turizm
ligini saglamaya katk: sagla- | Bakanlig:
mas1 ongortilen diziler destek-
lenmelidir.
20. Medyada toplumsal cinsiyet KSGM EF{(I]{:I(EM
esitligini saglamaya yonelik .
katk1 saglayacagi diisiiniilen YOK
haber, reklam, dizi ve film ‘iyi M
srnekler’ ddillendirilmelidir. edya
Kuruluslari
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ONERILER

SORUMLU
KURUM

ISBIRLIGI
YAPILACAK
KURUM/
KURULUS

21.

Onerilerden birgogunda sorum-
luluk verilen KSGM’nin uzman
personel sayisi artirilmalidir.

Aile ve Sosyal
Politikalar

Bakanlig1

Kamu Yaymcihig

22.

TRT biinyesinde esitligi sa-
glamaya yonelik bir 6zdene-
tim  mekanizmas1  kurul-
malidir. Esitlik Konseyi gibi
bir 6zdenetim yapis1t TRT nin
programlarini takip edecektir.

TRT

Universiteler

Diger

23.

5187 sayili Basin Kanununun
20. Maddesine ayrimcilik
baslig1 da eklenmeli ve madde
yeniden diizenlenmelidir.

TBMM

24.

5651 say1li “Internet Ortamin-
da Yapilan Yayinlarin Diizen-
lenmesi Ve Bu Yaymlar Yo-
luyla Islenen Suglarla Miica-
dele Edilmesi Hakkinda Ka-
nun”un 8. Maddesinin a ben-
dine Tirk Ceza Kanunu 216.
Maddeye atifta bulunarak
“halkin bir kesimini, sosyal
siif, irk, din, mezhep, cinsi-
yet veya bolge farkliligina da-
yanarak alenen agagilama” ek-

lenmelidir.

TBMM
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EK -1 MEDYADA KADINLARA YONELIK AYRIMCILIKLA
MUCADELE: MEVZUAT VE DiGER DUZENLEMELER

Toplumsal cinsiyet esitligi ve medya ile ilgili olarak hem ulusal hem de
uluslararasi alanda bir¢ok diizenleme yapilmistir. Bu diizenlemeler arasinda
hem mevzuat ile ilgili hem de sivil organizasyonlarin 6zdenetimini saglamaya
dontiik diizenlemeler bulunmaktadir.

ULUSAL DUZENLEMELER

2006/17 Sayih Cocuk ve Kadinlara Yonelik Siddet Hareketleriyle
Tore ve Namus Cinayetlerinin Onlenmesi Icin Alinacak Tedbirler
konulu Basbakanlik Genelgesi

TBMM Cocuk ve Kadinlara Yonelik Siddet Hareketleriyle Tore ve
Namus Cinayetlerinin Onlenmesi I¢in Alinacak Tedbirler konulu Arastirma
Komisyonu Raporu’nu takiben ¢ikarilan Genelge’de medya konusunda
Oonemli sorumluluklar belirlenmistir. Genelge’ nin (D) béliimiinde;

RTUK, Yazili ve Gérsel-isitsel Medya Kuruluslari, (Kamu-Ozel Ulusal
Bolgesel ve Yerel), Bilgi Hizmetleri ve Haber Ajanslari Ilgili Kamu
Kurum ve Kuruluslar1 Sivil Toplum Orgiitleri'ne “izleyiciye medya
karsisinda ‘farkindalik’ kazandirilmasi ve bilingli izleyiciler (6ncelikle
ebeveynler) olusturulmasi konusunda calismalar yapilmasi ve izleyiciye
medya okuryazarliginin kazandirilmasi i¢in egitim programlarinin
diizenlenmesi”,

RTUK, Goérsel-isitsel Medya Kuruluslar;, (Kamu ve Ozel Ulusal,
Bolgesel, Yerel Yaym Kuruluslarr) Universiteler, Sivil Toplum Kuruluslar,
Kadinin Statiisii Genel Miidiirligli, Aile ve Sosyal Aragtirmalar Genel
Miidiirliigii, TUIK ve TRT’ye “Medyanm kadin ve g¢ocuga ydnelik
‘siddetin’ pekistirilmesi ve ortadan kaldirilmasina iliskin etkisini arastiran
ve glinlimiizde biiyiik eksiklik olan aragtirmalarin yapilmasi”,

Medya kuruluslarina, “Yayin planlamasinda, yayin genel akisi i¢inde,
yayin igeriginde, ¢cocuk istismari ile cinsiyet ayirimi, siddet, pornografi,
kadin1 kiiciiltiicti, incitici ve dnyargili yayinlarin yapilmamasi i¢in yayin
kanallarinin kendi ‘etik’ degerlerini yerlestirmeleri ve yayin kimligini 6ne
¢ikarmalarinin saglanmasi1”,
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Basin Meslek orgiitleri, Sivil Toplum orgiitlerine “Sivil Toplum
Kuruluslarinin ‘Medya Izleme Gruplar1’ olusturmasi ve medyanin giinii
giiniine izlenmesi oto kontroliin saglanmas1”,

Yazili ve gorsel-isitsel medya kuruluslarina “kendi 6z-denetim
birimlerini kurarak bir an 6nce kamusal yayinciligin geregi kendi sorumlu
yayincilik ilkelerini yerlestirmeleri”,

Kadmin Statiisii Genel Miidiirliigti, yazili ve gorsel medya kuruluglarina
“Bagta program yapim ve yoOneticileri olmak {zere televizyon
programlarinin liretiminin her asamasinda yer alan medya c¢alisanlarinin
‘siddete’ iliskin duyarliliklarini arttirict ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligi’
egitimi almalarinin saglanmasi1”,

sorumluluklar1 verilmistir.

6112 Sayih Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanun

Yayin Hizmeti Ilkeleri’nin sayildig: 8. madde’ye gore,

(1) Medya hizmet saglayicilar, yayin hizmetlerini kamusal sorumluluk
anlayisiyla bu fikrada yer alan ilkelere uygun olarak sunarlar. Yayin
hizmetleri;

b) Irk, dil, din, cinsiyet, sinif, bolge ve mezhep farki
gozeterek toplumu kin ve diismanliga tahrik edemez veya
toplumda nefret duygulari olusturamaz.

e) Irk, renk, dil, din, tabiiyet, cinsiyet, oziirliiliik, siyasi ve
felsefi diislince, mezhep ve benzeri nedenlerle ayrimcilik
yapan ve bireyleri asagilayan yayinlari igeremez ve tesvik
edemez.

n) Miistehcen olamaz.

s) Toplumsal cinsiyet esitligine ters diisen, kadinlara yonelik
baskilar1 tesvik eden ve kadini istismar eden programlar
igceremez.

s) Siddeti 6zendirici veya kaniksatici olamaz.
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Yaym Hizmetlerinde Ticari Iletisim Genel Esaslar’m sayildig: 9.
madde’ye gore
(6) Ticari iletisim, 8 inci maddede belirlenen esas ve ilkeler sakl
kalmak kaydiyla;

b) Cinsiyet, 1rk, renk veya etnik koken, tabiiyet, din, felsefi
inang veya siyasi diislince, 6ziirliiliik, yas ve herhangi bir
ayrimcilig1 icermemek veya tesvik etmemek,

d) Kadinlarin istismarina yonelik olmamak,

zorundadir.

Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik

Yayin Hizmeti Ilkeleri’nin say1ldig1 8. madde’ye gore

(1) Medya hizmet saglayicilar, yayin hizmetlerini kamusal sorumluluk
anlayisiyla bu fikrada yer alan ilkelere uygun olarak sunarlar. Yayin
hizmetleri;

b) Irk, dil, din, cinsiyet, sinif, bolge ve mezhep farki
gozeterek toplumu kin ve diismanliga tahrik edemez veya
toplumda nefret duygular1 olusturamaz.

e) Irk, renk, dil, din, tabiiyet, cinsiyet, oziirliiliik, siyasi ve
felsefi diislince, mezhep ve benzeri nedenlerle ayrimcilik
yapan ve bireyleri asagilayan yayinlari iceremez ve tesvik
edemez.

n) Miistehcen olamaz. Cinsel duygular1 somiirmeye yonelik,
bireyleri cinsel meta olarak gdsteren, insan bedenini cinsel
tahrik unsuruna indirgeyen, toplumsal yasam alani1 i¢inde
sergilenemeyecek mahrem soz ve davranislar igeren,
toplumda yasayan bireylerin ar ve utanma duygularini
orseleyen ve cinsel isteklerini tahrik ve istismar eder
nitelikte olamaz.

s) Toplumsal cinsiyet esitligine ters diisen, kadinlara yonelik
baskilari tesvik eden, kaniksatan ve kadini istismar eden
programlar igeremez. Torenin toplumda kadina kars1 bir
baski aract gibi kullanilmasini tesvik edemez.
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s) Siddeti 6zendirici veya kaniksatici olamaz. Saldirgan
davranis ve tutumlarin Ogrenilmesine, siddete karsi
duyarsizlasmaya ve siddeti normallestirmeye neden
olamaz. Haber biiltenlerinde veya haber programlarinda
siddet unsuru tasiyan ses ve goriintiiler siiresi gereginden
uzun tutularak, tekrara bagvurularak ya da gercekligiyle
oynanarak haber niteligi disinda yayinlanamaz. Siddeti
olumlayan yorum ve ifadelere yer verilemez.

Yayin Hizmetlerinde Ticari Iletisim Genel Esaslar’in sayildigi 9.
madde’ye gore
(6) Ticari iletisim, 8 inci maddede belirlenen esas ve ilkeler sakli
kalmak kaydiyla;

b) Cinsiyet, 1rk, renk veya etnik koken, tabiiyet, din, felsefi
inang veya siyasi diistince, Oziirliiliik, yas ve herhangi bir
ayrimciligi icermemek veya tesvik etmemelidir.

d) Kadinlarin istismarina yonelik olmamalidir. Tanitimi
yapilan iiriin, hizmet veya imajda, kadin bedeni cinsel bir
meta olarak kullanilmamalidir.

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhgi Kadimin Statiisii Genel
Miidiirliigii Teskilat ve Gorevlerine iliskin Yonerge

Y o6nergenin 26. maddesi e bendinde Genel Miidiirliige “Kadin ve medya
konusunda ¢aligmalar yapmak™ gorevi verilmistir.

5187 Sayih Basin Kanunu

Kanun’un 20. maddesine gore cinsel saldiri, cinayet ve intihar olaylar1
hakkinda, haber vermenin sinirlarint asan ve okuyucuyu bu tiir fiillere
ozendirebilecek nitelikte olan yazi ve resim yayimlayanlar bir milyar
liradan yirmi milyar liraya kadar agir para cezastyla cezalandirilir. Bu ceza
bolgesel siireli yayinlarda iki milyar liradan, yaygin siireli yayinlarda on
milyar liradan az olamaz.
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5651 Sayih Internet Ortaminda Yapilan Yaymnlarin Diizenlenmesi
ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda
Kanun

Kanunun 8. maddesine gore internet ortaminda yapilan ve igerigi
asagidaki suglar1 olusturdugu hususunda yeterli siiphe sebebi bulunan
yayinlarla ilgili olarak erisimin engellenmesine karar verilir:

a) 26/9/2004 tarihli ve 5237 sayili Tiirk Ceza Kanununda yer alan;
5) Miistehcenlik (madde 226),

5237 Sayih Tiirk Ceza Kanunu

Kanunun 216. maddesi 2. paragrafinda gore halkin bir kesimini, sosyal
siif, irk, din, mezhep, cinsiyet veya bolge farkliligina dayanarak alenen
asagilayan kisi, alt1 aydan bir yila kadar hapis cezasi ile cezalandirilir.

Ticari Reklam ve Ilanlara iliskin ilkeler ve Uygulama Esaslarina
Dair Yonetmelik

Reklam veren, reklam ajanslari, mecra kuruluslar1 ve reklamcilik ile ilgili
tim kisi, kurum ve kuruluslarin uymasi gereken ilkeler ile bu ilkeler
cercevesinde yapilacak inceleme esaslarimi belirleme amacini tasiyan
Yonetmelige gore ticari reklamlar “insan onurunu zedeleyici bigimde
yapilmamalidir”’; “kamu diizenini bozucu nitelikte olamaz; siddet hareketlerine
yol agici, goz yumucu, 6zendirici veya destekleyici unsurlar iceremez”; “dil,
din, 1k, mezhep, felsefi diisiince ve cinsiyete dayali ayrimcilik {izerine

kurulamaz, ayrimcilig1 destekleyemez, kotiileme iceremez, istismar edemez.”

Yaymcihik Etik Tlkeleri Sozlesmesi

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Televizyon Yayincilari Dernegi
arasinda 3 Temmuz 2007 tarihinde imzalanan S6zlesmede yer alan ilkeler
arasinda;

- Siddeti tesvik etmemeye ve mesrulagtirmamaya 6zen gostermek,

- Kadinlarin sorunlarina duyarl olmak ve kadinlar1 nesnelestirmekten
kaginmak,

-Yaymlarda irk, renk, dil, din ve cinsiyet ayrimciligina, asagilama ve
Onyargilara yer vermemek,

bulunmaktadir.
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Basin Konseyi Basin Meslek Ilkeleri

Medya i¢in ilk 6zdenetim kurulusu olan Basin Konseyi tarafindan
hazirlanan meslek ilkelerine gore; “Yayinlarda hi¢ kimse; irki, cinsiyeti,
yas1, sagligl, bedensel 6zrii, sosyal diizeyi ve dini inanglari nedeniyle

kinanamaz, asagilanamaz”; “Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri
incitici yayin yapmaktan kacinilir.”

Medya Dernegi Tiirkiyeli Gazeteciler Icin Etik ilkeler

Medya Derneginin hazirladig etik ilkelere gore “Cocuklarin, cinsel
taciz ve su¢ kurbanlarinin, travmatik olay kurbanlarinin fotograflarinin veya
goriintiilerinin alinmasi ve kullanilmasi konusunda daha fazla hassasiyet
gosterilmelidir.”; “Cinsel su¢ magdurlar1 ve ¢gocuk zanlilarin kimliklerinin
aciklanmasi1 konusunda biiytik dikkat gosterilmelidir.” ve “Haberler higbir
sekilde kigkirtic1 veya ayrimci bir dil kullanmamalidir. Dogrudan haberle
ilgili olmadikca gazeteciler bir kisiyi veya bir grubu dili, inanci, 1rki,
toplumsal cinsiyeti, cinsel kimligi veya toplumsal smifi ile
tanimlamamalidir.”

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Tiirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi - Gazetecinin Dogru Davrams Kurallar

Bildirgede gazetecinin milliyet, 1rk, etnisite, cinsiyet, dil, din, smif ve
felsefi inang¢ ayrimcilig1 yapmamasi gerektigi; gazetecinin her tiirden siddeti
hakl1 gosterici, 6zendirici ve kigkirtan yayin yapamayacagi belirtilmistir.

Yine Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan hazirlanan “Gazetecinin
Dogru Davranis Kurallarina gore c¢ocuklarla ilgili suglarda ve cinsel
saldirilarda sanik, tanik ya da magdur (maktul) olsun, 18 yasindan
kiictiklerin agik isimleri ve fotograflar1 yayinlanmamalidir. Cinsel saldir1
magdurlarinin fotograflari, goriintiileri veya kimlikleri, agik kamu yarari
olmadik¢a yaymlanmamalidir. A¢ik kamu yarar1 olmadik¢a ve olayla
dogrudan ilgisi, baglantis1 bulunmadikga, bir insanin davranisi veya isledigi
sug, onun 1rkina, milliyetine, dinine, cinsiyetine, cinsel egilimine, hastaligina
veya fiziksel, zihinsel 6ziirlii olup olmamasina dayandirilmamalidir. Kisinin
bu 6zel durumu, alay, hakaret, dnyargi konusu yapilmamalidir.
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ULUSLARARASI DUZENLEMELER

Birlesmis Milletler Kadina Kars1i Her Tiirlii Ayrimcihigin
Onlenmesi Sozlesmesi®

CEDAW’1n 5. Maddesi (a) bendine gore “Taraf devletler asagidaki
biitlin uygun onlemleri alacaklardir: Her iki cinsten birinin asagiligi veya
dstlinliigii fikrine veya kadin ile erkegin kaliplagsmis rollerine dayali
onyargilarin, geleneksel ve diger biitlin uygulamalarin ortadan
kaldirilmasimi saglamak amaciyla kadin ve erkeklerin sosyal ve kiiltiirel
davranis kaliplarini degistirmek”

Pekin Deklarasyonu ve Eylem Platformu'

1995 yilinda Pekin’de yapilan Dordiincii Diinya Kadin Konferansinda
kadinlarla ilgili belirlenen 12 kritik alandan biri medyadir. Konferans
sonunda kabul edilen Eylem Platformunda “Medya ve yeni iletisim
teknolojileri i¢inde kadinlarin karar alma ve kendilerini ifade etme
konumlarina katilimini ve ulasabilirligini artirmak™; “Medyada kadinlarin
dengeli ve kliselesmis olmayan goriintiilerini yayginlastirmak” stratejik
hedefleri belirlenmistir. Bu hedefler ¢ercevesinde hiikiimetlere ve kadinin
ilerlemesine yonelik ulusal mekanizmalara;

* “Medyanin biitiin alanlarina ve diizeylerine esit
ulasabilirliklerini saglamak ve yayginlastirmak ig¢in
kadinlarin  egitimini, Ogrenimini ve istihdamini
desteklemek”

+ “Kadin ve erkeklerin, 6zel, Devlet veya kamusal
medyayla baglantili olanlar dahil, biitiin danigsma, idare,
diizenleme ve izleme organlarina atanmasinda, cinsiyetler
aras1 denge olusturmay1 hedeflemek”

* “Ifade dzgiirliigiiniin izin verdigi 6l¢iide, kadinin ihtiyac
ve diistincelerinin gerektigi gibi ele alinmasini saglamak

% Tiirkiye, Birlesmis Milletler Kadina Kars1 Her Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi
Sozlesmesi’ni (CEDAW) 1985 yilinda imzalamig ve S6zlesme 1986 yilinda yiiriirliige
girmistir.

19 Dordiincti Kadinlar Konferansinda kabul edilen “Pekin Deklarasyonu ve Eylem
Platformu”nu Tiirkiye ¢ekincesiz olarak kabul etmistir.
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amactyla, bu organlari, kadinlar i¢in ve kadinlar
tarafindan hazirlanan programlarin sayisini artirmaya
tesvik etmek”

* “Medyada kadin ve c¢ocuklara yonelik siddetin
yansitilmasini ve pornografiyi dnlemek i¢in uygun yasalar
cikarmak dahil, etkili onlemler almak veya bu tiir
onlemler olusturmak”

+ “Kadin medya uzmanlarinin yer aldigi bir rehberin
hazirlanmasini kolaylastirmak™;

* “Medyanin, kadinin dengeli ve kliselesmis olmayan
imajlarma yer vermesini saglamak amaciyla, kadinlarin
mesleki standartlar ve idari kurallarin veya diger i¢
isleyisine 1iliskin mekanizmalarin  gelistirilmesine
katilmalarini tegvik etmek”;

* “Medyada kadinlarin kliselesmis olmayan, dengeli ve
farkli goriintiilerinin yaratilmasini ve kullanilmasini tesvik
etmek i¢in, medya sirketleri sahipleri ve yoneticileri dahil,
medyaya iliskin mesleklerden olanlara, cinsiyete
duyarlilik kazandiracak egitim verilmesini tesvik etmek”;

+ “Kadinlarin ve kiz c¢ocuklarinin ve onlarin farkl
rollerinin, dengeli bir bi¢cimde yansitilmasini
yayginlastirmay1 hedef alan bir bilgilendirme, egitim ve
iletisim stratejisinin arastirilmasini ve uygulanmasini
saglamak”;

* “Medyada sergilenen, cinselligi 6n plana c¢ikaran
kliselerin, cinsiyet ayrimcilig1 yaptigi, dogasi geregi
kiigiiltiici  oldugu ve hakaret icerdigi kavramini
yerlestirmek”;

* “Medyanin, kadinlar1 asag1 dereceden insanlar olarak
sunmaktan ve seks objesi ya da esyasi olarak gostererek
istismar etmekten kaginmasini, bunun yerine kadinlari
yaratici, kalkinma siirecine katkida bulunan ve ondan
yararlanan Onemli insanlar olarak sunmasini tesvik
etmek”

gibi sorumluluklar ytiklenmistir.
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Kitle iletisim araglar1 ve reklam orgiitlerine “Reklamlar dahil medyada
yer alan, kadm kiigiiltiicii, siddet iceren veya pornografik materyale iligkin
olarak ifade 6zgiirliigii ile uyumlu mesleki standartlar ve idari kurallar
olusturmak™ vb. gorevler verilmistir.

Pekin +5 Siyasi Bildirgesi ve Sonu¢ Belgesi

1995 yilinda gergeklestirilmis olan Dordiincii Diinya Kadin
Konferansindan sonraki bes yillik siirecin degerlendirmesi amactyla 2000
yilinda New York’ta 6zel bir oturum diizenlenmistir. Oturum sonrasinda
olusturulan sonug belgesinde “Kadinlar ve Medya” konusu su sekilde ele
alinmigtir:

Kazanimlar: Yerel, ulusal ve uluslararasi kadin medya aglarinin
kurulmasi, kiiresel bilgi yayilimina, goriis aligverisine ve medya
calismalarinda aktif kadin gruplarina destek verilmesine yardim etmistir.
Bilgi ve iletisim teknolojilerinin 6zellikle internetin gelismesi, kadin ve
kizlarin gii¢lendirilmeleri i¢in iletisim olanaklar1 saglamis ve bu da
giderek artan sayida kadinin bilgi paylasimi, ag olusturma ve elektronik
ticari faaliyetlere katkida bulunmasini ve yer almasini saglamistir. Kadin
medya Orgiitleri ve programlarinin sayisi artmis ve daha fazla katilim ve
kadinin medyada olumlu yansitilmasi hedeflerine ulasmak kolaylasmistir.
Medya programlarinda kadinin olumsuz imajina karsi savagmak i¢in
mesleki kurallar ve goniillii davranis kurallari1 olusturularak, toplumsal
cinsiyetin adil yansitilmas1 ve cinsellik igermeyen dil kullanilmasi tesvik
edilmistir.

Engeller: Pornografi ve kliselesmis temsil edilme gibi olumsuz, siddet
iceren ve/veya kiiciltiicii kadin imajlar1 yeni iletisim teknolojileri
kullanilarak medyada farkli bigimlerde yer almaktadir. Medyada kadina
yonelik 6nyargi da devam etmektedir. Yoksulluk, erisim ve firsat yoklugu,
okumaz yazmazIik, bilgisayar okumaz yazmazlig1 bazi kadinlar1 internet
gibi bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanmaktan alikoymaktadir. Internet
altyapisiin gelismesive buna erisilmesi, 6zellikle gelismekte olan iilkelerde
ve bilhassa kadinlar i¢in kisithdir.

121



Avrupa Siir Otesi Televizyon Sozlesmesi!

Sozlesmenin 7. Maddesinde yer alan yaymcinin sorumluluklar
asagidaki gibi yer almigtir.

1. Program hizmetlerinin sunus ve igerik bakimindan biitiin unsurlari,
insan onuruna ve temel insan haklarina saygili olacaktir.

Program hizmetleri, 6zellikle;
a) Edebe aykir1 olmayacak ve pornografi icermeyecek,

b) Siddet egilimini koriikklemeyecek veya irk¢i nefret
duygularini kigkirtici nitelikte olmayacaktir.

Avrupa Sinir Otesi Televizyon Konvansiyonu Agiklayici Raporu’nun
1. paragrafinda “ayni zamanda kadin ile erkek arasindaki esitlik de dahil
olmak {izere tiim insanlarin dogal saygidegerligi ve esitligine iliskin
Evrensel insan Haklar1 Bildirisinin dnsdziinde yer alan unsurlarm da bir
yansimas1” oldugu belirtilmektedir.

Avrupa Konseyi Parlamenter Meclisi Kararlari

1555 sayil1 “Medyada Kadin Imaji” adli Tavsiye Karari’nda pek ¢ok
Avrupa tilkesinde gozle goriiliir birgok ilerleme olmasina ragmen, medyada
kadin imajimin olumsuz, kliselesmis ve cinsiyet¢i olarak sunumuna devam
edildigi belirtilmektedir. Yapilan tespite gore, kadin medyada genellikle
0zel alanla, evle ve aile yasamiyla iliskili bir sekilde ve siklikla cinsel bir
nesne olarak temsil edilmektedir. Modern yasamdaki hizli1 degismelere
karsin, medyadaki kadin imaj1 degismemektedir. Parlamenter Meclisi,
medyada kadinin kliselesmis ve cinsiyet¢i imajlarla temsil edilmesine kars,
tiye devletleri bir politika gelistirmeye ve bunu uygulamaya ¢agirmaktadir.
Bu amagla medyay1 izleyecek daha fazla kurum kurulabilecegi
belirtilmektedir. Sonugta medyada toplumsal cinsiyet esitliginin bir yasa
olarak kabul edilmesine vurgu yapilmaktadir.

Yine 2007 yilinda “Reklamda Kadm Imaji” adli 1557 sayili bir Karar
alinmistir. Karar’da, reklamlarda kadinin, ¢agdas toplumun gercek

I Tiirkiye Avrupa Smir Otesi Televizyon Sozlesmesi’ni 7 Eyliil 1992 yilinda
imzalamigtir.
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rollerinden bambaska bir sekilde sunulduguna vurgu yapilmaktadir. Yapilan
tespitlere gore, reklamlarda kadinlar genellikle asagilayici, onur kirict hatta
insan onuruna saldiran ve siddet iceren durumlarda gosterilmektedir. Baz1
reklamlarda kadin, tiikketim {iriinline veya cinsel bir objeye
indirgenmektedir. Uye devletler, esitli§in saglanmas1 igin ifade
Ozgiirliigline, temel ilkelere aykiri olmayacak ve sansiirii dislayacak sekilde
gerekli onlemleri almalidir. BM Kadinlara Kars1 Her Tiirli Ayrimciligin
Onlenmesi Sozlesmesi’ne dayanarak Meclis, ii¢ tiirlii eyleme ihtiyag
oldugunu belirtmektedir. Bunlar: Diizenleme, 6zdenetim ve egitimdir.

1557 sayili Karara gondermede bulunan 1799 sayil1 Tavsiye Karari’nda
Bakanlar Komitesi’nden, reklamlardaki kadin ve erkek imajmin
derinlemesine ¢alismasini yapacak bir uluslararasi uzmanlar komitesi tayin
etmesi istenmektedir. Bu ¢alismanin bulgularina dayanarak, Bakanlar
Komitesi’nin kadin ve erkegin onuruna saygi gésteren ve ayrimci olmayan
goriintiilerin sunulmasi konusunda reklam profesyonellerini tesvik edecek
iyl Uriin Avrupa kodu olusturmasi ongoriilmektedir. Ayrica Bakanlar
Komitesi, kadin erkek esitligini destekleyen ve cinsiyet¢i kligeleri
kullanmayan reklamlar i¢in bir Avrupa odiili ortaya koyabilecegi ve
cinsiyetci ve siddet iceren reklamlara karst kamu bilincini artirmak i¢in
ulusal kampanyalar diizenleyebilecegi belirtilmektedir.

2010 yi1linda Parlamenter Meclisi tarafindan medyadaki kaliplasmis
cinsel yargilarin ele alindig1 1751 sayili bir Karar alinmigtir. 1751 sayilt
Karar’da yapilan tespitlere gore kadinlar, kaliplasmis yargilarin kurban
olarak medyada ¢ok az temsil edilmektedir. Kadin temsil edildiginde de ya
evdedir ya cinsel bir nesnedir. Buna karsin erkek ise profesyonel ve politik
hayatta, yetenekli ve gii¢lii bir lider olarak temsil edilmektedir. Kadin ve
erkegi geleneksel kabul edilmis rollere hapseden medyadaki bu kaliplagmis
cinsel yargilarin siirekliligi, cinsiyet esitliginin saglanmasina engel
olmaktadir. Demokrasinin vazgecilmez bir pargasi olarak medya, insan
haysiyetine saygiy1, her tiirlii ayrimcilikla miicadeleyi ve kadinla erkek
arasindaki esitligi tesvik etme konusunda sorumluluga sahiptir. Egitim,
kaliplasmis yargilar1 tanimada, bunlarin farkina varmada ve bunlar
engellemede onemli bir aragtir. Bu dogrultuda meclis, iiye devletlerden
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cinsiyet esitligi yasa yapiminda kaliplasmis cinsel yargilarla miicadeleyi
amagclayan hiikiimleri yasaya dahil etmesini; esitligi saglayici ve ayrimcilig
engelleyici ¢alismalar konusunda diizenleyici veya 6zdenetimli medya
otoritelerini tesvik etmesini; kaliplasmis imajlar ve cinsiyetgi tavirlarla bas
etmeyi amaglayan programlara onem vermesini beklemektedir. Meclis; iiye
devletlerin, ulusal parlamentolarin ve medyanin cinsiyet esitliginin
saglanmasi i¢in dnlemler almas1 gerektigini belirtmektedir. Ornegin iiye
devletler, kadin ve erkek temsilinde ayni1 zamanda cinsiyetci 6n yargilardan
ve bedensel somiiriiden arindirilmis erkekle kadin arasindaki gergekei
iliskinin yansitilmasini ve dikkatin daha ¢ok medyanin sundugu mal ve
hizmetlere yoneltilmesini saglamalidir.

Avrupa Birligi’nin Ilgili Diizenlemeleri

14 Ekim 1987°de Avrupa Parlamentosu; kadinin siyasi, sosyal ve
mesleki hayattaki rollerini gelistiren, firsat esitligini saglamaya yonelik
medyanin, reklam ajanslarinin, hiikiimetlerin ve sosyo-politik gruplarin
almasina yonelik tavsiyeler iceren Medyada Kadinin Durumu ve Tasviri
Karar’n1 almistir. Konsey’in 3 Ekim 1989 tarihli ve 89/552/EEC sayili
Televizyon Yaymlarmin izlenmesine Dair Uye Devletlerde Kanun, Tiiziik ve
Idari Uygulama ile Getirilen Kurallarinin Koordinasyonu Direktifi (Sinir
Tanimayan Televizyon Direktifi), televizyon reklamlarinin insan haysiyetini
zedelememesini ve cinsiyet ayrimcili§ini icermemesini ongoérmektedir.
Ekim 1995 tarihinde Avrupa Birligi tarafindan Kadin ve Erkegin Reklam
ve Medyadaki Imaj1 Konsey ve Konsey Biinyesinde Toplanan Uye Devletler
Hiikiimetlerinin Temsilcileri Sonu¢ Karar1 alinmistir. Bu karara gére medya
ve reklamlardaki cinsel kliseler, kadin erkek esitligini olumsuz etkilemekte;
reklamcilik ve medya, kadin erkek arasindaki sosyal, mesleki ve ailevi
sorumluluklarin dengeli paylasiminda 6nemli rol oynamaktadir. Dolayisiyla
reklamcilik ve medya, insan haysiyetine saygiy1 zedelememeli ve cinsiyete
dayali ayrimcilik igermemelidir.

Avrupa Birligi ¢ergevesinde ozellikle gorsel-isitsel medya alaninda kadin
temsiline dair bazi1 diizenlemeler igeren bir metin de Gérsel-Isitsel Medya
Hizmetleri Yonergesi’dir. YoOnerge’de biitlin gorsel-igitsel medya
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hizmetlerine uygulanabilecek hiikiimler arasinda “iiye devletler, uygun
araclarla kendi yargi yetkileri altindaki saglayicilar tarafindan saglanan
gorsel-isitsel medya hizmetlerinin 1rk, cinsiyet, din veya milliyete dayali
nefrete kigkirtma icermemesini saglayacaklardir” hiikkmii yer almaktadir.
Ayrica Yonerge’de yayincilik alaninda yeni bir kavram olarak ortaya konan
“gorsel-igitsel ticari iletisim” ile ilgili baz1 sinirlamalar getirilmektedir.
Yonerge’ye gore gorsel-igitsel ticari iletisim; insan onuruna saygty1 ihlal
etmemeli ve cinsiyet, itk veya etnik orijin, milliyet, din veya inang, bedensel
engellilik, yas ve cinsiyete dayali herhangi bir ayrimcilig1 icermemeli veya
tesvik etmemelidir. Yonerge’nin baslangic kisminda belirtildigi tizere
Avrupa Parlamentosu’na gore bu Yonerge ile insan onurunun korunmast
gibi genel ¢ikar amacmin yiiksek diizeyde korunmasi saglanmalidir. insan
onurunun korunmasi i¢in alinacak dnlemler, Avrupa Birligi’nin Temel
Haklar Sozlesmesi’nde belirtilen ifade 6zgiirliigii temel hakki ile dikkatli
bir bicimde dengelenmek zorundadir. Sonug olarak Gérsel-Isitsel Medya
Hizmetleri Ynergesi ¢er¢evesinde, gorsel-isitsel ticari iletisim sekillerinden
biri olan televizyon reklamlari, insan onuruna saygili temsiller sunmali;
cinsiyete dayali ayrimciligi igermemeli ve tesvik etmemelidir.

Kadinlara Yonelik Siddet ve Aile i¢i Siddetin Onlenmesi ve Bunlarla
Miicadeleye iliskin Avrupa Konseyi Sozlesmesi (istanbul Sézlesmesi)

Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi tarafindan 7 Nisan 2011 tarithinde
Strasbourg‘da onaylanan ve 11 Mayis 2011 tarihinde Istanbul’da imzaya
acilan, Turkiye Biiyliik Millet Meclisi’nin de 25 Kasim 2011 tarihinde
onayladigi Sozlesme’nin “Egitim” baslikl1 14. maddesinde kadin erkek
esitligi, kaliplastirilmamis toplumsal cinsiyet rolleri, karsilikli saygi, kisisel
iliskilerde siddet icermeyen catisma ¢oziimleri, kadina yonelik toplumsal
cinsiyete dayali siddet ve kisisel biitlinliikk hakki gibi konularin medyada
desteklenmesi amaciyla gerekli adimlarin atilmasi geregi belirtilmektedir.

Soézlesmenin “Ozel sektér ve medyanm katilimi” bashikli 17.
maddesinde devletlerin, 6zel sektdr, bilgi ve iletisim teknolojisi sektorii ve
medyay1, ifade ozgirliigiine ve onlarin bagimsizligina gerekli saygiy1
gostererek, kadina yonelik siddetin 6nlenmesi ve onlarin onuruna duyulan
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sayginin arttirilmast amaciyla politika hazirlanmasina ve uygulanmasina
katilmalar1 ve yoOnergeler ile Ozdenetim standartlar1 olusturmalari
hususunda tesvik etmesine vurgu yapilmaktadir. Ayn1 maddenin ikinci
paragrafinda taraflarin, 6zel sektor aktorleriyle igbirligi i¢inde, cocuklar,
ebeveynler ve egitimcilerin igeriginde zararli olabilecek asagilayici cinsel
ya da siddet unsuruna erisim saglayan bilgi ve iletisim ortamlariyla basa
¢ikma becerilerini gelistirmesi ve ilerletmesi geregi ortaya konmaktadir.

So6zlesmenin “Farkindaligi artirma” baglikli 13 maddesinde; Taraflarin
basta kadin orgiitleri olmak tizere ulusal insan haklart kurumlar1 ve bunlara
denk organlari, sivil toplum ve sivil toplum kuruluslar ile igbirligi
icerisinde diizenli araliklarla ve her seviyede farkindalik yaratma
kampanyalar1 yiiriitmesi; siddet eylemlerini 6nlemeye yonelik mevcut
tedbirlere iligkin bilgilerin kamu genelinde genis bicimde yayinlanmasini
saglamasi gerektigi belirtilmektedir.

Reklameilik ile Tlgili ilkeler

Avrupa Reklamcilik Standartlar1 Otoritesi (The European Advertising
Standards Alliance - EASA) Avrupa’da reklam 6zdenetim kurullarinin da
tiyesi oldugu bir iist 6zdenetim kurulusudur. Tiirkiye’den Reklam
Ozdenetim Kurulusu (ROK) da EASA’ya iiyedir. Reklamcilik alanindan
0zdenetim ile ilgili olarak belirledikleri 9 temel alandan birisi toplumsal
cinsiyetti. EASA’nin kullandig1 tlim Avrupa i¢in ortak bir ilkeler
bulunmamaktadir. Her iilkenin kendi yerel kiiltiirtine, toplumuna ve
ekonomisine uygun kurallar1 bulunmaktadir. Bununla birlikte bu kurallar
genel olarak ICC Reklam Uygulama Esaslari’na!? dayanmaktadir. Esaslarin
4. maddesine gore pazarlama iletisimi 1rka, ulusal kokene, dine, cinsiyete,
yasa, zihinsel ya da bedensel 6zre veya cinsel tercihlere dayali ayrimciligi
desteklememeli, yapilan ayirimcilifi gormezden gelmemeli, insanlik
onuruna saygi gostermelidir.

12 CC Reklam Uygulama Esaslari, uluslararasi diizeyde kabul gorecek bigimde, sorumlu
yaraticilik ve iletisim ilkelerini ortaya koymak amaciyla ilk kez 1937’de yayimlanmistir.
O tarihten bu yana da, ahlaki kurallarin ayrilmaz bir pargasi olarak ortaya konmus; stirekli
giincellenmis ve kolay kullanilabilir, tek bir belgede toplanmistir. Birlestirilmis ICC
Uygulama Esaslari‘nin birincil amaci, ticari iletigim alaninda 6zdenetim esaslarini ortaya
koymaktir.
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EK -2 SiVIL OLUSUMLAR: DUNYA ORNEKLERI

Parent Television Council (Ebeveyn Televizyon Konseyi - PTC)
ABD’de cocuklar1 eglence ve gosteri diinyasindaki zararl etkilere karsi
korumak tizere kurulmus 1.3 milyon iiyesi bulunan, kar amac1 giitmeyen
etkili bir organizasyondur. Konseye iiyelik lcretsizdir; iiyeler tiim
gelismelerden e-posta yoluyla haberdar edilmektedir. Konsey, akademik
caligmalar yaptirmakta, insanlar1 medya ile ilgili daha aktif olmalar1 i¢in
tesvik etmekte, medya igerigini degerlendirmekte, bu degerlendirmelerini
topluma web siteleri ve e-postalarla gonderilen diizenli biiltenler
araciligiyla iicretsiz bir bicimde servis etmektedir. Boylelikle olumsuz
icerige sahip yayinlarin toplum eliyle protesto edilmesinin Onii
acilmaktadir. Medya icerigi ile ilgili degerlendirmeler medyaya da
iletilmekte, toplumun demokratik bir bicimde medyay1 degistirmesine
yardimc1 olmaktadir. Konsey 6zetle iiyelerinin demokratik tepkilerini daha
sistematik hale getirerek, izleyicilerin kuruluslara yonelik tepkilerini
organize ederek reklamverenlerin ayrimci pratiklere destek olmamasi i¢in
caba gostermektedirler.

Bunlarin yani sira Konseyin, bir bilgi kayit sistemi bulunmaktadir. Bu
sistem araciligiyla Prime Time (20-23) aras1 tiim yayinlar incelenmekte ve
bir rehber tablo hazirlanmaktadir. Bu tabloda ulusal televizyonlardaki
prime-time programlar1 ayrimcilik, siddet, kiifiir, miistehcenlik i¢eren
yayinlar 6zellikle cocuklar ve genglerin olumsuz etkilenmemesi i¢in uygun
olmayanlar kirmizi, yetiskin odakli temalar igerdigi i¢in zararli olmasa da
cocuklara uygun olmayanlar sar1 ve aile dostu programlar yesil olarak
kodlanmaktadir.

The Women’s Media Center (Kadinlarin Medya Merkezi - WMC)
ABD’de kadinlar1 medyada goriiniir ve gii¢lii kilma amacini tasiyan bir
sivil toplum  kurulusudur. Medya savunuculugu kampanyalari
diizenleyerek; kendi medyalarini yaratarak; dogrudan medyada yer almalari
icin kadinlar1 egiterek cesitli faaliyetler gergeklestirmektedir. WMC,
kadinlarin temsilini ele almak i¢in paneller diizenlemekte, raporlar
yayimlamakta, halka yonelik kampanyalar organize etmekte ve medya

mensuplariyla bulugsmalar gerceklestirmektedir.
127



WMC’nin temel gorevlerinden biri kendi medyalarini yaratmak
olmustur. Bunu her hafta 2 veya 3 tane orijinal yazi ve haberi sitelerinde
yayinlayarak, web sitesini aktif bir haber sitesi seklinde kullanarak
saglamaktadir. Bu yazi ve haberler; bildirimler, birinci agizdan anlatilar ve
var olan haber egilimlerinin analizi yoluyla “anlatilmamis hikayeleri”
aktarmaktadir. WMC, kadinlar1 yazmak ve medya karsisinda bir durus
gelistirmek hususunda tesvik etmektedir. WMC “Gelisen Kadinlarin
Sesleri” isimli programlari araciligryla kadinlarin, biiytik etkisi olan gii¢lii
medya stratejileri gelistirebilmeleri amaciyla onlara medya egitimi ve
destegi saglamaktadir. Program aracilifiyla radyo, dergi, gazete, web
giinltigii hazirlama gibi bir¢ok konuda egitim ve uygulama saglanmaktadir.
En 6nemlisi, herhangi bir medya alaninda kendi mesajlarini ustalikla ifade
edebilmeleri i¢in kadinlarin egitilmesidir. 2008’de baslayan program
cercevesinde egitim verilen kadinlar 1500’den fazla medya metnini
medyanin ¢esitli mecralarinda yaymlamistir.

Women in Media&News (Medya ve Haberlerde Kadin - WIMN)
ABD’nin New York eyaletinde 2001 yilinda kurulan ve bir ulusal medya
analiz, egitim ve savunuculuk grubu olan WIMN, kamusal tartisma igerisinde
kadinlarin varligini ve giiciinii artirmaya ¢aligmaktadir. WIMN’in aralarinda
medya profesyonellerinin de bulundugu yonetim kurulu daha ¢ok ge¢miste
toplumsal cinsiyet esitligi konusunda faaliyet gdsteren kuruluslarda ¢aligmis
kisilerden olusmaktadir. WIMN, kadinlarin medyada temsillerini analiz
etmekte, kadinlar ile sosyal adaleti saglamay1 amaglayan gruplari egitmekte
ve gazetecilerle medyadaki kadinlarin seslerinin nicel ve nitel olarak
genislemesi i¢in ¢alismalar gerceklestirmektedir. Temel faaliyet alanlari

199 ¢ 199 ¢

“medya analizi”, “medya egitimi”, “medya yardim1” ve “medya reformu”dur.

International Women Tribune Center (Uluslararasi Kadinlar
Platform Merkezi - IWTC) ABD’de faaliyet gosteren Merkezin ¢aligmalari
demokratik toplumlarmn insasina ve kamusal politikaya kadinlarin katilim,
kadinlarin gii¢lendirilmesi gibi konularda bilgiye ulagimin ve iletigimin temel
bir rol oynadigr temeli lizerine dayanmaktadir. DoOrt program alani
bulunmaktadir; insan haklari, bilgiye erisim ve iletisim kapasitesinin
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gelistirilmesi, kurumsal destek ve aglar ile bilgi aracilig1r servisi.
Gergeklestirdikleri hizmetler arasinda ise radyo dramalar1 hazirlamak ve bunu
web sitesine kullanima sunmak; siklikla konferans, seminer, atdlye calismasi
vb. caligmalar diizenlemek; staj imkanlar1 yaratmak; c¢esitli kategorilerde
veritabanlarini ve yaynlari kullanima sunmak yer almaktadir.

World Association for Christian Communication (Hiristiyan
Tletisimi icin Diinya Birligi - WACC) Dini igerikli yaynlara dair kilavuz
ilkelerin hazirlanmasi i¢in harekete gecen iletisimciler tarafindan kurulmus
olsa da zamanla medya ¢esitliligi, esitlik, iletisim ve bilgiye esit ulagim,
medya ve cinsiyet gibi konular1 giindemine alan bir kurulus haline gelmistir.
WACC kadinlarin medyay1 kullanmalarin1 hem kendilerinin giliglenmeleri
icin hem de topluluklarinin gelisimi i¢in desteklemektedir. “Kitle
medyasinda adil ve dengeli cinsiyet temsili temel bir insan hakkidir”
noktasindan hareket ederek, toplumsal cinsiyet ve iletisim sorunlart ile ilgili
olarak ¢ok genis 6lgekli etkinlikler gerceklestirmektedir. Bunlarin arasinda
ulusal, bolgesel ve kiiresel diizeyde savunuculuk, medya calisanlar1 ve
aktivistleri i¢in egitimler ve konferanslar diizenlemek, kaynak materyaller
basmak, kadin aglarini desteklemek, medya arastirmalar1 ve medya izleme
etkinlikleri gerceklestirmek yer almaktadir. “Kitle medyasinda adil ve
dengeli cinsiyet temsili temel bir insan hakkidir” noktasindan hareket eden
WACC, toplumsal cinsiyet ve iletisim sorunlari ile ilgili olarak ¢ok genis
Olcekli etkinlikler gergeklestirmektedir. Bunlarin arasinda ulusal, bolgesel
ve kiiresel diizeyde savunuculuk, medya c¢alisanlar1 ve aktivistleri i¢in
egitimler ve konferanslar diizenlemek, kaynak materyaller basmak, kadin
aglarini desteklemek, medya arastirmalar1 ve medya izleme etkinlikleri
gerceklestirmek yer almaktadir. WACC daha ¢ok Gliney Amerika, Afrika
ve Gliney Asya gibi bolgelerde yer alan paydaslarin iletisim projelerini de
desteklemektedir. Medya ve Toplumsal Cinsiyet isimli y1illik yayin diinya
genelinde 3000°den fazla birey ve organizasyona dagitilmaktadir.

WACC 1n dnciiliigiinde gerceklestirilen Kiiresel Medya izleme Projesi
(Global Media Monitoring Project - GMMP) ise diinya medyasinda
kadinlarin temsilini ele alan en biiylik ve en uzun soluklu ¢alismadir. Bu aynm
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zamanda konuyla ilgili en biiyiik savunuculuk inisiyatifidir. [lk kez 18 Ocak
1995 yilinda kadinlarin diinya medyasinda nasil temsil edildigini gérmek,
toplumsal cinsiyet ve iletisim gruplar arasinda dayanisma saglamak, medya
farkindalig1 yaratmak ve uluslararasi diizeyde medya izleme yeteneklerini
gelistirmek amaclariyla 71 {ilkede radyo, televizyon ve gazetelerdeki 50.000
haber kaydmin izlenmesiyle gerceklestirilmistir. Dordiincii ve son ¢alisma
ise 10 Kasim 2009 tarihinde gerceklestirilmistir.

Media Watch United Kingdom (Birlesik Kralhk Medya izleme —
MW UK) Ingiltere’de 1965 yilinda Ulusal Dinleyici ve Izleyici Birligi
olarak kurulmustur. Organizasyon, “Dagitim Otoriteleri”ne baski
uygulayarak politikalarini standartlara oturtmalar1 ve kamusal sorumluluga
sahip olmalari i¢in ¢aligmaktadir. Bu kapsamda etik kaygilarla ilgili 6ncii
olduklar1 bir kampanya bir buguk milyon imzaya ulagsmis ve akabinde
konuyla ilgili bir kanun da cikarilmigtir'®. Organizasyonun bu tip
calismalar1 yillar boyunca devam etmistir. 1978 yilinda c¢ocuk
pornografisinin yasadig1 hale gelmesi de dnemli basarilar1 arasindadir.
MW-UK genel olarak sorumlu yayinciligin yerlesmesi ve saldirgan ya da
zararl (siddet, pornografi, kiifiir vb.) icerige karst ¢ikmak i¢in miicadele
etmektedir. Amagclar1 “iyi” medya degerlerinin iiretilmesine yardim etmek
ve medyay1 takip eden insanlarin duyduklar1 ya da gordiikleri seylerle ilgili
diisiincelerini en etkili yolla duyulur hale getirmektir. MW-UK medyanin
ahlakli olmasini saglamak ile ilgili bagimsiz bir ses yaratmaktadir.
Calismalarini protesto, bilgilendirici yorum ve giivenilir arastirmalara
dayandirmakta, yaptiklar1 etkinliklere iliskin  yillik  raporlar
hazirlamaktadirlar. Toplumsal cinsiyet esitligi ya da cinsiyete dayali
ayrimcilik kurulus i¢in 6zel bir dneme sahip olmasa da pornografi ile
miicadele ve kadina yonelik siddet de dahil olmak iizere genel olarak
siddet temsillerinin medya izleme etkinliklerinde ele alinmaktadir. Ancak
yontem ve basarilar1 tipki PTC gibi yol gosterici niteliktedir.

13 Indecent Displays (Control) Act 1981.
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Southern African Media and Gender Institute (Giiney Afrika
Medya ve Toplumsal Cinsiyet Enstitiisii — SAMGI Onciilii olan
“Kadinlarin Medya Izleme Grubu”, bolgesinde rol modeli olmayan kendi
deneyimiyle yolunu ¢izmek durumunda kalmis bir grup olarak
faaliyetlerine 1994 yilinda baslamistir. 2003 yilinda grubun etkinliklerinin
genislemesi sonucu Cape Town’da kurulmustur. SAMGI, Giiney Afrika
Cumbhuriyeti’ndeki kadinlarin statiisiinii gelistirmek i¢in kadinlarinin
seslerinin ~ duyulmasim1 ~ saglamak  amaciyla  {i¢  program
gerceklestirmektedir:

- Birinci program, toplumun her seviyesindeki yurttaslarin
seslerini  duyulur hale getirmeye ve diyaloglari
gelistirmeye yoneliktir. Internet araciligiyla bir radyo
programi, kadin haklarinin 6nemini anlatan afisler, egitim
setleri hazirlanmasi ve cezaevlerindeki kadinlara yonelik
bir c¢alisma yaplimasi bu program c¢ercevesinde
yuriitiilmektedir.

- Ikinci program toplumsal cinsiyet konusunda gdzlemler,
lobi ve savunuculuk ¢alismalar1 yapilmasini igermektedir.
Programda medya izleme faaliyetleri, kadin uzmanlarin
seslerini duyuracak ulusal bir proje ve toplumsal cinsiyet
kaliplarinin ~ doniisiimii  i¢in  erkek  hareketinin
gelistirilmesi yer almaktadir.

- Uclincii program aracilifiyla ise sivil toplumun
giiclendirilmesi hedefi ¢ercevesinde toplumsal cinsiyet ve
medya kurslari, gazeteciler i¢in toplumsal cinsiyet, medya
ve demokrasi egitimleri, yeni medya konusunda egitimler
(bilgisayar okuryazarligi, temel diizeyde web tasarimi vb.)
gibi faaliyetler gergeklestirilmektedir.

Center of Arab Women for Training and Research (Arap Kadinlar
Egitim ve Arastirma Merkezi - CAWTAR) Tunus’ta kurulmus olup Arap
diinyasinda arastirmalar, egitimler, savunuculuk ve aglar olusturma
yontemleri ile toplumsal cinsiyet esitliginin gelistirilmesi i¢in ¢aligmalar

yliriiten, 1993 yilinda Tunus’ta kurulmus olan bagimsiz ve bolgesel bir
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kurulugtur. CAWTAR’1n ana amaci ise Arap kadinlarinin tam olarak
giiclenmeleri ve haklarini kullanabilme yoniinde yeterlilige sahip olmalar1
icin Arap bolgesindeki kurumlarin kapasitelerini gelistirmek ve bununla
ilgili bilginin paylasimini saglamak olarak belirlenmistir. Bu baglamda
temel olarak kadin haklarini gelistirmeyi ve kadinlarin giiclendirilmesini
hedeflemektedir. Bu hedefleri saglamak i¢in bes temel program
belirlenmistir; bunlardan biri de medya ve iletisimdir. Medya, kurulus i¢in
programlarini ve hedeflerini yayginlastirmada onemli bir ortak, Arap
bolgesinde toplumsal cinsiyet esitligini saglamak ve farkindalik arttirmada
dinamik bir kaynak olarak goriilmektedir. Medya ve Iletisim Programu ii¢
yolla faaliyetlerini siirdiirmektedir:
- Arap medyasin1 Arap bolgesindeki toplumsal cinsiyet
esitliginin gelistirilmesine yonlendirerek,
- Arap kadinlarinin olumlu imgelerini gelistirmek ig¢in
medyanin kapasitesini artiracak egitimler yoluyla katki
saglayarak,

- CAWTAR tarafindan hazirlanan raporlar dogrultusunda
gergeklestirilen medya iiriinlerini ve ¢esitli Arap medya
ajanslar1 arasindaki ortak etkinlikleri destekleyerek.

Kurulusun medya iizerine ii¢ temel etkinligi bulunmaktadir. Bunlardan
birincisi y1lda 4 kez Arapca ve Ingilizce olarak ¢ikarilan “Cawtaryat” isimli
haber biiltenidir. Diinya Bankasi, Birlesmis Milletler Niifus Fonu gibi
organizasyonlar tarafindan desteklenen biiltende tiim Arap medyasindan
katkilar alinmaktadir. Birlesmis Milletler Kadinlar I¢in Kalkinma Fonunun
(UNIFEM) katkisiyla olusturulan Arap Kadinlar1 Medya izleme Projesi
ikinci temel etkinlik olarak goze ¢arpmaktadir. Toplumsal cinsiyet ve
medya konusunda bir Arap stratejisi olusturmay1 amaglamayan proje genis
olgekli etkinlikleri kapsamaktadir: Arastirma, ag olusturma ve egitim. Bu
birimin hedeflenen ¢iktis1 bolgede toplumsal cinsiyet esitliginin

gelistirilmesine yonelik olarak Arap medyasindaki gelismeleri izlemek
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lizere bir “Arap Medya Izlemesi’nin kurulmasidir. “@do Online” ise
kurulusun medya ile ilgili tiglincii temel etkinligidir. Bir elektronik haber
biilteni olan “@do Online” Arap bolgesindeki gencler igin bilgi saglamakta
ve farkindalik artirmaktadir. Ayrica CAWTAR 1n paydaslartyla iletisimini
gelistirmektedir. Biilten; haberleri, makaleleri, istatistikleri, en iyi

uygulamalar1 ve roportajlari igermektedir.

The Network of Women in Media, India (Medyadaki Kadinlarin
Ag1, Hindistan - NWMI) Yeni Delhi’de diizenlenen, gazetecilikle ugrasan
Hint kadinlar1 i¢in 3 giinliik ulusal at6lye caligmasi sonucunda 30 Ocak
2002 tarihinde kurulmustur. NWMI, kadin gazeteciler ve medyanin i¢inde
ya da medya lizerine calisan diger kisilerden olusan gayri resmi ve
hiyerarsik olmayan bir kurulustur. Ulke ¢apinda bircok yerde, medyada
calisan kadinlarin 6zerk, yerel kolektiflerine baglidir. NWMI demokrasi ve
toplumsal cinsiyet hakkaniyetine bagli 6zerk bir yapidir. Ana amag ve
hedefleri soyle siralanmaktadir:

- Medyada calisan kadinlar1 birlestirmek, desteklemek ve
giiclendirmek,

- Medya farkindaligini / elestirisini arttirmak,

- Gazetecilikte profesyonelligi ve sosyal sorumlulugu
arttirmak,
- Bilgi ve kaynaklar1 paylagsmak,

NWMI’nin kurulmasini saglayan konferansa yaklagik olarak 100 kadin
gazeteci katilmistir. Konferansta medyada yer alan temsillerle birlikte
sektorde calisan kadinlarin durumu da ele alinmis; gazeteciler ile diger
demokratik gruplar arasinda birlik ve beraberlik saglanmasi1 konusunun
elzem bir ihtiyag oldugu belirlenmistir. Bunun yaninda profesyonel etik ve
davranig standartlarinin basarisiz oldugu inanci da konferansin 6ne ¢ikan
konularindandir. Konferansta acilen atilmasi gereken bazi adimlar sdyle
siralanmustir:

- Medya kuruluslari, tiim kurumsal politikalarinda
toplumsal cinsiyet hakkaniyetini ve esitligini biinyesinde
barmdirmalidir.
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- Kadin gazetecilerin tiim kazanimlar1 ve ¢alisma haklar
korunmalidir.

- Medya, cinsiyet ve gelisim konularinin kapasitesini
arttirmali ve gelistirmelidir.

- Medya kuruluslar1 ve gazeteciler, toplumsal cinsiyet ve
diger 6nemli konular agisindan hassas olan uygun etik
kodlar1 gelistirmelidir.
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EK -3 OZDENETIM

Ozdenetim kavram1 kurulusun kendi kendisini denetlemesi veya benzer
kuruluslarin bir ¢ati altinda toplanmalarindan dogan orgiitlenmeleri sonucu
gerceklesen denetimi ifade etmektedir. Bir baska deyisle 6zdenetim, hicbir
yasal yaptirim s6z konusu olmadan bir takim ahlak kurallar1 ¢ergcevesinde
kisilerin, kurumlarin, Orgiitlerin veya toplumlarin kendi kendilerini
denetlemesidir. Ozdenetim kuruluslar1 devlet ve belirli menfaat
gruplaridan bagimsiz bir sekilde hareket etmektedir. Ozdenetim editoryal
Ozgiirliigii korumakta, devlet miidahalesini en aza indirmeye yardimci
olmakta, medyanin kalitesini arttirmakta ve kamuoyunun medyaya
erisimine yardime1 olmaktadir. Ozdenetimin en énemli faydalar: hizli ve
serbest olmasi, herkesin ulasimina acik olmasi, sorumlu bir basin
anlayisinin siirdiiriilebilmesi, yonetisim ve hesap verilebilirlik olarak
siralanmaktadir (Alemdar, 1990; EASA, 1999; Demir, 2006; Durmus,
2011).

Medyada Ozdenetim uygulamalarina bakildiginda Ombudsman
Denetimi ve Basin Konseyleri goze ¢arpmaktadir. Medyadaki 6zdenetim
mekanizmalarindan en onemlisi ve en yayginmi gazeteciler ve toplumun
cesitli kesimlerinden insanlarin bir araya gelerek olusturdugu “Basin
Konseyleri”dir. Basin Konseyleri agirlikli olarak gazeteciler, medya
sahipleri ve yayimcilardan olusan bir kurulustur ve hiikiimet yetkililerinden
bagimsizdir. Uyelik genellikle meslek birlikleri kanaliyla olmaktadir (Akt.
Durmus, 2011). Basin Konseylerinin etik ilkelerine dayal1 6zdenetimin ne
kadar giiclii oldugunu gosteren bir 6rnek ise 1986 yilinda Isvec’te
yasanmigtir. Donemin basbakaninin 6ldiirtilmesi sonrasinda tutuklanan
kisinin bilgileri Isveg hari¢ tiim diinya medyasinda yer almasina ragmen
Isveg’te bu kisi sadece yas1 ve cinsiyeti ile tanimlanmistir. Ciinkii {ilkenin
basin etik ilkelerinde mahkemece suc¢lu bulunana kadar kimsenin
kimliginin agiklanmamas1 yer almaktadir (Capli, 2002: 222).

Medyadaki Ombudsmanligin kokenleri incelendiginde Isveg’teki
0zdenetim uygulamalarindan esinlenildigi goriilmektedir. Ombudsman,
Ozlinde birer hakemdir. Gorevli olduklari, haber tireten kurumda dis
gbzlemci olarak calisir ve usulsiiz veya haksiz bir uygulama s6z konusu

135



oldugunda adeta bir hakem gibi didiigii ¢almaktadirlar. Bir medya
ombudsmani, gazete okurlarindan, radyo dinleyicilerinden ve televizyon
izleyicilerinden gelen sikayetleri takip eder. Internet diinyasinda da
geleneksel medyada calisanlarinkine benzer sorumluluklart vardir. Genel
olarak okurlarin, dinleyicilerin, izleyicilerin ve internet kullanicilarinin
sOozculligiiniic yapmis olurlar. Ombudsmanin temel gorevleri; okur
sikdyetleri ve yorumlarini takip etmek, kadroyla ve okurlarla iletisim
kurmak, faaliyetleri ile ilgili kose yazilar1 yazmak, diizeltmeler yapmak,
okur  yoklamasi  gergeklestirmektir  (Baydar, 2011: 63-70).
Ombudsmanhigin, Isve¢ Modeli ve Amerikan Modeli olmak iizere iki tiir
uygulamasi vardir. Isve¢ Modeli’nde bagimsiz olarak segilen ombudsman
kendisine bagl bir sekretarya araciligiyla o iilkedeki medya kuruluslar
tizerinde denetim gergeklestiri. Amerikan Modeli’nde ise yayin
kurulusunun kendi biinyesi iginden tecriibesine, goriislerine ve
tarafsizligina giivenilerek secilen bir kisinin gergeklestirdigi o yayin
kurulusu ile smirli bir denetim s6z konusudur (Ozgen, 2002).

Birlesik Krallik’ta 1990 yilinda basinin denetlenmesinin nasil olmasi
gerektigini ortaya koymak amaciyla bir komite olusturulmustur. Bu
donemde parlamentoda basin ilizerinde yasal sinirlamalarin artmasi
gerektigi ve basin konseyi gibi daha resmi bir kuruma gore daha giigsiiz
bir yapinin basin iceriklerini denetleyemeyecegi diisiincesi de yaygindir.
Ancak kurulan bu komitenin baskan1 David Calcutt hazirladig: rapor ile
resmi olmayan bir denetim olarak Ozdenetimin etkili bir sekilde
calisabilecegini ortaya koymustur. Ancak raporda su da eklenmistir: “Bu,
basin i¢in siki bir testtir; eger bu testi gecemezse sikayetler icin yasal ve
resmi bir sistem tavsiye etmekten baska segenek kalmamaktadir.” Bunun
akabinde 1991 yilinda kurulan Basin Sikayet Komisyonu (PCC) halen etkili
bir bicimde faaliyetlerini yiirlitmektedir (www.pcc.org.uk/;Press
Complaints Commission,2012).
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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI
KADIN ERKEK FIRSAT ESITLiGi KOMiSYONU

TOPLUMSAL CINSIYET ESITLIGINDE MEDYANIN ROLU
KONULU KOMIiSYON RAPORU’NA ILiSKIN

MUHALEFET SERHIDIiR

Rapor’un 94’iincii sayfasinda, “Bir Fren-Denge Sistemi olarak Medya
izleme / (Bilingli Kamuoyu, Etkin izleyici: Medya izleme)” baslikli
boliimiinde “cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadeledeki araglardan biri de
medyanin elestirel bir gozle izlenmesidir”, “izlenen medyanin iceriklerine
dair miidahaleyi de icine alacak sekilde derinlestigi ve zenginlestigi
goriilmektedir”, “medyanin izlenmesi ve igeriklere miidahale edilmesi fikri
medya-birey, medya-toplum, medya-kamuoyu iligskisi arasina
yerlestirilebilecek fren-denge sistemi anlami tagimaktadir” denilmektedir.

Bu goriislere katilmak miimkiin degildir. Clinkii hangi isim altinda
olursa olsun ve hangi amagla olursa olsun merkezi otoritenin veya devletin
medyaya dogrudan miidahalesi olursa “sansiir”, yayin sonrasi denetim

amaciyla yapilirsa “yasake¢1 anlayis”in uygulamasi olacaktir.

Bu nedenle medya izleme merkezi, Bakanlik biinyesinde biirokratik bir
birim olarak degil; kadin orgiitleri, medya orgiitleri, Tiirkiye Barolar Birligi
gibi kuruluslarin temsilcilerinden olusan 15 kisilik bir kurul olarak
yapilandirilmalidir.

Kurulun da dogrudan miidahale ve yaptirima dayali uygulamalar yerine,
bilgilendirici ve yonlendirici bir iglev gormesi hedeflenmelidir.

Rapor’un 89’uncu sayfasinda “Medyanin doniistimii i¢in yurttas
katilimin1 saglayacak medya izleme merkezi” basligi altinda da bu

merkezin Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 biinyesinde kurulacagi
bildirilmektedir.

Bu boliimde yazili olan, “kamu otoritesinin miidahalesine gerek
duyulmaksizin somut kazanimlar elde etmek”, “ancak denetim islevinin
sivil toplum orgiitleriyle isbirligi ve gili¢ birligi yapacak bir bigimde
olusturulmasindan gecer. Temel sorumluluk Aile ve Sosyal Politikalar
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Bakanligi’na ait olacaktir” diisiincesi yerine, sivil toplum kuruluslari ve
olusturulacak izleme kurulunun ortak sorumlulugu esas alinmalidir.

Ayrica 91 inci sayfada belirtilen ve biiyiik bir gii¢ oldugu kabul edilen
yerli dizilerin desteklenmesi i¢in Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig ile
Kiiltir ve Turizm Bakanligi arasinda protokol imzalanarak Bakanlik
tarafindan olusturulacak bir bilimsel kurul tarafindan karara baglanmasi
hedeflenmektedir. Bakanlik¢a bir kurul olusturulmasinin sakincalari
olacagindan, bu diislince yerine denetimi ve tesviki konularin1 medyanin
kendi dinamikleri i¢cinde ve diger sivil toplum orgiitleriyle birlikte
olusturacaklar1 kurul tarafindan degerlendirmeleri saglanmalidir.

Diinyadaki biitiin deneylerden bilinmektedir ki, merkezi yapilanma
medyay1 denetim ve baski altina alacaktir. Bunun basin 6zgiirligi ile
bagdasmayacagi agiktir.

Merkeziyetci yap1, demokratik olmadigi gibi iktidarin diinya goriisiine
gbre medyaya belli konularin dayatilmasi suretiyle bir baski araci haline
dontisebilir endisesini tasimaktayiz. Bu nedenlerle raporun bu kisimlarini
kabul etmedigimizi bildiriyoruz.

Hiilya GUVEN Av. Giirkut ACAR Sedef KUCUK
[zmir Milletvekili Antalya Milletvekili Istanbul Milletvekili
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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI
KADIN ERKEK FIRSAT ESITLIGi KOMiSYONU
KARAR

Toplant1 No: 12 29.06.2012
Karar No: 20

Konu: Komisyonumuzun 29.06.2012 tarihli 12’nci toplantisinda “Toplumsal
Cinsiyet Esitliginde Medyanin Rolii Konulu Alt Komisyon Raporu”
goriisiilerek kabul edilmis ve basilarak dagitilmasina karar verilmistir.

Bagkan Baskanvekili
Azize Sibel Goniil Oznur Calik
Kocaeli Malatya
Sozcii Uye Uye
Tiilay Kaynarca Fatma Salman Kotan Mehmet Kerim Yildiz
Istanbul Agr Agr
Uye Uye Uye
Nurdan Sanlt Giirkut Acar Gokgen Ozdogan Eng
Ankara Antalya Antalya
(Son toplantrya katilmadim,
mubhalefet serhim vardir)
Uye Uye Uye
Canan Candemir Celik  Nurcan Dalbudak Kemalettin Aydin
Bursa Denizli Gilimiighane
Uye Uye Uye
Sabahat Akkiray Alev Dedegil Sedef Kiiciik
Istanbul Istanbul Istanbul
(Muhalefet serhim var)
Uye Uye Uye
Hiilya Giiven Zeynep Armagan Uslu Safiye Seymenoglu
[zmir Sanliurfa Trabzon

(Muhalefet serhim vardir)
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